Biernation Osterreich

Bier — das Nationalgetrank

von Dr. David Pfarrhofer / market

Ein Blick auf den Bierkon-
sum der Osterreicherinnen
und Osterreicher zeigt die

hohe Beliebtheit von Bier: 46
Prozent der osterreichischen
Bevolkerung greifen zumin-
dest einmal pro Woche zu die-
sem Getrank, knapp zwei Drit-
tel erfrischen sich zumindest
einmal monatlich damit. Auch
der Blick auf den Langzeitver-
gleich (riickreichend bis 1997)
bestitigt die konstant hohe Be-
liebtheit des Biers in Oster-
reich. Wobei Bier lingst kein
reines Méannergetrank mehr ist
- der monatliche Bier-Konsum
zeigt bei den Damen einen ten-
denziellen Anstieg: knapp jede

Zweite loscht ihren Durst
zumindest einmal monatlich
damit! Allerdings ist die
Frequenz des Biergenusses bei
den Herren nach wie vor deut-

lich hoher als bei den Damen.
Im Klartext: Wihrend zwei
Drittel der Midnner zumindest
einmal pro Woche zu
einem Bier greifen, ist dies
bei den Damen nur jede
Vierte.

Der Gerstensaft wird sowohl
gerne im Gasthaus konsumiert
als auch zuhause: Vier von
zehn Biertrinkern gonnen sich
ein Glas Bier im Gasthaus,
ebenso viele in den eigenen
vier Winden. Jeder fiinfte Bier-
trinker verlangt im Gasthaus

nach Weizenbier, knapp jeder
vierte nach einem Radler.

Auch beim Besuch bei Freun-
den gehort der Gerstensaft zu

den Klassikern und wird von
jedem Dritten dort konsu-
miert.

37 Prozent der Osterreicherin-
nen und Osterreicher sind der
Meinung, Bier wire weiter am
Vormarsch, vor allem die Un-
ter-30-Jahrigen sind zu 44 Pro-
zent tberzeugt: ,Bier hat in
letzter Zeit an Beliebtheit
gewonnen“! Umgekehrt ver-
muten nur wenige, Bier habe
riicklaufige Bedeutung, im
Jahr 1997 war man da noch
deutlich skeptischer!
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BIER — DAS NATIONALGETRANK

Nach wie vor sind
sich die Osterrei-
cherinnen und
Osterreicher mehr-
heitlich einig: Bier
ist ein Médnnerge-
trank und passt ex-
zellent in Gesell-
schaft! 40 Prozent
sprechen zudem
dem Bier grofle
Sorten- und Ge-
schmacksvielfalt
zu, jeder kann also
ein Bier nach sei-
nem Geschmack
finden. Die Vorstel-
lung, dass Bier der
schlanken Linie schade, ist wei-
ter stark riickldufig: wihrend
1997 noch 74 Prozent der
Osterreicher das Bier als

Dickmacher verdichtigten, tun
dies inzwischen nur noch 47
Prozent — ibrigens hiufiger
Mainner als Frauen! Von allen

alkoholischen Getranken gilt
der Gerstensaft als das gesiin-
deste; chemische Zusitze ver-
muten nur verschwindend we-

nige Osterreicherinnen und
Osterreicher im Bier; in dieser
Hinsicht hat Bier gegeniiber
allen alkoholischen Getrinken
die Nase vorn — iibri-
gens wird auch in den
nicht-alkoholischen

Getrinken - aufSer
in Wasser oder Most —
mehr ,,Chemie“ ver-
mutet als in
Bier!

Beim Spiel mit Begrif-
fen passen aus dem
Blickwinkel der oster-
reichischen Bevolke-
rung die Begriffe
Minnlichkeit, Tradi-
tion und Genuss sowie
Heimat fiir Bier am
besten. Ein klares Plus
ist bei den Begriffen
Entspannung, Wohl-
befinden und Kraft
spirbar, das Bier ge-
winnt also an Breite.

Beim Wein zeigt sich
in einigen Punkten ein




BIER — DAS NATIONALGETRANK

leichter Riickgang: So wird
Wein zwar weiterhin zugestan-
den, gut in Gesellschaft zu pas-
sen — knapp zwei Drittel sind
dieser Ansicht — im Trend ldsst

sich aber in diesem Bereich ein
Riickgang feststellen. Wenn-
gleich Wein noch immer fir
Tradition, Genuss und Qua-
litidt steht, hat er seit 2005 et-

was an Image beziiglich Exklu-
sivitit und Sympathie einge-
biflt und man assoziiert Wein
auch seltener mit Lebenslust
und Beschwingtheit als 2005.

Das liebste alkoholi-
sche Getrink der
Osterreicherinnen und
Osterreicher ist ein-
deutig das Bier -
knapp 40 Prozent der
Osterreichischen Be-
volkerung votieren fiir
dieses Getrink, das in
jeder Altersgruppe et-
wa gleich viele Fans
aufweist. Auf Platz 2
reiht sich der Wein, der
von einem Viertel der
Bevolkerung gewihlt
wird — alle anderen al-
koholischen Getrinke
werden kaum genannt.

Hopfen, Malz und Wasser —

dies fillt spontan am schnell-

sten ein, wenn man iiber Bier
nachdenkt, gefolgt von
Assoziationen wie
Durstlgscher,  erfri-
schend und guter Ge-
schmack. Der gute
Geschmack ist neben
der Funktion als erfri-
schender Durstloscher
nach wie vor das schla-
gendste Argument, das
fiir Bier spricht. Kritik
wird kaum laut — wenn
man etwas auszusetzen
hat, so ist das am ehe-
sten der Kalorienge-
halt bzw. trifft das Bier
bei einigen Jiingeren
nicht ganz deren Ge-
schmack.

Generell probiert man
verschiedene Biersor-
ten vor allem in der Ju-
gend aus; sobald man
»sein“ Bier
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Essenzielle Unterstiitzung der Gesellschaft

Regionales Sponsoring durch

Furopas Brauer

he Brewers of Europe, der

Dachverband der euro-
pdischen Brauwirtschaft ver-
offentlicht erstmals in einem
umfangreichen Bericht die
zahlreichen Aktivititen der eu-
ropdischen Brauereien in den
Bereichen Kunst, Kultur, Sport
und Wissenschaft. Durch diese
Unterstiitzung  leisten  die
Brauereien einen wichtigen
Beitrag zu Wohlbefinden, Kul-
tur, Freizeit und Wissen der
EU-Biirger.

Der rund 100 Seiten starke Be-
richt wurde vor dem Sommer
prisentiert und steht auch auf
www.thebrewersofeurope.org
zum Download bereit.

Tausende offentliche Veran-
staltungen in ganz Europa
hingen weitgehend von Spon-
sorleistungen der Brauer ab,
ihr Stattfinden wire ohne die
Sponsorleistungen der Brau-
wirtschaft in der Hohe von
insgesamt etwa einer Milliarde
Euro gefihrdet.

Wihrend grofle Sportevents
im Mittelpunkt der offent-
lichen Wahrnehmung stehen,
finden etwa 62 Prozent der von
den Brauern unterstiitzten
Veranstaltungen auf lokaler
und regionaler Ebene statt,
stellt die von Sponsorship
Ideas durchgefiihrte Studie —
die erste dieser Art — fest. Ins-
gesamt wurden tiber 8.000 von
lokalen Brauereien unterstiitz-
te Veranstaltungen gezihlt; we-
niger als 12 Prozent entfallen
auf die ,grofien® Sportveran-

staltungen. ,Gerade in
wirtschaftlich herausfor-
dernden Zeiten mit ent-
sprechenden Sparmafinah-
men in den offentlichen
Budgets, benotigen Veran-
staltungen mehr denn je
die Unterstiitzung durch
die Privatwirtschaft, ein-
schliefllich der Brauwirt-
schaft. Letztere hat in Euro-
pa seit Jahrhunderten eine
bedeutende gesellschaftli-
che, kulturelle und wirt-
schaftliche Rolle gespielt,
so Pierre-Olivier Bergeron,
Generalsekretir der Bre-
wers of Europe, der Dach-
organisation von Europas
3.300 Brauereien.

Unterstiitzt wird eine grofle
Palette an Aktivititen aus
verschiedensten Bereichen
einschliellich Kunst und
Kultur, Innovation, Wis-
senschaft und natiirlich
Sport.

Fir viele vielleicht tberra-
schend, zeigt der Bericht, dass
die Brauwirtschaft insbeson-
dere zahlreiche kleinere Pro-
jekte mit jeweils relativ gerin-
gen Geldbetrigen unterstiitzt.
Wenn man die wenigen be-
sonders groflen Sponsoring-
vereinbarungen beiseite lasst,
liegt der durchschnittliche
Sponsorbetrag bei nur Euro
8.544, wobei 36 Prozent auf
lokale Aktivitdten und 48 Pro-
zent auf regionale Aktivititen
entfallen. In einer Umfrage
wurde erhoben, dass nur 11
Prozent der Offentlichkeit der

Meinung sind, dass es einfach
wire, einen FErsatz fiir die
Brauereien als Sponsor zu
finden.

Der Bericht mit dem Titel
»Supporting Local Communi-
ties: Assessing the Contribu-
tion of Europe’s Brewers® zeigt
anhand konkreter Fallstudien
die Unterstiitzung der Gesell-
schaft durch die Brauereien
auf, und gibt auch die Sicht-
weise von Veranstaltern, Brau-
ern und der Offentlichkeit
wider. Berticksichtigt werden
auch Effekte, die iiber das

klassische Sponsoring hinaus-
gehen. So meint der irische
EU-Parlamentarier Sean Kelly:
»Wir diirfen den kulturellen,
touristischen Wert, ja den Wert
als Kulturerbe der Brauereien
und des Biergenusses fiir ganz
Europa nicht vergessen. Ein
grofler Anteil der Brauereien
sind Mittelstandsbetriebe, die
qualitativ. hochwertige Ni-
schenprodukte herstellen, und
als touristische Anziehungs-
punkte zur wirtschaftlichen
Entwicklung einzelner Regio-
nen beitragen konnen.“




BRAUSILVESTER!

Bierbrauer lassen am 30. September die Kronenkorken knallen

30.09. Osterreich feiert Brausilvester!

en traditionellen Ab-
D schluss eines Braujahres
bildet der Brausilvester am 30.
September. Osterreichs Bier-
branche holt nun dieses tradi-
tionelle Bierfest mit neuer,
zeitgemifler Inszenierung ins
21.Jahrhundert - und begeht ab
sofort jedes Jahr Brausilvester.

Der Verband der Brauereien
Osterreichs riickt den Festtag
heuer im Rahmen einer Kam-
pagne mit Gewinnspiel in den
Mittelpunkt, zahlreiche Mit-
gliedsbrauereien und Gastro-
nomiepartner feiern Brausil-
vester mit Veranstaltungen
dsterreichweit.

Die Abweichung des Braujah-
res vom normalen Kalender-
jahr hat ihren Ursprung bereits
im Mittelalter. Da es damals
keine kiinstliche Kiihlung gab,

durfte das wirmeempfindliche
Bier nur in der kalten Jahres-

zeit zwischen Michaeli
(29. September) und Georgi
(23. April) gebraut werden.

Zudem fahren die Landwirte
im September die Rohstoffe
fiir die neue Brausaison ein -
frisches Braugetreide und
Hopfen. Der 30. September
hilt sich daher bei vielen
Brauereien bis heute als
Bilanzstichtag. Trotz der Ent-
wicklung moderner Kiihlge-
rite und der Aufhebung des
sommerlichen Brauverbots be-
halten die Brauer also diesen
Zyklus bei. ,Auch die osterrei-
chischen  Bierkonsumenten
schitzen die bierigen Jahreszei-
ten und die Vielfalt an unter-
schiedlichen Sorten wihrend
des gesamten Braujahres. Ich
freue mich, dass wir die dster-
reichische Biertradition nun
auch mit dem Brausilvester
hochleben lassen und ganz
Osterreich die Gelegenheit hat,
den Hohepunkt des Braujahres

mit uns zu feiern. Besonders
gespannt bin ich, welche guten

Vorsitze die Bierfreunde fiir
das neue Braujahr haben
so Sigi Menz, Obmann des
Verbandes der Brauereien
Osterreichs.

Die Kampagne des Brauerei-
verbandes holt heuer die guten
Vorsitze der Osterreicherin-
nen und Osterreicher vor den
Vorhang. Denn wie bei jedem
Start in ein neues Jahr diirfen
jene auch beim Brausilvester
nicht fehlen. Die besten da-
von sind als Radiospots ab
12. September 6sterreichweit

zu horen. Auf der neu eingerichte-
ten Website www.brausilvester.at
konnen bis 10. Oktober die ei-
genen Vorsitze zu Brausilves-
ter eingereicht werden. Unter
den 50 einfallsreichsten Pos-
tings werden von einer Jury
zehn Bierparties im Lieblings-
lokal im Wert von je 500,-
Euro verlost. Und fiir alle,
die feiern wollen, sind on-
line im Eventkalender Ver-
anstaltungen im Rahmen
des Brausilvesters zu finden.
Gastronomen und Brauereien
sind eingeladen, ihre Veranstaltun-
gen auf

zu promoten.




FASZINATION BIER

Kleine Morde unter Bierfreunden

Malz und Totschlag

ier, ein Getriank, das aller-

hand Stoff fiir spannende
Geschichten bietet - das weif3
Giinther Thommes, Mitautor
und Herausgeber der vorlie-
genden Anthologie, schon lan-
ge. Dass auch Bier und Krimis
wunderbar zusammenpassen,
beweist dieser Band, in der be-
kannte Krimiautoren aus
Deutschland und Osterreich
prickelnd-spannende Krimis
rund um das Thema Bier pri-
sentieren.

Nach einem launigen Vormord
des Bierpapstes Conrad Seidl
startet Eva Almstadt mit der
»Bier-Entjungferung®  eine
todliche Bierwette. Hildegunde
Artmeiers Protagonistin ist
nicht sicher, ob man mit ,,Bier-
braten fiir den Mérchenprin-
zen“ den richtigen Schwieger-
sohn bekommt. Christoph
Badertscher ziindet ein ,,Feuer-
werk®, bei dem eine Hochzeits-
feier griindlich schief geht. Bei
Hermann Bauer finden zwei
Freunde durch die Marke ,,La-
batt Blue“ heraus, dass sie
doch nicht so gut befreundet
sind, wie sie dachten. Raoul
Biltgen entfiithrt in ,,Gaudea-
mus Igitur® in eine furcht-
bare, bierige, lindliche Idylle.

Bier — das Nationalgetrdank / Fortsetzung

gefunden hat, experimentiert
man mehrheitlich nicht mehr
allzuviel herum und bleibt lie-
ber bei bekannten Bieren. Das
letzte Experiment liegt bei
einem Drittel der Biertrinker
schon mehr als ein Jahr
zuriick.

[ GMEINER Original

Marcus Imbsweiler berichtet
iiber einen todbringenden
,Bockbieranstich“, Kurt Lehm-
kuhls Brauer erfihrt mit seiner
eigenen Brauerei ,,Genuss und
Verdruss“ zu Genitige. Julian
Letsche unternimmt ,Eine
morderische Bierreise® nach
Salzburg und Tschechien. Ger-

Die Geschmicker zeigen sich in
einigen Punkten sehr verschie-
den. Einig ist man sich dariiber,
dass Bier schwach bitter sein
sollte, ebenso klar und siiffig.

GUNTHER THOMMES [Hg.)

hard Loibels-
berger lafit
seinen  Er-
mittler Neby-
cha beim
»Bierboykott*
im Wien des
Jahres 1911
ermitteln.
Nora Miedler
zeigt todliche
Einblicke in
die Wahl der
Bierkonigin
»Miss Mom-
sel“. Bei Mo-
na Misko
nehmen zwei
Damen den
Namen des
Bieres ,,Kyrit-
zer Mord und
Totschlag“
allzu  wort-
lich. Sabine
Naber taucht
mit  ,Einer
hat immer den Schwarzen Pe-
ter in die Abgriinde der Ga-
stronomie ein. Claudia Puhl-
fiirst liefert eine spannende,
unterhaltsame Reportage iiber
den sichsischen Bier-Contest:
»Am Anfang war das Bier®
Claudia Rossbacher feiert
einen todlichen ,,Feierabend®.

Unentschieden ist man beim
Kohlenszure- und Alkoholgehalt,
wobei Frauen zu weniger Koh-
lensdure und Minner zu mehr
Alkohol tendieren. Frauen trin-
ken ihr Bier auch lieber malzig
siif$, minnliches Bier sollte eher
bitter trocken sein. Auch beim in-
tensiven Geschmack zeigen sich

Claudia Schmid glaubt in ,,Ein
PAiff, bitte!*, anhand der Bier-
bestellung einen Morder zu er-
kennen. Vor Harald Schneiders
legenddrem Kommissar Palzki
ist nicht mal Salzburg sicher:
»Piefkes Rache — Kommissar
Palzki ermittelt in Osterreich®
Fir Susanne Schubarsky ge-
hort zu einer Entfihrung -
wenn schon kein Sex - dann
wenigstens Bier: ,Jacqueline
und Kevin, geile Unterwische
und gutes Bier, ein Mord, kein
Sex“. Bei Franziska Steinhauer
kénnen Sie mehr tiber gruseli-
ge Rezepte mit ,,Biertunke® er-
fahren, als Thnen lieb sein wird.
Giinther Thémmes*,,Oktober-
fest“ spielt in einer wenig bie-
rigen, freudlosen Zukunft.
Biersommelier Sepp Wejwar
liefert mit ,,So eine Art Erlo-
sung® ein beachtliches Krimi-
debiit ab. Und Giinther Ziuner
fragt sich zum Abschluss,
was eine Bierpreiserhohung
um ,200 Prozent® bei den
Biertrinkern Wiens auslésen
wiirde.

330 Seiten. Erschienen Juli
2011 im Gmeiner Verlag. ISBN
978-3-8392-1187-8

die Geschlechter gegensitzlich:
Minner mogen es intensiver,
Frauen lieber leichter. Auch zeigt
sich, dass Personen zwischen 16
und 24 Jahren malzig siify und
schwach bitter bevorzugen und
zudem auch einen hoheren
Alkoholgehalt favorisieren als der
Durchschnitt der Bevolkerung.




IM GESPRACH

Codex-Unterkommission Bier hat vielfdltige Aufgaben

Dr. Michael Gartner, geboren am
18. 10.1965, ist neuer Vorsitzender
der Codex-Unterkommission Bier
und Geschiiftsfithrer der LVA
GmbH, die als fiih: s privates
Kompetenzzentrum fiir Lebens-
mittelsicherheit in Osterreich ihren
Kunden umfassende Dienstleistun-
gen anbietet: Chemische Analytik,
Mikro- und Molekularbiologie,
Sensorik sowie umfassende §73-
Gutachterkompetenz im Bereich
Lebensmittel; Inspektionen, Zertifi-
zierungen und Audits; Vermittlung
von Wissen und Top-Know-how an
die Fachdéffentlichkeit mit inte
tionalen  Spitzenvortrag
Technologie-Netzwerk-Par:
Gremien vom Codex bis zur
neraldirektion Forschung;
nehmensberatung; speziell

ko- und Krisenkommunii

ist selbst begeisterter Wei
Klosterneuburg, weif3 aber als stu-
dierter Lebensmittel- und Biotech-
nologe ,ein gut gezapftes Bier

besonders zu schiitzen.“




Das war los!

Tschechien: 1)
bril in Anif bei
en begehrten
mmelier-Welt-

derzeit ca. 500
rsommeliers -
zehn Prozent
brsommeliéres.
Teilnehmern
tmeisterschaft
diese Quote

n im Finale die
- unter sich
s Finalisten in
ihres Auftritts:
reiz), Sebastian
hland), Her-
Deutschland),
r (Osterreich),
(Italien) und
ich (Deutsch-

- der bis dahin
zeweltmeister
iers, iiberzeug-
m Weltmeister

ize ist Fabio

Brauereien

es Verbandes
Osterreichs

kam es

Anfang Juni

zZu einem

Wechsel

im Prisi-

dium. Der
bisherige
Obmann-
Stellvertreter

Mag. Sigi Menz

ist der neue
Obmann der heimi-
schen Brauer. Sigi Menz ist

Vorsitzender des Vorstandes
der Ottakringer Getrinke AG
und seit 27 Jahren im Unter-
nehmen. Menz sieht sich als
Anwalt der osterreichischen
Bierbranche: ,Schwerpunkte
werden sein: Biervielfalt, Bier-
qualitit sowie wirtschafts-
politische Vertretung der oster-
reichischen Brauereien.“

Der bisherige Obmann DI Dr.
Markus Liebl ist weiterhin als
Obmann-Stellvertreter und als
ein Vertreter der Osterreichi-
schen Brauereien im Europdi-
schen Brauereiverband titig.

Neuwahlen im
Deutschen und Bayerischen
Brauer-Bund

Die Fithrungsgremien der
Branchenvertretung der deut-
schen Brauer wurden anliss-

Brau Beviale 2011
9. bis 11. November 2011

Messezentrum Niirnberg

Alles fiir den Gast / Herbst
Internationale Fachmesse fiir
Gastronomie und Hotellerie
5. bis 9. November 2011

Messezentrum Salzburg

»Beer Serves Europe*

22. November 2011; Briissel
Veranstaltung der Brewers of Europe
mit José Manuel Barroso, Prisident

der Europiischen Kommission

lich des Deutschen Brauertages
2011 in Berlin fiir drei Jahre
neu bestimmt.

Dr. Ing. Hans-Georg Eils,
Geschiftsfithrer Technik und
Logistik der Karlsberg Brauerei
GmbH wurde einstimmig
fiir drei Jahre zum Prisi-
dent gewidhlt. Er folgt Wolf-
gang Burgard, Vorstand der
Holsten-Brauerei AG, der das
Amt turnus- und satzungsge-
mif nach dreijahriger Amts-
zeit niederlegte.

Friedrich Dull ist neuer
Prisident des Bayerischen
Brauerbundes. Die Delegier-
tenversammlung des tradi-
tionsreichen Verbandes wihlte
den 48-jahrigen Unterfranken
zum Nachfolger von Michael
Weif3, der 10 Jahre an der Spit-
ze der Standes- und Interes-
senvertretung der bayerischen
Brauwirtschaft stand.




