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Vorwort und Dank

er Verband der Brauereien Osterreichs ist die Dachorganisation der Osterrei-
D chischen Brauwirtschaft. Er vertritt die grofste Sparte der heimischen Nahrungs-
und Genussmittelindustrie im Rahmen des Fachverbandes der Nahrungs- und Genuss-
mittelindustrie der Wirtschaftskammer Osterreich.

Im Verband wirken gewahlte Funktionare und Mitarbeiter der Wirtschaftskammer im
Dienste der Brauwirtschaft zusammen. Unser gemeinsames Ziel ist ein wirtschaftliches,
rechtliches und sozialpolitisches Umfeld, in dem die Brauereien bestmdgliche Rahmen-
bedingungen flr ihr unternehmerisches Handeln vorfinden.

Zentrale Aufgabe des Verbandes der Brauereien ist die Vertretung der Interessen der
Branche, in der Wirtschaftskammer und nach aulen. Ansprechpartner des Verbandes
sind vor allem Behdrden und Sozialpartner, andere Einrichtungen der Interessenvertre-
tung, politische Parteien und Medien, aber auch die gesetzgebenden Korperschaften.
Neben der Interessenvertretung steht der Verband den Brauereien fiir individuelle
Betreuung zur Verfligung. Dazu gehéren insbesondere die persdnliche Beratung, laufen-
de Rundschreiben, Unterstiitzung bei Musterprozessen und spezielle Exportberatung.

Der Verband der Brauereien Osterreichs ist aber auch Plattform fiir internationale Bran-
chenkontakte, beispielsweise als Stimme im europaischen Brauerverband , The Brewers
of Europe”.

Unser Dank gilt allen unseren Mitgliedsfirmen, insbesondere aber unseren Funktionaren
sowie den Mitgliedern in den Organen und Ausschissen, die fiir die Vertretung gemein-
samer Brancheninteressen immer wieder zur Verfiigung stehen. Denn unsere Aufgaben
erfordern eine vertrauensvolle, offene und partnerschaftliche Zusammenarbeit und nur
diese Unterstiitzung macht es uns maoglich, interessenpolitisch erfolgreich tatig zu sein.

Hopfen und Malz, Gott erhalt’s.

Der Obmann: Die Geschaftsfiihrerin:

Vode 4 Cofna_

Dipl.-Ing. Dr. Markus Liebl Mag. Jutta Kaufmahn-Kerschbaum



l. Der osterreichische Biermarkt

Betriebsstruktur und Ausstol3

Die Anzahl der Brauereien in Osterreich erhéhte sich gegeniiber 2007 im Jahr 2008 um
5. Dies ist auf Neugriindungen bei den Industriebrauereien als auch bei den Gasthaus-
brauereien zuriickzufiihren, was die Zahl dieser besonderen Art von Gastronomiebetrie-
ben auf 104 ansteigen lie. Insgesamt werden derzeit in 173 Osterreichischen Braustat-
ten mehr als 600 verschiedene Biere gebraut.

Die Einteilung der Braustatten bezogen auf ihre Anteile am Gesamtaussto3 in 5
BetriebsgroRenklassen ergibt fiir 2008 folgendes Bild:

Osterreichs Brauereien 2008

GréBenklasse Anzahl der Betricbe Anteil am Gesamtausstol3 > 30

(nach hi) (in Prozent) 20-30

> 500.000 8 73,7 10-20

100.000 bis 500.000 7 16,4 <10
50.000 bis 100.000 6 4,3
20.000 bis 50.000 10 3,9
< 20.000 142 1,7
GESAMT 100

Die osterreichische Brauwirtschaft

Flache Einwohner Gesamtaussto3 Anzahl d. Anzahl d.
km? in Mio. in Mio. hl Braustatten Brauunternehmen
Osterreich 2008 83.871 ca. 8,3 8,9 173 164
EU-Gesamt 2007  4,395.600 496 410,9%) 2.122 —

* Quelle: Der Barth Bericht 2007/2008

2008 Veranderung
gegentiiber dem Vorjahr
in 1.000 hl +/- Prozent
Gesamtausstol} 8.937 -1,2
Exporte 391 -42,6

Inland 8.546 +2,2



Mit einem Gesamtausstofd von 8,937.000 hl verzeichnete die Osterreichische Brauwirt-

schaft 2008 einen Absatzverlust von 1,2 Prozent gegeniiber 2007. Die Exporte sind mit

| 42,6 Prozent deutlich eingebrochen, der Inlandsausstol3 stieg um 2,2 Prozent.

a Entwicklung des Pro-Kopf-Verbrauches von Bier in Osterreich

Osterreicherlnnen liebster Durstlscher.

Entwicklung des Bier-Pro-Kopf-Verbrauches
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Bier ist unbestritten das Volksgetrank Nummer 1 und damit auch unangefochten der

Herr und Frau Osterreicher
haben im Jahr 2008 durch-
schnittlich  109,5 (vorlaufige
Zahl) Liter Bier getrunken; dies
bedeutet im weltweiten Ver-
gleich den 2. Platz hinter Tsche-
chien.

Biersorten/Bierarten

Osterreichisches Bier wird nach
den Regeln des Osterrei-
chischen Lebensmittelbuches
(Codex Alimentarius Austria-
cus) gebraut. Die Osterrei-
chischen Brauereien stellen seit
eh und je Bier nach traditionel-

len natiirlichen Methoden her. Gentechnisch veranderte Hefe beispielsweise wurde nie

& in osterreichischen Brauereien verwendet. Gleiches gilt fiir das bei der Bierherstellung in

Osterreich verwendete Malz und den eingesetzten Hopfen. Dies wird auch in Zukunft so

bleiben.
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Der oOsterreichische Konsument bleibt seinen Bieren
weitgehend treu. Die Anteile der Biersorten in Prozent
am Inlandsaussto sind daher nur sehr geringen
Schwankungen unterworfen. Lager-/Méarzenbier ver-
zeichnete eine Steigerung von 3,1 Prozent, daneben
konnten noch alkoholhaltiger Radler mit 8,3 Prozent,
Schankbier mit 4,1 Prozent, sonstiges Vollbier mit 1,3
Prozent, Leichtbier mit 45,8 Prozent und Bockbier mit
5,6 Prozent Zuwachse verzeichnen. Alle anderen Bier-
sorten waren von Absatzverlusten betroffen: Spezial-

2008

bier mit 7,2 Prozent, Pilsbier mit 6,4 Prozent, alkohol-
freies Bier mit 6,9 Prozent, Weizenbier mit 1,3 Prozent
und alkoholfreier Radler mit 4,7 Prozent.

04 47 28 08

62,9

3.8
Die Aufgliederung der Bierabsatzmengen nach Sorten 15
zeigt fiir 2008 folgendes Bild: siehe Grafik 42
Hier ist zu beachten, dass alle Biere zwischen 11° und 5.8
15,9° Stammwiirze gemaR Codex Vollbiere sind. In die- 03 3516
ser Darstellung werden sie abziglich der bereits als [ Lager-/Mérzen [0 Vollbier [OLeichtbier
. X . . . [ Pilsbier [JBockbier [l Schankbier
Spezialsorten erfassten Biere dieses Stammwiirzeberei- [ Weizenbier @ Radier
ches (Pils, Weizen, Spezial, Lager) ausgewiesen und I Spozialbier W AF-Bier

beinhalten daher Premiumbiere sowie sonstige Son-
dersorten. 16,0 Prozent des gesamten Osterreichischen Bieraussto3es entfallen auf sons-
tige Vollbiere (1990: 21,5 Prozent).

Gebindearten

Die Gebinde betreffend sind 2008 Absatzsteigerungen bei allen DosengrofRen (inkl. PET-
Flaschen) sowie bei 0,33 | Flaschen und bei Tankbier zu verzeichnen gewesen.

Der Anteil des Flaschenbieres sank um einen Prozentpunkt auf 50,2 Prozent. Der Inlands-
aussto3 von Flaschenbier absolut betrachtet lag mit 4,287.000 hl um 0,03 Prozent lber
dem des Vorjahres.

Verpackungsanteile des 6sterreichischen BierausstoBes
im Inland (in Prozent)
1998 2008

0,51 Flaschen

0,5 | Flaschen
54,8

43,7

0,331FL:1,9 0,331FL:6,3
And. Fl.: 0,1 And. Fl.: 0,2

-




2008 betrug der Fass- und Tankbieranteil gemessen am Inlandsausstof3 28,0 Prozent und
war damit anteilsmaRig wieder riicklaufig. Mengenmalig war der Fass-und Tankbierin-
landsausstol3 mit 2,396.000 hl gegeniliber dem Vorjahr um 0,9 Prozent ebenfalls leicht
rucklaufig.

Der Dosenbieranteil stieg von 19,9 Prozent im Jahr 2007 auf 21,8 Prozent im Berichts-
jahr. Der Dosenbierabsatz (inkl. PET-Flaschen) im Inland erlebte im gleichen Zeitraum
einen Zuwachs von 12,1 Prozent. In dieser Statistik sind PET-Flaschen in einem sehr
geringen Umfang enthalten.

Verpackungsanteile

Osterreichisches Bier wird groRtenteils in Mehrweggebinden auf den heimischen Markt
gebracht. Der Mehrweganteil betrug 2008 72,9 Prozent. Dieses Ergebnis zeigt einmal
mehr, dass sich die Osterreichischen Brauer ihrer Umweltverantwortung bewusst stel-
len, nicht zuletzt auch was die Frage der von ihnen in Verkehr gesetzten Verpackungen
betrifft.

Absatzstruktur

Betrachtet man die Inlands-Absatzstruktur fir Bier fiir das Jahr 2008, so war auf den
Lebensmittelhandel ein Anteil von 66 Prozent zu verbuchen, wobei der organisierte Han-
del wieder um einen Prozentpunkt zu Lasten der Kategorie Gastronomie zugelegt hat.
Der Anteil der Gastronomie liegt nun bei 31 Prozent des in Osterreich produzierten Bie-
res. Direktverkaufe an Letztverbraucher und Haustrunk ergaben 3 Prozent.

Anteil am Inlandsabsatz (in Prozent)

Nicht organisierter  Organisierter Handel Gastronomie Letztver-

Handel Handel gesamt braucher etc.
1985 10 40 50 43 7
1990 7 47 54 40 6
1995 4 54 58 37 5
2000 3 59 62 34 4
2001 2 59 61 35 4
2002 2 59 61 35 4
2003 1 60 61 35 4
2004 1 61 62 34 4
2005 1 62 63 33 4
2006 1 63 64 33 3
2007 1 64 65 32 3
2008 1 65 66 31 3



Il. Sonstiger Getrankemarkt

ruchtsaft und Mineralwasser waren 2008 die Verlierer des witterungsbedingt
F unglnstigen Sommers, der Inlandsabsatz von Fruchtsaften ging um rund 74.000 hl
oder 2,5 Prozent zurtick, jener von Mineralwasser stagnierte. Alle anderen Durstloscher
konnten leichte bis starkere Absatzgewinne verzeichnen, Limonaden stiegen um 5,0 Pro-
zent, Bier um 2,2 Prozent und Eistee um 7,5 Prozent. Der Gesamtverbrauch erlebte eine
Zunahme um 0,7 Prozent auf rund 28,3 Mio. hl.
Der Pro-Kopf-Verbrauch der beliebtesten heimischen Durstldscher lag 2007 bei 338,1 Liter
und stieg 2008 auf 339,1 Liter, was einer Steigerung von 1,0 Liter oder 0,3 Prozent entspricht.

Der osterreichische Getrankemarkt in Zahlen (Verbrauchswerte)

2007 2008*) Veranderung gegeniiber
in 1.000 hl dem Vorjahr +/- Prozent
Bier 8.995 9.146 +1,7
Limonaden 7.168 7.489 +4,5
Mineral- und Tafelwasser 7.751 7.456 -3.8
Fruchtsafte 2.950 2.876 -25
Eistee 1.250 1.344 +75
*) vorlaufige Werte
1. Alkoholfreie Getranke
2007 2008 Veranderung geg. d. Vorjahr
in 1.000 hl +/-1.000 hl +/- Prozent
MINERAL- und TAFELWASSER
Verkauf 6.793 6.886 +93 +1,4
Import 1.473 1.178* - 295 -20,0
Export 827 718* -109 -13,2
Mineral- u. Tafel-
wassermarkt** 7.751 7.456 - 295 -38
Pro-Kopf-Verbrauch
in Liter 93,2 89,3 -39 -4,2
* vorlaufige Werte ** ausgehend vom Inlandsabsatz der Industrie
FRUCHTSAFTE
Inlandsabsatz von
Industrie u. Gewerbe  2.950 2.876 -74 -25
Pro-Kopf-Verbrauch
auf Basis des Inlands-
absatzes in Liter 35,5 34,5 -1,0 -28
ERFRISCHUNGSGETRANKE (Limonaden mit und ohne CO,)
Industrie* 6.368 6.689 + 321 +5,0
Gewerbe (It. OSTAT)  500%* 500%* — —
Insgesamt 6.868 7.189 + 321 +4,7
Importe 300%** 300%** — —
Limonadenmarkt 7.168 7.489 + 321 +4,5
Pro-Kopf-Verbrauch
in Liter 86,2 89,7 +35 +4,1
* Inlandsverkauf (ohne Exporte) ** geschétzt *** It. Canadean




2. Sonstige alkoholfreie Getranke

2007 2008 Veranderung geg. d. Vorjahr
in Tonnen +/-t +/- Prozent
MILCH*
Vollmilch- und Magermilchabsatz
inkl. d. bauerl. Konsums u. Direkt-
vermarktung der Landwirte 782.000 777.000 -5.000 -0,6
Pro-Kopf-Verbrauch in | 91,5 92,0 +0,5 +0,5
KAFFEE
Import 104.274 99.051*** -5.223 -5,0
Pro-Kopf-Verbrauch in kg 12,54 11,86 -0,68 -54
TEE
Import** 2.906 2.696%** -210 -7.2
Pro-Kopf-Verbrauch in kg 0,35 0,32 -0,03 -8,6
* gem. AMA ** inkl. griinem Tee *** vorlaufige Werte
3. Wein
2007 2008 Veranderung geg. d. Vorjahr
=) in 1.000 hl +/-1.000 hl +/- Prozent
Weinernte 2.628 2.994 + 366 +139
Importe (ZTNr.22.04) 765 636* -129 -16,9
Exporte (ZTNr.22.04) 561 593* +32 +57
Weinmarkt 2.832 3.037 +205 +7.2
Trinkweinvorrate
per 31. 7. 2.435 2.672 +237 +9,7
Pro-Kopf-Verbrauch in | 32,3 28,9 -34 -10,5
* vorldufige Werte; AulSenhandelsdaten inkl. Schaumwein
Industrieller Verkauf von Limonaden 2008 (inki. Exporte)
in 1.000 hi in Prozent
CO,-haltige Stille Gesamt CO,-héltige Stille Gesamt
Cola 3.538,6 0] 3.538,6 41,5 0 39,7
Krauter 512,1 0 512,1 6,0 0 5,7
Orange 957,0 19,5 976,6 11,2 51 11,0
Zitrus 647,5 0] 647,5 7,6 0 7,8
Frucht 346,5 42,2 388,7 4,1 10,9 4,4
Bitter 73,7 0 73,7 0,9 0 0,8
Wellnessgetranke 1.482,8 238,7 1.721,5 17,4 61,8 19,3
Sonstige 963,1 85,7 1.048,8 11,3 22,2 11,8
Insgesamt 8.521,2 386,1 8.907,4 100,0 100,0 100,0
Prozent-Anteil gesamt 95,7 4,3 100
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lll. AuBenhandel

Allgemeine Exportbestimmungen

Bierexporte sind grundsatzlich von der Osterreichischen Biersteuer befreit. Was die
erforderlichen Rohstoffe, wie z.B. Gerste oder Malz anbelangt, hatten Exportbrauereien —
bei Einhaltung der vorgeschriebenen Spielregeln — auch 2008 die Mdoglichkeit, diese
Rohstoffe im Wege eines zollrechtlichen aktiven Veredelungsverkehrs vom Weltmarkt zu
beziehen.

Einfuhrabgaben auf Bier

Mit dem EU-Beitritt Osterreichs am 1. Janner 1995 wurde der Zolltarif der Européischen
Gemeinschaft auch fiir Wareneinfuhren nach Osterreich wirksam. Der EU-Zolltarif sah
zum 1. Juli 2001 bei der Einfuhr von Bier der Zolltarifnummer 22.03 einen Drittlandszoll
von 3 Prozent vor, der gemal} Verordnung (EG) Nr. 2031/2001 der Kommission vom 6.
August 2001 ab 1. Juli 2002 auf ,Null” gesetzt wurde.

Seit 1. Mai 2004 bzw. 1. Janner 2007 gilt auch mit den zehn bzw. zwei (Bulgarien und
Rumaénien) neuen EU-Mitgliedstaaten der freie Warenverkehr.

Exporte ;
Im Berichtsjahr wurden laut Statistik Austria

565.000 hl Bier exportiert (vorlaufiges Ergebnis, Osterreichs AuBRenhandel mit Bier 1980 - 2008
bereinigt um den aktiven und passiven Verede- (in 1.000 hl)

lungsverkehr). Dies bedeutet einen Rickgang um
36,9 Prozent gegeniiber dem Vorjahr. Der Anteil
der Bierexporte gemessen am Gesamtausstof} 1.000
belief sich 2008 auf 6,3 Prozent.

Die Bierausfuhren in die EU mussten einen Ver-

lust von 19,2 Prozent auf insgesamt 430.000 hl 800
hinnehmen. Wichtigstes Abnehmerland von
osterreichischem Bier innerhalb der EU ist 600

Deutschland mit 107.000 hl (-10,9 Prozent), /'
gefolgt von Italien mit 103.000 hl (rund 1 Prozent

unter dem Vorjahr) und Ungarn mit 63.000 hl 400
(Absatzverlust von 45,1 Prozent). Die Exportliefe- b

rungen in das ehemalige Jugoslawien beliefen 200

sich auf insgesamt rund 12.000 hl, was einen
1980 | 90 |2000| 01 02 03

04

2005

06

07

2008

Rickgang von rund 95 Prozent darstellt.
Importe=®= 313 | 266 | 425 | 458 | 493 | 537

585

619

599

632

600

Exporte ‘246 482 | 474 | 415 | 486 | 458
Importe

590

591

666

895

565

Die von der Statistik Austria verlautbarten vor- —
* vorlaufiger Wert

laufigen Bierimporte (bereinigt um den aktiven
und passiven Veredelungsverkehr) erreichten 2008 insgesamt 600.000 hl und sind damit

1




gegenliber dem Vorjahr um 5,1 Prozent zuriickgegangen. Die Importe aus der EU sind
um 7,7 Prozent auf insgesamt 545.000 hl gesunken, wovon alleine auf Deutschland
365.000 hl mit einem Verlust von rund 10 Prozent entfielen. Die Biereinfuhr aus Tsche-
chien weist eine Steigerung von 10,8 Prozent auf insgesamt 144.000 hl aus. Gemessen
am Gesamtausstol? 2008 lag der Anteil der Importbiere bei 6,7 Prozent.

Bierexport (in 1.000 hi)

Jahr Gesamt-

menge EU-Gesamt Italien Ungarn Schweiz  Deutschland GUS
1980 246 140 138 58 22 0,3 0,2*%
1990 482 142 134 133 31 35 6*
1991 807 141 130 216 38 5 34*
1992 729 159 140 202 47 5 55
1993 775 143 117 200 46 7 197
1994 1.005 127 111 213 52 ) 236
1995 665 148 122 96 26 1 97
1996 710 240 128 46 32 84 153
1997 621 221 146 55 31 44 116
1998 508 252 142 42 27 41 29
1999 483 217 153 63 28 25 3
2000 474 246 198 81 30 28 12
2001 415 214 135 57 31 67 7
2002 486 278 111 82 30 164 9
2003 460 383 119 85 33 109 15
2004 589 494 84 191 40 126 14
2005 591 492 99 125 37 135 25
2006 666 557 99 163 47 117 12
2007 895 533 104 114 49 121 14
2008 565 430 103 63 53 107 18

Quelle: Statistik Austria * Zusammenfassung der ehemaligen UdSSR-Staaten
Anmerkung: 2003 wurde der Wert fiir die EU um die neuen Mitgliedsldnder ab 1. Mai 2004 bereinigt.
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IV. Lohne und Gehalter /

Arbeitsrecht

Lohnrunde 2008

Die Ausgangsforderung der Gewerkschaft Metall-Textil-Nahrung lag bei 7,6 Prozent.

Weiters wurden die Anhebung der kollektivver-
traglichen Zulagen und der Zehrgelder im Aus-
mal3 der Lohnerhdhung sowie die Kosteniber-
nahme fiir die verpflichtende Weiterbildung
der Kraftfahrer innerhalb der Arbeitszeit gefor-
dert.

In der 5. Fuhlungnahme am 19. November

2008 konnte folgender Abschluss erzielt wer-

den:

1. Die Stundenléhne wurden ab 1. September
2008 um 3,8 Prozent erhoht und kaufman-
nisch auf Cent gerundet.

2. Die kollektivvertraglichen Zulagen gemal
§ 12 RKV wurden ab 1. September 2008 um
4,0 Prozent erhoht, kaufmannisch auf Cent
gerundet. Die Zehrgelder gemal § 13 RKV
und das Pauschale fiir Flaschenbiermitfah-
rer, Kutscher, Portiere und Wachter wurden
ab 1. September 2008 um 4,0 Prozent
erhoht, kaufmannisch auf Cent gerundet.

3. Spatestens mit 15. Februar 2009 erhielt jeder

Index-Entwicklung
Bierpreis, VPI, Lohne und Gehélter (1980 = 100)

250 -

200

150 |-

100

281,0*

210,0

172,3

durchschn. Brutto-, Lohn- und Gehaltssumme
Je Brauerbeschéftigtem
Verbraucherpreisindex

Konsumentenpreis fiir 12° Flaschenbier im
Lebensmittelhandel aus dem VP!

1980 85 1990 95 2000 01 02 03 04 2005 06 07 2008

Arbeitnehmer eine Einmalzahlung in der
Hohe von € 125,-. Abweichend davon konn- DI
te zwischen Betriebsleitung und Betriebsrat eine andere Verwendung der Einmalzah-
lung von €125,- vereinbart werden.
Entwicklung der kollektivvertraglichen Léhne in der
osterreichischen Brauwirtschaft

1990 2000 2005 2006 2007 2008
Geltungstermin 1.9. 1.9. 1.9. 1.9. 1.9. 1.9.
Lohnerhéhung in Prozent 515 2,4 29 2,3 3,0 3,8%*
Laufzeit in Monaten 12 12 12 12 12 12
Lohnerh6hung in % p. m. 0,458 0,2 0,24 0,19 0,25 0,32
@ Erh6hung des VPl in % * 29 1,7 2,53 1,66 1,68 3,32

* bezogen auf die Laufzeit des Lohnvertrages
** zuziiglich Einmalzahlung von € 125,- je Beschéftigtem

13
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4. Die Laufzeit des Lohnvertrages ist mit 12 Monaten befristet. Flir die Dauer der Giiltig-
keit der Lohntafel wurde vereinbart, dass weder durch die Gewerkschaft noch durch
die Betriebsrate Forderungen erhoben werden, die nach ihrem Inhalt Ublicherweise
im Rahmen der Verhandlungen zwischen dem Verband der Brauereien und der
Gewerkschaft Metall-Textil-Nahrung, Gruppe Brauer, zu regeln sind.

5. Der Preis flir den Haustrunk wurde entgegen den Sonderbestimmungen des RKV II.
Beglinstigungen, Ziff. 1, ab 1. Janner 2009 nicht erhoht.

6. Allfallige glinstigere betriebliche Regelungen bleiben aufrecht.

Die kollektivvertraglichen Lohnerhdhungen in der Nahrungs- und Genussmittelindustrie

im Jahr 2008 betrugen durchschnittlich 3,2 Prozent.

Der Abschluss der Metallindustrie per 1. November 2008 sah eine Erhohung der kollek-

tivvertraglichen Lohne um 3,8 bis 3,9 Prozent und der Ist-Lohne ebenfalls um 3,8 bis 3,9

Prozent zuziiglich einer erfolgsabhangigen Einmalzahlung in der Hohe von € 250,- je

Beschéftigten vor. Bei einer EBIT-Marge gemessen an der Betriebsleistung von weniger

als 8 Prozent betrug die Einmalzahlung € 200,—, bei einem EBIT von weniger als 4 Pro-

zent betrug die Einmalzahlung € 100,—, bei einem EBIT von null oder negativ entfiel die

Einmalzahlung.

Die bisherigen Lohnabschlisse in der Nahrungs- und Genussmittelindustrie im Jahr

2009, flr den Zeitraum der ersten flinf Monate 2009, ergeben im Durchschnitt eine KV-

Erhohung von 3,31 Prozent.




Gehaltsrunde 2008

Durch die gemeinsame Verhandlungsfiihrung von Arbeitern und Angestellten wurde mit

den Vertretern der Angestellten in der 5. Fiihlungnahme vom 19. November 2008 folgen-

de Vereinbarung getroffen:

1. Mit Wirkung vom 1. September 2008 wurden die monatlichen Ist-Gehélter in den ein-
zelnen Verwendungsgruppen um 3,8 Prozent erhoht und kaufmannisch auf Cent
gerundet.

Berechnungsgrundlage fiir die Erhohung war das August-Ist-Gehalt 2008.
Die Ist-Gehalts-Regelung galt nicht fiir Angestellte, deren Dienstverhaltnis nach dem
31. Juli 2008 begriindet wurde.

2. Mit Wirkung vom 1. September 2008 wurden die kollektivvertraglichen Mindestgehél-
ter um 3,8 Prozent erhdht und kaufméannisch auf Cent gerundet.

3. Spatestens mit 15.2.2009 erhielt jeder Arbeitnehmer eine Einmalzahlung in der Hohe
von €125,-. Abweichend davon konnte zwischen Betriebsleitung und Betriebsrat eine
andere Verwendung der Einmalzahlung von € 125,- vereinbart werden.

4. Die Trennungsentschadigungen gemald § 4 Abs. 4 Zusatzkollektivvertrag betrugen ab
1. September 2008 €389,03 bzw. €550,97.

5. Allenfalls gewahrte Mehrarbeits-/Uberstundenpauschalen wurden ab 1. September
2008 um 3,8 Prozent erhoht und kaufméannisch auf Cent gerundet.

6. Der Preis flr den Haustrunk wurde ab 1. Janner 2009 nicht erhoht.

7. Es besteht Einvernehmen, dass der 1. September 2009 der Geltungstermin fiir den
nachsten Gehaltsabschluss sein wird.

Gesetzliche bzw. kollektivvertragliche Anderungen im Arbeitsrecht
In der Berichtsperiode sind zahlreiche Anderungen von arbeits- und sozialrechtlichen
Gesetzen bzw. im kollektivvertraglichen Bereich eingetreten. Die wesentlichen gesetzli-
chen Anderungen waren:

Lehrbetriebsforderung - Ausbildungsnachweis zur Mitte der Lehrzeit

(Richtlinie zur Forderung der betrieblichen Ausbildung von Lehrlingen gem. § 19 ¢
Berufsausbildungsgesetz)

Die Forderung von Lehrlingen mit Ausbildungsnachweis zur Mitte der Lehrzeit kann sei-
tens des Arbeitgebers flir Lehrlinge in Anspruch genommen werden, deren Eintrittsda-
tum in ein Lehrverhéltnis nach dem 27.6.2008 liegt. Die Hohe der Forderung belauft sich
auf € 3.000,00 pro Lehrling. Die dafiir erforderlichen Voraussetzungen sind das Flihren
einer Ausbildungsdokumentation und ein positiv absolvierter Praxistest zur Mitte der
Lehrzeit.

Fiir die Praxistests werden seitens des Osterreichischen Institutes fiir Bildungsforschung
und Institutes fiir Bildungsforschung der Wirtschaft ,Praxistestordnungen” erstellt. Ab
Herbst 2009 werden die ersten Praxistests stattfinden.
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Beschéftigungsforderungsgesetz 2009
(Neuordnung der KURZARBEIT ab 1.3.2009)

Voraussetzungen fiir die Gewéhrung der Kurzarbeitsbeihilfe
1. Vorlibergehende wirtschaftliche Schwierigkeiten, die nicht saisonbedingt, sondern
insbesondere auf unternehmensexterne Umstande zuriickzufiihren sind.
2. Verstandigung und Beratung mit dem regionalen AMS:
Vor der Einfiihrung von Kurzarbeit hat das Unternehmen die regionale Geschéftsstel-
le des AMS von den wirtschaftlichen Schwierigkeiten rechtzeitig, im Regelfall sechs
Wochen vorher, zu verstandigen. Im Zuge der Beratung ist insbesondere zu klaren, ob
es andere Losungsmaglichkeiten fiir die Beschaftigungsschwierigkeiten des Betriebes
gibt. In diesem Zusammenhang ist vorgesehen, dass das AMS insbesondere auch
das sehr erfolgreiche Instrument der Flexibilitatsberatung den Betrieben aktiv anbie-
tet. Den Beratungen sind - falls vorhanden - der Betriebsrat und die Sozialpartner bei-
zuziehen.
3. Sozialpartnervereinbarung:
Die naheren Bedingungen der Kurzarbeit sind in einer Sozialpartnervereinbarung fest-
= zulegen. In diesem Zusammenhang halten das Gesetz und die Richtlinie nunmehr
o ausdrticklich fest, dass unabhangig vom Bestehen eines Betriebsrates die Sozialpart-
nervereinbarung abzuschlieRen ist. Die von den Gewerkschaften oft praktizierte Vor-
gangsweise Sozialpartnervereinbarungen erst dann abzuschlieBen, wenn im Betrieb
ein Betriebsrat errichtet wurde, soll damit unterbunden werden. Im Fall einer Naturka-
tastrophe ist keine Sozialpartnervereinbarung erforderlich.
4. Die Anforderungen an die Sozialpartnervereinbarung:
Neu ist in diesem Zusammenhang, dass der Kurzarbeitszeitraum mit bis zu sechs
Monaten (statt bisher nur drei Monaten) befristet werden kann. Neu ist weiters, dass
sich eine allfallige Behaltepflicht nach der Kurzarbeit nicht mehr auf den gesamten
Beschaftigtenstand des Betriebes (oder der Betriebsabteilung) beziehen muss. Die
gemeinsame Erklarung der Prasidenten sieht in diesem Zusammenhang vor, dass
sich die allfallige Behaltepflicht nach der Kurzarbeit nur auf die Arbeitnehmer in Kurz-
arbeit beziehen soll.
Im Ubrigen enthalt die Prasidentenerklarung eine Begrenzung der Dauer der Behalte-
pflicht fiir die Zeit nach der Kurzarbeit.
Die Behaltepflicht soll demnach im Regelfall

bei einer Kurzarbeitsdauer bis zu zwei Monaten ........ccccceevveeveiieevenen, ein Monat,

bei einer Kurzarbeitsdauer bis zu vier Monaten ........ccccceceevvveevniccesenen, zwei Monate,

bei einer Kurzarbeitsdauer bis zu 12 Monaten ........cccocevvvrvercenienienieniennens drei Monate,

bei einer langeren Kurzarbeit .........ccoeeveveiniineresee s vier Monate
) dauern.
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5. Arbeitszeitausfall:
Der Arbeitszeitausfall darf kiinftig durchschnittlich nicht unter 10 Prozent und nicht
uber 90 Prozent der gesetzlichen oder kollektivvertraglichen Normalarbeitszeit betra-
gen. Der Durchrechnungszeitraum, der zur Beurteilung der Gesamtausfallstunden
mal3geblich ist, erstreckt sich auf den jeweils vereinbarten Kurzarbeitszeitraum, kann
also bis zu sechs Monate betragen.

Die Hohe der Kurzarbeitsbeihilfe und deren Dauer

Die Hohe der Kurzarbeitsbeihilfe bleibt im Wesentlichen unverandert, die Beihilfe flr
Bruttoldhne lber 2.336 Euro (ohne anteilige Sonderzahlung) wird angehoben. Es gibt
dazu neue Pauschalsatze.

Die Dauer der Kurzarbeitsbeihilfe

Die Beihilfe wird fiir jeweils einen Zeitraum von hochstens sechs Monaten gewahrt. Eine
Verlangerung der Beihilfe um jeweils sechs Monate ist mdglich. Der maximale Beihilfen-
zeitraum betragt kiinftig 18 Monate, in aul3ergewohnlichen Fallen bis zu 20 Monate.

Kurzarbeit mit Qualifizierung

Das Beschaftigungsforderungsgesetz flihrt das Instrument der Beihilfe bei Kurzarbeit mit
Qualifizierung ein, das fiir Arbeitgeber und Arbeitnehmer Anreize bieten soll, die ausfal-
lende Arbeitszeit flir Weiterbildung zu nutzen. Grundsatzlich gilt das Gleiche wie bei der
normalen Kurzarbeit. Nach der Richtlinie erhéalt der Arbeitnehmer jedoch eine um 15
Prozent hohere Kurzarbeitsunterstitzung als bei normaler Kurzarbeit. Der Arbeitgeber
erhalt dafiir eine um 15 Prozent hdhere Beihilfe.

Im Fall der Kurzarbeit mit Qualifizierung muss die Sozialpartnervereinbarung nach der
Richtlinie ein Ausbildungskonzept enthalten. Die Aus- und Weiterbildung muss insbe-
sondere arbeitsmarktpolitisch sinnvoll sein. Zur Erstellung des Ausbildungskonzeptes
soll vor allem Kleinbetrieben (bis 50 Mitarbeitern) das Instrument der Qualifizierungsbe-
ratung aktiv angeboten werden.

Geplant ist weiters, die neue Qualifizierungskurzarbeit durch eine Férderung der Ausbil-
dungskosten zu erganzen.

Das Verfahren bei Kurzarbeit

In diesem Zusammenhang haben sich die Prasidenten in ihrer Erklarung dazu bekannt,
dass die Sozialpartnervereinbarungen unbiirokratisch, KMU-freundlich und unabhéngig
vom Bestehen eines Betriebsrates abgeschlossen werden.
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V. Rohstoffe

Hopfen

Muihlviertel

Die Hopfenernte 2008 erbrachte im Mdhlviertel auf einer Anbauflache von 116 ha rund
192.000 kg. Das entspricht einem Ertrag von rund 1.655 kg pro ha Anbauflache. Die
Gesamtmenge des Jahres 2008 war gegeniiber dem Vorjahr somit um 7,9 Prozent
hoher. Die Hauptanbausorten waren Malling, Perle und Aurora — zusammen rund 65
Prozent der Ernte. Der Rest entfiel auf die Sorten Magnum, Tradition, Spalter Select,
Hersbrucker Spat und Golding.

Bei der Hopfenbonitierung am 9. Oktober 2008 wurden 100 Prozent des Hopfens in
die Guteklasse | eingestuft. Der Preis der Gliteklasse | betrug fiir die Ernte 2008
€6,60/kg.

Osterreichische Hopfenversorgungsbilanz

Import Gesamt-
Miihlviertel KI. | Leutschach Hopfen 12.10  Grenzpreis Hopfenextrakt 13.02.13 Hopfenbedarf
t €/kg t t J €/kg & t

1990 132,7 5,81 121,0 601,7 6,92 429,7 1.285,1
Prozent-Anteil 10,3 9,4 46,8 33,6
1995 158 5,45 178* 572,2 4,29 259,2 1.167,4
Prozent-Anteil 13,5 15,3 49,0 22,2
2000 150 4,43 140* 360,9 4,57 650,0%*** 1.300,9
Prozent-Anteil 11,5 10,8 27,7 50,0
2001 172 4,43 165,4* 316,8 7,38 498,0 1.152,2
Prozent-Anteil 14,9 14,4 27,5 43,2
2002 157 4,29 143* 290,3 5,56 450,0 1.040,3
Prozent-Anteil 15,1 13,7 27,9 43,3
2003 165 4,35 126* 395,8 4,21 454,0 1.140,8
Prozent-Anteil 14,5 11,0 34,7 39,8
2004 165 4,40 135* 491,9 3,08 446,3 1.238,2
Prozent-Anteil 13,3 10,9 39,7 36,1
2005 176 4,60 138* 460,7 3,89 496,7 1.271,4
Prozent-Anteil 13,8 10,9 36,2 39,1
2006 200 4,70 119,6% 185,3 7,84 380,0 884,8
Prozent-Anteil 22,6 13,5 20,9 43,0
2007 178 5,10 174,0% 216,5 10,69 500,5 1.069,0
Prozent-Anteil 16,7 16,3 20,2 46,8
2008 192 6,60 194,2*% 164,4 14,87 502,4 1.053,0
Prozent-Anteil 18,2 18,5 15,6 47,7

* inkl. Zwettler-Anbaugebiet mit rd. 32 t fiir 2008 (2007: 19 t) ** umgerechnet auf Rohhopfen *** Die Werte fiir Deutschland wurden der
deutschen Ausfuhrstatistik entnommen **** Geschatzt, da bei den Importen die Pharmazie verstarkt zum Tragen kommt



Leutschach

In der Steiermark, Gebiet Leutschach, wurden 2008 auf einer Anbauflache von rund
81 ha rund 162.000 kg Hopfen geerntet. Das entspricht einem Ertrag von 2.000 kg/ha. Die
Erntemenge lag somit um 4,5 Prozent (iber der des Vorjahres. Die Hauptsorte in diesem
Gebiet ist Celeia mit rund 55 Prozent Anteil an der Erntemenge, der Rest entfiel zu
22 Prozent auf Cicero und 20 Prozent auf Aurora sowie 3 Prozent auf Magnum.

Waldviertel

Im Waldviertel wurden 2008 auf einer Flache von rund 16 ha 32.000 kg Hopfen der Sor-
ten Perle und Tradition geerntet. Die Erntemenge lag um 68 Prozent (iber der des Vor-
jahres.

Gerste

Der gesamte Braugerstenbedarf flir den Gesamtbierabsatz im Jahr 2008 belief sich auf

rund 180.000 Tonnen. Die Erntemenge an Sommergerste betrug 2008 nach Angaben der

Agrarmarkt Austria 477.500 t (mit Stand per April 2009) und lag somit um 22,6 Prozent

Uber dem Ergebnis des Vorjahres.

Nach Angaben der Agrarmarkt Austria haben sich die durchschnittlichen Erzeugerpreise

fur Braugerste wie folgt entwickelt: ' (s

Durchschnittliche osterreichische Erzeugerpreise* fiir

BRAUGERSTE in €/100 kg

1995 2000 2006 2007 2008
August/€ 15,05 11,39 9,48 keine Notierung  keine Notierung
Index 100 75,7 63,0

* Mischpreise aus Akontozahlungen und endgtiltigen Preisen

Die osterreichische Brauindustrie deckt ihren Malzbedarf fast ausschlieBlich bei der hei-
mischen Malzindustrie ab. Nach der vorlaufigen Aulienhandelsstatistik der Statistik Aus-
tria wurden im Jahr 2008 rund 31.000 t nicht gerostetes Malz mit einem Wert von rund
€ 13,5 Mio. (mit Veredelungsverkehr) nach Osterreich importiert, das entspricht einem

durchschnittlichen Grenzpreis von rund €43/100 kg.

Lebensminister
Nikolaus Berlakovich,
Mag. Jutta Kaufmann-
Kerschbaum,

DI Dr. Markus Liebl
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VI. Bier-Besteuerung

Steuerliche Diskriminierung des
osterreichischen Bieres

Die oOsterreichische Brauwirtschaft leidet weiterhin unter der extremen steuerlichen
Benachteiligung gegeniber ihren Mitanbietern auf dem europaischen Markt.

Die starksten Mitbewerber der dsterreichischen Brauwirtschaft sind deutsche Brauereien
- 67 Prozent der Bierimporte Osterreichs kommen aus Deutschland. Innerhalb der EU
dirfen Konsumenten flr den privaten Verbrauch zumindest 110 Liter Bier pro ,Grenz-
ubertritt” mitnehmen, wobei dieses so importierte Bier lediglich der Besteuerung des
Ursprungslandes unterliegt. Diese Regelung und die Unkontrollierbarkeit der Import-
mengen fiihren dazu, dass faktisch unbegrenzte Mengen niedriger besteuerten Bieres
aus anderen EU-Staaten nach Osterreich eingefiihrt werden kénnen. Seit dem EU-Beitritt
Osterreichs herrscht aufgrund der wesentlich niedrigeren Bierbesteuerung in Deutsch-
land vor allem in grenznahen Gebieten reger Bierimport durch Letztverbraucher. Die Ein-
fihrung des EURO und die damit verbundene bessere Preistransparenz haben diese fiir
die osterreichische Brauwirtschaft nachteilige Entwicklung noch verstarkt.

Auch die EU-Erweiterungsrunde im Jahr 2004 brachte aufgrund der ebenfalls wesentlich
niedrigeren Biersteuer in einigen neuen EU-Mitgliedstaaten — so etwa im Bierland Tsche-

chien - eine weitere Zunahme dieser Kofferraumimporte.
Die Steuernachteile fiir die dsterreichischen Brauer stellen sich wie folgt dar:

1. Umsatzsteuer
Die Umsatzsteuerdifferenz zwischen Osterreich (20 Prozent) und Deutschland (19 Pro-
zent) betragt fiir Bier einen Prozentpunkt.

2. Biersteuer
a) Regelung in der EU:
Die EU-Verbrauchssteuerregelung sieht flir Bier einen Mindestverbrauchssteuersatz

von €0,748/hl je Grad Plato vor. Bei der bedeutsamsten Biersorte mit 12° Stammwir-
ze ergibt das einen Mindestverbrauchssteuersatz von €8,976/hl.

Nach Artikel 4 der EU-Richtlinie 92/83 kénnen die Mitgliedstaaten die Biersteuer fiir
kleine Brauereiunternehmen mit einer Jahresproduktion von Bier bis zu 200.000 hli
um bis zu 50 Prozent gegeniiber dem Normalsatz ermaBigen.

b) Regelung in Deutschland:

Fir Brauereiunternehmen mit mehr als 200.000 hl Jahresproduktion kommt ein Bier-
steuersatz von € 0,787/hl je Grad Plato zur Anwendung. Dies entspricht € 9,44/hl fir
ein 12-gradiges Bier.



Fiir Brauereiunternehmen mit einer Gesamtjahreserzeugung bis zu 200.000 hl gibt es
in Deutschland eine BiersteuerermaBigung. Diese betrdgt flir Brauereien mit einer
Jahreserzeugung bis 5.000 hl 44 Prozent. Ab 5.000 hl bis 200.000 hl verringert sich die
Ermaligung in Stufen zu 1.000 hi bis auf Null bei 200.000 hl, wo der Normalsatz von
€0,787/hl je Grad Plato zur Anwendung kommt.

c) Regelung in Osterreich:

In Osterreich betragt die Biersteuer € 2,00/hl je Grad Plato. Fiir ein 12-gradiges Voll-
bier ergibt dies eine Biersteuer von €24/hl. In Osterreich ist damit die Biersteuer mehr
als zweieinhalbfach so hoch wie in Deutschland.

Eine BiersteuerermaRigung von maximal 40 Prozent, abnehmend auf 10 Prozent,
besteht fiir Brauereien mit einer Gesamtjahreserzeugung bis 50.000 hl Bier.

Biersteuer-Vergleich

Biersteuerermaigung fur Brauereien

EU Bier Kernlander

bis 200.000 hl bis 50.000 hl

€ pro hl Bier 12° Stammwdrze

Zur zumindest teilweisen Abschwachung der Wetthewerbsnachteile fordert die osterrei-

chische Brauwirtschaft daher

die Absenkung der Biersteuer auf deutsches Niveau, d.h. €0,787/hl je Grad Plato;

die Ausweitung der BiersteuerermaRigung auf Kleinbrauereien mit einem jahrlichen
Gesamtbierausstol3 bis 200.000 hl;

dass beim Radler nur mehr die Bierkomponente der Biersteuer unterworfen wird;
dass beim Energiesteuerverglitungsgesetz endlich die Biersteuer aus dem Nettopro-
duktionswert eliminiert wird.

Der dramatische Biersteuerunterschied fiihrt dazu, dass Bier im Lebensmittelhandel in

Osterreich um ca. 20 Prozent teurer ist als in Deutschland.
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Abgabenanderungsgesetz 2008

Das Abgabenénderungsgesetz 2008 ist am 1. Juni 2009 in Kraft getreten, ab diesem Zeit-
punkt konnen Biersteueranmeldungen nur noch elektronisch abgegeben werden. Fehlen
dazu die notwendigen technischen Einrichtungen kann die Biersteueranmeldung weiter-
hin in der bisherigen Form abgegeben werden.

EMCS-System

Das Excise Movement Control System (EMCS) - die elektronische Abgabe der Begleitdo-
kumente gem. § 19 BStG 1995 (Lieferung unter Steueraussetzung in andere Mitglied-
staaten) sowie § 30 BStG 1995 (Lieferung von versteuertem Bier zu gewerblichen Zwe-
cken in andere Mitgliedstaaten oder lber das Gebiet in andere Mitgliedstaaten) sowie
eine Anzeige gem. § 37 BStG 1995 (jede Wegbringung von Bier aus einem Steuerlager
in ein anderes Steuerlager ist dem fiir den Empfanger zustandigen Zollamt anzuzeigen)
- wird in Osterreich voraussichtlich ab 1. April 2010 umgesetzt werden.



VIl. Rechtsfragen

Novellierung der Verpackungsverordnung

Im Berichtsjahr wurde vom Bundesministerium flir Land- und Forstwirtschaft, Umwelt und
Wasserwirtschaft eine grundlegende Reform der Verpackungssammlung und damit Vorbe-
reitungen fiir eine Novelle der Verpackungsverordnung und des Abfallwirtschaftsgesetzes
eingeleitet.

In der dariiber laufenden Debatte ist die Wirtschaft bestrebt, am Prinzip der Produzentenver-
antwortung festzuhalten und muss gleichzeitig Plane und Begehrlichkeiten abwehren, dass
ihr Kontrolle und mal3gebliche Mitgestaltung entzogen werden.

Bekanntlich setzt die Wirtschaft mit dem ARA-System seit 15 Jahren die Vorgaben der Ver-
packungsverordnung in Selbstverantwortung vorbildlich um.

Sie organisiert ein flachendeckendes Sammel- und Verwertungssystem fiir alle Packstoffe
und entpflichtet die betroffenen Unternehmen von ihrer Primarverantwortung, die in Ver-
kehr gesetzten Verpackungen selbst wieder zuriickzunehmen.

Leistungen und Performance des Systems, gemessen an internationalen Vorgaben (Quo-
ten), internen Kennzahlen und im Direktvergleich etwa mit Nachbarstaaten sind, selbst aus
kritischer Distanz betrachtet, beachtlich.

Bei den Verbrauchern geniel3t das Osterreichische Verpackungssammelsystem eine sehr
hohe Akzeptanz, die Mitwirkung der Haushalte (Stichwort: Milltrennung) ist ,gelernt”, Sam-
mel- und Abhollogistik wurden bei gleichzeitiger Beachtung von Effizienzkriterien an die
Bediirfnisse angepasst.

Der geringe Trittbrettfahreranteil, mittlerweile brigens ein deutliches Unterscheidungs-
merkmal zum deutschen System, die kontinuierliche Steigerung bei Sammel- und Verwer-
tungsmengen und die bis zur Zeit vor dem Wirtschaftsabschwung laufend gesunkenen Tari-
fe wurden immer als Leistungsausweis fiir die Effizienz des im Eigentum der Wirtschaft ste-
henden ARA-Systems angesehen.

Mit Recht hat sich daher die Wirtschaft immer zur Eigenverantwortung bei der Losung der
Verpackungssammlung und -verwertung bekannt, sie stand und steht immer zu ihrer Produ-
zentenverantwortung.

Nicht zuletzt sorgt die Art und Weise, wie im ARA-System die betroffenen Marktteilnehmer
organisiert sind, fiir eine ausgewogene Balance ihrer Interessen: Das sogenannte Kurien-
System verschafft dem Prinzip der Kostenwahrheit zum Durchbruch und auch dem Grund-
satz der Gleichbehandlung aller Lizenzpartner. Die Menge der zu lizenzierenden Verpackun-
gen eines einzelnen ARA-Vertragspartners hat auf den Tarif keinen Einfluss (kein Mengenra-
batt fiir GrolRkunden).

Mit der politischen Absicht, den bestehenden Wettbewerb der ,Entpflichtungssysteme” im
Gewerbebereich auch auf den Haushaltssektor auszudehnen, hat das Umweltministerium
bereits im Herbst 2008 die betroffenen Interessengruppen (Wirtschaft, Osterreichischer Stad-
te- und Gemeindebund, die Arbeitsgemeinschaft der Abfallverbande, Landwirtschaftskam-
mer, Arbeiterkammer, das ARA-System) zu vorbereitenden, inhaltlichen Gesprachen Uber
eine Novellierung der Verpackungsverordnung und des AWG eingeladen.
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Im Stakeholder-Dialog sollte ausgelotet werden, wie der Grundriss fiir Rahmenbedin-
gungen zu entwerfen ist, in denen einander konkurrierende Entpflichtungssysteme fiir
die haushaltsnahe Verpackungssammlung bei gleichzeitiger Aufrechterhaltung des
hohen Effizienzgrades und der 6kologischen Leistungsfahigkeit des Status Quo in fairem
Wettbewerb gegeniiberstehen konnen.

Seitens der Wirtschaft wurde in den Gesprachen auf Ministeriumsebene immer klarge-
stellt, dass das Prinzip der Produzentenverantwortung nur dann aufrecht erhalten wer-
den kann, wenn es gelingt, einen fairen Wettbewerb zwischen genehmigten Sammel-
und Verwertungssystemen herzustellen. Vor allem muss die Kontrolle tiber die Kosten
und die Erreichung der Sammelziele im Einflussbereich der betroffenen Wirtschaft blei-
ben. Nur durch eine ,,Ownership” liber das Sammelsystem ergibt sich ein Anreiz fir die
Effizienz und Wirtschaftlichkeit des Systems. Dies stellt gleichzeitig eine Absage an Kom-
munalisierungsvorschlage dar.

Im krassen Widerspruch zur erfolgreichen Umsetzung und auch zur Selbstbestimmung
der Wirtschaft stehen jene Forderungen, die von Seiten der Stadte und Gemeinden und
ihren Abfallwirtschaftsverbanden in die Diskussion (iber die Neuordnung der Verpa-
ckungssammlung eingebracht wurden.

Der kommunale Sektor hatte urspriinglich mit einer gemeinsamen Position die Ubernah-
me der Verantwortung flr die Verpackungssammlung gefordert und sich damit als Tra-
ger der Sammelinfrastruktur ins Spiel gebracht.

Zwar konnte der Stadte- und Gemeindebund seine urspriingliche Forderung, die Verant-
wortung fiir Infrastruktur und Sammlung ganzlich zu ibernehmen, in den Verhandlun-
gen nicht durchbringen, eine Kommunalisierung der Verpackungssammlung wird mitt-
lerweile auch vom Ministerium abgelehnt, doch bleibt eine Forderung der Osterrei-
chischen Gebietskdrperschaften bestehen: die 100%ige Finanzierung. Damit wollen die
Kommunen erreichen, dass die gesamte abfallseitige Verpackungsmenge (aus der
getrennten Sammlung und im Restmiill) durch die Wirtschaft finanziert wird, was nach
Expertenschatzung einen Kostenschub von €40 Mio. auslosen wiirde.

Wenn auch der Diskussionsprozess noch im Gange ist und ein offizieller Entwurf fiir eine
Novelle noch ausstandig ist, so zeichnet sich doch bereits ab, dass es in Zukunft zu
einem Modell der Mitbenutzung der bestehenden Sammelinfrastruktur kommen wird.
Dies wird von bestehenden Systemen als sogenannte ,Provider” flachendeckend fiir
eine bestimmte Packstoffkategorie (z.B. Glas, Kunststoff) betrieben werden.

Unbefristete Ausnahmegenehmigung fiir
schwermetallhaltige Flaschenkasten

Die im Rahmen der Verpackungsrichtlinie der EU geltende Ausnahmeregelung fiir
schwermetallhaltige Flaschenkasten und -paletten (Entscheidung der Europaischen
Kommission 1991/177/EG) lief mit Februar 2009 aus. Die Europaische Kommission
befasste sich bereits seit Ende 2007 mit einer eventuellen Nachfolgeldsung.

Das von der Europaischen Kommission eingesetzte ,Artikel 21-Komitee” hat am
10. Dezember 2008 mit 20 zu 1 Stimmen (bei einer Enthaltung) beschlossen, eine zeitlich



unbegrenzte Verwendungserlaubnis fiir Kunststoffkasten, die mehr als 100 parts per mil-

lion (ppm) Schwermetalle enthalten, anzunehmen.

Nach Befassung des Europaischen Parlaments wurde diese Ausnahmeregelung am

25. Méarz 2009 im Amtsblatt der EU als ,Entscheidung der Kommission” veroffentlicht.

Die Bedingungen fiir die unbefristete Ausnahmegenehmigung bleiben die gleichen wie

bereits in den letzten zehn Jahren, in denen eine Ausnahmegenehmigung galt:

B Kunststoffkasten und -paletten, die eine Uber dem Grenzwert liegende Menge von
Schwermetallen enthalten, werden in einem kontrollierten Recycling-Verfahren her-
gestellt bzw. repariert.

B Die fir das Recycling verwendeten Stoffe dirfen nur von anderen Kunststoffkasten
und -paletten stammen.

B Die Zugabe von anderen Stoffen ist auf das technisch notwendige Mindestmal3,
hochstens jedoch auf 20 Gewichtsprozent, beschrankt.

B Die bewusste Zugabe von Schwermetallen als Bestandteil wéhrend des Recycelns ist
- im Gegensatz zur zufélligen Prasenz von Schwermetallen — nicht gestattet.

Aufgrund der bereits gelibten Praxis ergibt sich fiir die Verwender der betroffenen Kas-

ten zum jetzigen Zeitpunkt kein Handlungsbedarf.

Die Verlangerung der Ausnahmeregelung war fiir die heimische Getrankewirtschaft

essenziell, da ca. 15 bis 18 Millionen der insgesamt geschatzten 30 Millionen auf dem

oOsterreichischen Markt befindlichen Késten aus Regenerat und damit schwermetallhaltig
sind.

Der Verband der Brauereien Osterreichs hat sich, wie auch die gesamte dsterreichische

Getrankewirtschaft, sowohl auf nationaler wie auch auf europdischer Ebene aktiv fiir

eine unbefristete Verlangerung der Ausnahmeregelung eingesetzt und wurde in diesem

Bestreben auch vom Bundesministerium fiir Land- und Forstwirtschaft, Umwelt und

Wasserwirtschaft unterstitzt.

Fertigpackungsverordnung: Freigabe der
Nennfiillmengen in Kraft

Am 20. April 2009 ist mit der Novelle der Fertigpackungsverordnung im Bundesgesetz-
blatt Il Nr. 115/2009 die Liberalisierung des européaischen Fertigpackungsrechts verof-
fentlicht worden.

Damit entfallen ab sofort die verbindlichen Wertereihen fiir Nennflillmengen fiir alle
Waren, ausgenommen Sekt, Wein, weinahnliche Erzeugnisse und Spirituosen.

Alle anderen Lebensmittel in Fertigpackungen konnen daher ab sofort in beliebigen
Nennfillmengen in Verkehr gebracht werden.

Osterreich hat von der Méglichkeit, bei bestimmten Erzeugnissen nationale Wertereihen
befristet weiter zu fiihren, nicht Gebrauch gemacht.

Eine neue Bestimmung in der Fertigpackungsverordnung enthalt eine Aufzeichnungs-
pflicht Gber die Stichprobenpriifung wahrend der Abfiillung. Demnach sind Zeitpunkt,
Umfang und Ergebnisse der Stichprobe aufzuzeichnen, der Name des Priifers muss
nachvollziehbar sein.
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Nachhaltigkeitsagenda
fir Getrankeverpackungen

Mit der Nachhaltigkeitsagenda 2008 bis 2017, unterzeichnet vor genau einem Jahr, hat
sich die Getrankewirtschaft freiwillig zu einer Reihe von Umweltschutzmalinahmen
bekannt.

Bisher sind bereits 45 Unternehmen der Nachhaltigkeitsagenda beigetreten, ein Viertel
davon Brauereien.

Wesentlicher Bestandteil dieser neuen freiwilligen Selbstverpflichtung sind Beitrage der
beigetretenen Unternehmen zum Klimaschutz.

Die Unternehmen entlang der Wertschopfungskette, von den Packstoffherstellern tber
Getranke abfiillende Unternehmen bis zum Handel, haben sich zu MaRnahmen ver-
pflichtet, die nachweislich zu einer Reduktion an treibhausrelevanten Gasen fiihren.

In der Agenda ist als Pfad fiir den Nachweis der Zielerreichung eine sogenannte
Gesamtvorschau uber geplante MalRnahmen vorgesehen.

Erstmals per 30. November 2008 hat die mit der Erhebung und dem Monitoring beauf-
tragte Firma Denkstatt dem Umweltministerium eine genaue Vorschau fiir die Kalender-
jahre 2009 und 2010 unterbreitet.

Die quantifizierbaren MaBnahmen der beigetretenen Firmen reduzieren in betrachtli-
chem Ausmald den Aussto3 an Treibhausgasen in diesen Jahren, im Vergleich zum
Basisjahr 2007.

Die im Rahmen der Agenda gegriindete Arbeitsgemeinschaft Nachhaltigkeitsagenda hat
im abgelaufenen Jahr zusammen mit dem Energieinstitut der Wirtschaft zwei Nachhal-
tigkeitsworkshops in Wien und Salzburg abgehalten.

Diese fiir Praktiker aus der Brau- und Getrankewirtschaft vorgesehene Veranstaltung
wurde sehr gut angenommen. Brauereien waren mit Experten an beiden Terminen ver-
treten und haben ihr spezifisches Know-how beigetragen.

Bei den Workshops geht es in erster Linie um den Erfahrungsaustausch und die gegen-
seitige Information und Beratung, wie Energieeinsparungspotenziale gehoben werden
und praktische Losungen bei der Energieeffizienz aussehen konnen.

Die Workshops werden auch im Jahr 2009 wieder angeboten, diesmal in Form von
Betriebsbesichtigungen und mit den konkreten Schwerpunktthemen Recycling, Biomas-
se, Logistik und Energieeffizienz.

Insgesamt ist die Getrankewirtschaft mit dieser Initiative, ihrer Nachhaltigkeitsagenda,
was die Umsetzung moderner umweltpolitischer freiwilliger MaBnahmen anlangt,
sicherlich flihrend. Was sie so einzigartig macht ist, an Klima- und nachhaltigen Umwelt-
schutz, die grof3en Herausforderungen der Zukunft, aktiv und umfassend heranzugehen.



Vill. Aus- und Weiterbildung

Weltweit einzigartige Ausbildung
zum Biersommelier

Der Verband der Brauereien Osterreichs bietet seit Mai 2007 ein weltweit einzigartiges
Ausbildungsprogramm zum zertifizierten Biersommelier an. Ein Biersommelier bietet
eine umfassende Bierberatung des Gastes sowie der Gastronomen auf Basis fundierten
theoretischen Wissens und solider praktischer Erfahrung.

Bei ca. 1000 verschiedenen Bieren allein in Osterreich fallt die Wahl oft schwer — man-
cher Biertyp eignet sich eben besser als Begleitung fiir gewisse Gerichte als ein anderer.
Die vollendete Harmonie von Speise und Bier zu gewahrleisten, stellt eine von vielen
Herausforderungen fiir den Biersommelier dar. Professionelles Kellermanagement auf
der Basis von Einkauf, Lagerung, Schankhygiene und Verwaltung, Kalkulation und Ver-
kauf gehort genauso zu den vielfaltigen Aufgaben eines profund ausgebildeten Bierex-
perten wie Zapftechnik und fachgerechtes Service.

Bierige Feinschmecker
Unter der Schirmherrschaft des Verbandes der Brauereien Osterreichs werden von der
Doemens-Akademie (www.doemens.org) seit 2004 Diplom-Biersommeliers ausgebildet.
Die ,Ausbildungs- und Priifungsordnung fiir die Ausbildungsreihe BIER-JUNGSOMME-
LIERe, BIERSOMMELIERe und DIPLOM-BIERSOMMELIERe" ist seit 1. Dezember 2006 ein
offizielles Bildungsangebot der Osterreichischen Brauwirtschaft fiir die Unterrichtsge-
genstande ,Bierkenner” an Landesberufsschulen bzw. ,Bierpraktikum® an Berufsbilden-
den Hoheren Schulen.
2008/2009 werden bereits in zehn Schulen Bier-Jungsommelieres erfolgreich ausgebil-
det. Die positive Resonanz aus den Schulen

Hohere Bundeslehranstalt fiir wirtschaftliche Berufe Amstetten

Hohere Lehranstalt flr wirtschaftliche Berufe Biedermannsdorf

Landesberufsschule flir das Gastgewerbe Geras

Tourismusschulen Bad Gleichenberg

Hohere Bundeslehranstalt fiir Tourismus Retz

Hohere Bundeslehranstalt fiir wirtschaftliche Berufe St. Polten

Hohere Lehranstalt fir wirtschaftliche Berufe Turnitz

Landesberufsschule flir Tourismus Waldegg

Berufsschule flir Gastgewerbe Wien Langenfeldgasse

Zillertaler Tourismusschulen Zell am Ziller
hat das Interesse einiger weiterer Schulen fiir dieses bierige Ausbildungsangebot
geweckt. Dieser Osterreichische Ausbildungsweg ist weltweit einzigartig. Neben der Ver-
mittlung von Bierwissen auf hochstem wissenschaftlichen Niveau bereichern Praktika,
Hausarbeiten und eine umfassende Fachlektiire diesen Kurs.
Der Verband wird selbstverstandlich auch weitere Ausbildungsstatten durch Skripten
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(neue Auflage 2009), das Stellen von Priifern, Ausbildung von Lehrern und Organisation
der Prifungen selbst, unterstiitzen, interessierten Schiilern die Ausbildung zum Bier-
Jungsommelier zu ermdglichen.

Die Ausbildungsstufen:

1) Bier-Jungsommelier

An diversen Osterreichischen Landesberufsschulen und Berufsbildenden Hoheren Schu-
len wird der Gegenstand ,Bierpraktikum” bzw. ,Bierkenner” angeboten. Fiir die Bier-
Jungsommelier-Ausbildner wurde auf www.bierserver.at ein eigener Downloadbereich
geschaffen, wo die jeweils aktuellste Auflage des Skriptums ,Bier wissen” und der Fra-
gebogen fir die Bier-Jungsommelierpriifung bereitgestellt werden.

Erfolgreiche Absolventen dieser Unterrichtsgegenstande sind dazu eingeladen, zum
Abschluss ihrer Ausbildung und nach Vorlage einer Projektarbeit eine Priifung vor einer
Priifungskommission der ausbildenden Schule und des Verbandes der Brauereien zum
Bier-Jungsommelier abzulegen. Diese besteht aus einer mundlichen und einer prakti-
schen Prifung.

2) Biersommelier

Mit dem Zertifikat Bier-dJungsommelier sowie einer fiinfjahrigen Praxis oder einer erfolg-
reich abgeschlossenen Hotelfachpriifung und zwei Jahren Praxis kann die Priifung zum
Biersommelier abgelegt werden. Die miindliche Priifung, ebenfalls vor einer Priifungs-
kommission des Verbandes der Brauereien Osterreichs, beinhaltet die Prasentation einer
schriftlich vorzulegenden Projektarbeit.

3) Diplom-Biersommelier

Die Ausbildung zum Diplom-Biersommelier erfolgt gemal3 der Prifungsordnung der
Doemens-Akademie, wobei die Qualifikation zum Bier-Jungsommelier bzw. zum Bier-
sommelier die Ausbildung verkurzen.

Besonderer Dank gilt der im Verband der Brauereien Osterreichs installierten Arbeits-
gruppe fur Bildungsfragen, unter dem Vorsitz von Dipl.Braumeister Dipl.Ing. Axel Kies-
bye. Diese Arbeitsgruppe ist Garant dafiir, dass es moglich ist, dem Interesse der Schi-
ler, die durch die Zusatzqualifikation ,Bier-Jungsommelier” ihre Chancen am Arbeits-
markt verbessern kdnnen und dem Interesse der Osterreichischen Brauer und Gastrono-
mie an der Forderung der Wissensvermittlung tber Bier im Rahmen einer qualitatsgesi-
cherten Zusatzausbildung zu entsprechen.



IX. Werbung und
Offentlichkeitsarbeit

Werbung

2008 betrugen die Aufwen- Werbeaufwand
dungen fir Werbung fur in Mio. €

Bier und alkoholfreies Bier
gesamt €12,8 Mio. Fir Bier | [ =
allein wurde um €125 Mio. | 45 [ 1430 R BE 14,2
geworben. Gegeniiber dem 128125/ || Pl | U (7] 125 4, (7] 126
Vorjahr bedeutet dies einen =

10 f-m-mmer
Riickgang um 16,0 Prozent

(Bier). Die Ausgaben fiir
Werbung fiir alkoholfreies 5 foe

Bier wurden gegentiiber 16

2007 verdoppelt und betru- D L:D'gggg

gen 2008 €0,3 Mio. 0 1980 85 90 95 2000

Quelle: Nielsen Research Company und Mediafocus

Bei den Angaben (ber

2008

Werbeausgaben ist zu berlicksichtigen, dass bei dieser Erhebung von Nielsen Research
Company und Mediafocus nur Aufwendungen fiir klassische Werbung, also Prospekte,
AulBenwerbung, Print- und elektronische Medien sowie Kino berlcksichtigt werden.
Sponsoring jeglicher Art wird in dieser Darstellung nicht erfasst.

Offentlichkeitsarbeit

Pressearbeit

Die personliche Betreuung der Journalisten der Osterreichischen und internationalen

Medien ist dem Verband seit jeher ein besonderes Anliegen und wurde auch im abge-

laufenen Geschaftsjahr, feder- und vorwiegend auch budgetfiihrend durch die Gesell-

schaft fiir Offentlichkeitsarbeit der dsterreichischen Brauwirtschaft erfolgreich weiterge-

fuhrt. Diese Zusammenarbeit mit den Journalisten bringt flir das Osterreichische Bier

immer wieder bier-kulturfreundliche redaktionelle Berichterstattung oder bierige Son-

dergeschichten.

Hier besonders zu erwahnen sind:

B Genuss.Bier.pur, das erste deutschsprachige Publikumsmagazin, das sich ausschlie3-
lich mit Bier beschéftigt sowie

W die dreiteilige Serie ,Bierpflege” in der OGZ - Osterreichische Gastronomie- & Hotel-
zeitung.

Im Geschaftsjahr fand eine aulerst erfolgreiche Jahresbilanz-Pressekonferenz statt, die

sehr gut besucht und deren Medienecho aullergewdhnlich gut war.
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Mittels zahlreicher Presseaussendungen werden die Medien und Politiker das ganze
Jahr lber an die Anliegen der osterreichischen Brauwirtschaft erinnert.

Anfang Dezember 2008 erfolgte zum dritten Mal die Erinnerung an Bier in schonster
Form. Der Verband verteilte wieder 80 bierige Adventkalender gefiillt mit 24 Bierspezia-
litaten aus Osterreich. Da die Ausgabe limitiert ist, entwickelt sich der bierige Adventka-
lender immer mehr zur , Auszeichnung” fiir besonders bieraffine Journalisten und Politi-
ker.

Bockbier gehort traditionell zum winterlichen Bierkulinarium. Passend zum Beginn der
Adventzeit lud der Verband der Brauereien Osterreichs Ende November 2008 Journalis-
ten zum zweiten Mal ein, die geschmackliche Vielfalt dieser vollmundigen Biersorte im

Rahmen einer Bockbierverkostung kennen zu lernen.

g,

DI Dr. Markus Liebl und Bierpapst Conrad Seidl

Zwolf verschiedene Spezialitaten unter den Weihnachtsbocken wurden auf der Wiener
summerstage verkostet und von Bierpapst Conrad Seidl professionell kommentiert. Kuli-
narische Gaumenfreuden sowie die Vorfihrung einer alten Tradition — das Stacheln -
rundeten das Programm ab. Die Medien bedankten sich mit bierfreundlicher Berichter-
stattung.

Auch wurden wieder die Broschire ,Statistische Daten iiber die dsterreichische Brau-
wirtschaft” und der vorliegende Jahresbericht des Verbandes der Brauereien herausge-
geben.



Gut etabliert hat sich

i e has
bierNews b1
Dieser achtseitige Newsletter erscheint in bﬂ
. - . 2008 ist ein Ju-Bier-
einer Auflage von 4000 Stlick mindestens 1200 Jahr
drei Mal im Jahr. Er richtet sich an Journa- Brautrad| s weinnachssi

Bock auf §

listen, Politiker, Brauer, Meinungsbildner E

Was s Sclipn

Osterreichs Brauereien sind ,Bier-’ 2l
Erfolgsbilanz 2008 fiir
Osterreichs Brauwirtschaft

und Bierfreunde. bierNews macht es sich

zur Aufgabe, seinen Lesern all das mitzu-

" __AUS DEM INHALT

teilen, was diese immer schon Uber Bier,
besonders aber Uber Osterreichisches Bier,

wissen sollten.

www.bierserver.at
Die Homepage des Verbandes der Braue-

reien Osterreichs www.bierserver.at ist

unangetastet DIE Adresse flir bierig inte-

ressierte Internet-User. o

Die bekannten und beliebten Seiten bieten unter anderem allgemein )
Wissenswertes lber Bier, Kontaktmoglichkeiten und Informationen zu allen osterrei-

chischen Brauereien und Gasthausbrauereien samt Verlinkung zu deren Homepages,

umfangreiche wirtschaftliche Daten, einen Foto- und Grafikpool, wissenschaftliche Bei-

trage und aktuelle Presseaussendungen des Verbandes. Selbstverstandlich ist
www.bierserver.at verlinkt mit der vom Verband unterstiitzten www.bierundgesund-

heit.com, einer Seite die permanent wissenschaftliche Erkenntnisse (iber gesundheitli-

che Auswirkungen von Bierkonsum veroffentlicht.

Intensiv genutzt wird auch der Mitgliederbereich fiir Schulen, da dort alle - immer wie-

der aktualisierten — Unterlagen zur Ausbildung zum Bier-Jungsommelier zum Download

bereit liegen.

trockenfahrer.at

Verantwortung wahrnehmen - gerade auch als Verband der Brauereien Osterreichs -
war der Beweggrund, diese Initiative zu starten. Alkohol ist Teil unserer Kultur - also
muss man auch bewusst damit umgehen lernen! Jugendliche haben aber leider des k
ofteren ihre eigene Vorstellung von , Alkohol am Steuer”. Besonders junge Manner im
Alter von 20 bis 24 Jahren sind am haufigsten an Alkoholunfallen beteiligt. Oft kommt es
bei der Heimfahrt von der Disco zu Unfallen infolge einer fatalen Mischung aus Tempo-
rausch, Selbstiiberschatzung und Alkohol.

Ziel von trockenfahrer.at ist es, die Gefahren von Alkohol am Steuer aufzuzeigen und
diese Information zielgruppenaffin an junge Menschen zu transportieren. Umgesetzt
wurde die Aufgabenstellung von der auf Jugendmarketing spezialisierten Agentur
GOLDFISH, unterstiitzt von OAMTC und Generali, beides Partner, die sich aktiv fiir Ver-
kehrssicherheit engagieren. So gibt es z.B. bei der Generali beim Abschluss von
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bestimmten KFZ-Versicherungen ein
Fahrtechniktraining vom OAMTC gratis
dazu. Die Kommunikationskampagne
startete im Friihjahr 2009.

Osterreichs Bundesministerin fiir Inne-
res Frau Dr. Maria Fekter zeigte sich tber
die Initiative und das Verantwortungsbe-
wusstsein der Brauer erfreut und sieht in
trockenfahrer.at eine konstruktive Unter-
stlitzung der Arbeit ihrer Beamten.

Unter dem (ibergeordneten Motto tro-
ckenfahrer.at steht ein Biindel von Mal3-
nahmen, um der Zielgruppe 16-24 Jahre
die unbedingte Notwendigkeit des Tren-

nens von Trinken und Fahren vor Augen
zu fuihren. Entsprechend der jungen Ziel-
gruppe erfolgt die Aufarbeitung der

rationalen Argumente in ,Jugendspra-
che” ohne ,erhobenen Zeigefinger”. Im Zentrum der Kommunikation stehen die Aus-
wirkungen des Alkohols auf den Menschen wie Selbstiiberschéatzung, Beeintrachtigung
der visuellen Wahrnehmung und Verlangsamung der Reaktionsgeschwindigkeit.

Kern der Informationskampagne sind fiinf Clips, die die einzelnen Themen altersgerecht
aufarbeiten und via DVD von Fahrschulen, Schulen und dem d&sterreichischen Bundes-
heer an die Zielgruppen herangebracht werden. Eine eigene Website dient als Online-
plattform fir tiefer gehende Informationen, lockt aber auch mit einem attraktiven
Gewinnspiel. Die Bewerbung von trockenfahrer.at erfolgt zielgruppenadaquat mittels
Freecards, Posters und online auf jugendaffinen Sites sowie Print-Publikationen.

Durch die Filme und die gewahlten Vertriebswege wird im Kampagnenzeitraum (drei
Jahre) eine halbe Million junger Leute zur Beschaftigung mit dem Thema ,Alkohol am
Steuer” angeregt.

Wir sind Weltmeister

Die erste Biersommelier-Weltmeister-
schaft, veranstaltet von der Doemens-
Akademie sowie dem Verband der Bier-
sommeliers, ist geschlagen. Im April
2009 traten die Biersommeliers im Allgau
an, den Besten unter ihnen zu finden.

Neben anderen unterstutzte der Verband
der Brauereien Osterreichs, der dsterrei-
chischer Schirmherr der Diplom-Bier-
sommelier-Ausbildung ist, die Veranstal-
tung.




Dass der weltbeste Biersommelier ein Osterreicher ist, namlich der oberdsterreichische
Gastronom Karl Schiffner, freut die 6sterreichischen Brauer besonders.

Die Biersommelier-Weltmeisterschaft zeigt der Offentlichkeit, welche Biervielfalt es welt-
weit zu entdecken und zu geniel3en gibt. Biervielfalt von ihrer schonsten und genuss-
vollsten Seite zeigen bleibt die Zielsetzung der Veranstaltung, die alle drei Jahre stattfin-
den soll und jeweils im Land des amtierenden Weltmeisters ausgetragen wird.

Copyright:
Design: Walter Lunzer,

Rendering: Dipl. Ing. Peter Kalsberger,
Projektleitung: Prof. James Skone

WALTER LUNZER
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Bierdesign09

Ein exklusives Bier-Trinkgefald in auBergewdhnlichem Design war der Inhalt des Wettbe-
werbes, den der Verband der Brauereien Osterreichs gemeinsam mit der Universitat fiir
angewandte Kunst Wien unter der Agide von Professor James Skone, Abteilung fiir
Design, Architektur und Environment fiir Kunstpadagogik, Werkerziehung letztes Jahr ins
Leben gerufen hat. Ziel war, die Entwicklung eines Bier-Trinkgeféal3es, das in einer exklusi-
ven Serie von 100 Stiick als Geschenk flir besondere Anlasse zur Verfligung steht. Die
Materialwahl war frei, allerdings sollte das GefalBvolumen zwischen einem ,Seidl” und
einem ,Krugerl” liegen.

Walter Lunzer konnte sich unter den Studentlnnen der Angewandten mit seinem Bierglas-
Design durchsetzen. Die sechskopfige Fachjury, unter anderem mit Kunstexpertin Barbara
Rett, bezeichnete den Sieger-Entwurf als edel, witzig, schlicht, dsthetisch und unverwech-
selbar. Den zweiten Platz teilten sich Andrea Reithofer und Maria Kasenbacher.

Im Mai 2009 wurde der Sieger auf der summerstage am Wiener Donaukanal im Rahmen
eines speziellen Bier-Events gekiirt. Mehr als 100 Gaste aus Politik, Wirtschaft und Gas-
tronomie fanden sich ein, um einen Abend zu zelebrieren, der ganz im Zeichen von
Design und Bierkultur stand.

33



™

X Verband der Brauereien
Osterreichs

er Verband der Brauereien Osterreichs ist die Interessenvertretung der Osterrei-
D chischen Brauwirtschaft. Er besteht in seiner heutigen Form seit dem 15. Juli 1947
und vertritt die groRte Sparte der heimischen Lebensmittelindustrie im Rahmen des
Fachverbandes der Nahrungs- und Genussmittelindustrie der Wirtschaftskammer Oster-
reich.
Im Verband wirken gewahlte Funktionare und Mitarbeiter der Wirtschaftskammer im
Dienste der Brauwirtschaft zusammen. Das gemeinsame Ziel ist ein wirtschaftliches,
rechtliches und sozialpolitisches Umfeld, in dem die Brauereien bestmdgliche Rahmen-
bedingungen fiir ihr unternehmerisches Handeln vorfinden.
Zentrale Aufgabe des Verbandes der Brauereien ist die Vertretung der Interessen der
Branche, in der Wirtschaftskammer und nach aufen. Ansprechpartner des Verbandes
sind vor allem Behdrden und Sozialpartner, andere Einrichtungen der Interessenvertre-
tung, politische Parteien und Medien, aber auch die gesetzgebenden Korperschaften.
Neben der Interessenvertretung sieht sich der Verband der Brauereien aber auch als
Servicestelle fiir seine Mitglieder. Dazu gehoren insbesondere die personliche Beratung,
laufende Rundschreiben, Unterstiitzung bei Musterprozessen und spezielle Rechtsbera-
tung.
Der Verband der Brauereien Osterreichs ist aber auch Plattform fiir internationale Bran-
chenkontakte, beispielsweise als Stimme im européischen Brauereiverband ,The Bre-

wers of Europe”.




Organe und Ausschiisse des Verbandes der Brauereien

PRASIDIUM

Obmann: DI Dr. Markus LIEBL
Obmann-Stellv.: KR Dr. Heinrich Dieter KIENER
Obmann-Stellv.: Mag. Siegfried MENZ
Obmann-Stellv.: Prok. Ewald POSCHKO
Mitglieder: Dr. Alexander GERSCHBACHER

Mag. Dietmar KERT
Ehrenobmann: Dr. Christian BEURLE
KR Johann SULZBERGER

LENKUNGSAUSSCHUSS
DI Dr. Markus LIEBL; Vorsitz

Dr. Alexander GERSCHBACHER
Heinz HUBER

Mag. Dietmar KERT

KR Dr. Heinrich Dieter KIENER

Mag. Siegfried MENZ

Mag. Josef PACHER (seit April 2009)
Prok. Ewald POSCHKO

Mag. Karl SCHWARZ

Mag. Josef SIGL

Dr. Karl STOHR

KR Mag. Johann STOCKBAUER (bis Dezember 2008)

OBMANN DER SEKTION MITTELSTANDSBRAUEREIEN
Prok. Ewald POSCHKO

ARBEITSGRUPPE OFFENTLICHKEITSARBEIT
Mag. Dietmar KERT; Vorsitz

Rudolf DAMBERGER

Veronika FIEREDER

Mag. Helmut KUHTREIBER (bis Dezember 2008)
Mag. Gerhard MANNER

Mag. Torsten PEDIT

Dr. Thomas SAUTNER

Florian SCHREMS (seit Juni 2009)

Sabine TREIMEL

ARBEITSGRUPPE FUR BILDUNGSFRAGEN
DI Axel KIESBYE; Vorsitz

DI Reinhold BARTA

Rudolf DAMBERGER

Dipl. Brmst. Hinrich HOMMEL
Brmst. Peter KRAMMER

DI Dr. Andreas URBAN

Fiir Fragen der Lehrlingsausbildung zusétzlich:
Dr. Helmuth SCHWARZ / Osterreichisches Getrénke Institut

DI Dr. Glinther SEELEITNER (in seiner Funktion als Prasident des

Bundes 0Osterreichischer Braumeister und Brautechniker)
DI Ralf FREITAG
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ARBEITSRECHTLICHER AUSSCHUSS
Mag. Wolfgang BERGER; Vorsitz

Mag. Clemens AIGNER (seit Juni 2009)

Leopold BRANDTNER

MMag. Martin GRUBER (seit Juni 2009)

Heinz HUBER

Josef LANKMAYER

Mag. Clemens PIESLINGER

Dr. Christoph SCHERIAU

KR Mag. Johann STOCKBAUER (bis Dezember 2008)
DI Karl Theodor TROJAN

VERHANDLUNGSKOMITEE FUR ARBEITSRECHTLICHE BELANGE
Mag. Wolfgang BERGER; Vorsitz

Mag. Clemens AIGNER (seit Juni 2009)

Leopold BRANDTNER

MMag. Martin GRUBER (seit Juni 2009)

Josef LANKMAYER

Mag. Clemens PIESLINGER

KR Mag. Johann STOCKBAUER (bis Dezember 2008)
DI Karl Theodor TROJAN

TECHNISCHER AUSSCHUSS
DI Ernst SCHREINER; Vorsitz

Dr.-Ing. Clemens FORSTER

DI Ralf FREITAG

DI Rudolf FUHRER )

Brmst. Richard GRASMUCK

DI Axel KIESBYE

DI Hermann KUHTREIBER

Brmst. Gernot LINDER

Brmst. Raimund LINZER

Brmst. Christian POPPERL (seit April 2009)
DI Andreas ROSA

DI Martin VYSKOCIL

und ein Vertreter des Osterreichischen Getranke Institutes als Gast
(Dr. Helmuth SCHWARZ)

STEUERAUSSCHUSS
Mag. Siegfried MENZ; Vorsitz

Mag. Clemens AIGNER (seit Juni 2009)

Dkfm. Josef EBNER

Mag. Helmut KUHTREIBER (bis Dezember 2008)
Mag. Ulrike MAURER

Kurt REITER

Dr. Doris SCHERIAU

KR Mag. Johann STOCKBAUER (bis Dezember 2008)
Dr. Karl STOHR

Mag. Hubert TRETTER

DI Karl Theodor TROJAN

HOPFENKOMITEE
Dr. Johann JAGER; Vorsitz

Dr.-Ing. Clemens FORSTER

Brmst. Richard GRASMUCK

DI Axel KIESBYE

DI Ernst SCHREINER

und ein Vertreter des Osterreichischen Getranke Institutes

als Schiedsrichter bei Bonitierungen (Dr. Helmuth SCHWARZ)



VERTRETUNG DES VERBANDES IN DEN AUSSCHUSSEN DES EUROPAISCHEN

BRAUEREIVERBANDES (BOE)

Council of Delegates DI Dr. Markus LIEBL
Dr. Alexander GERSCHBACHER
Mag. Dietmar KERT
KR Dr. Heinrich Dieter KIENER
Mag. Siegfried MENZ
Prok. Ewald POSCHKO
Mag. Jutta KAUFMANN-KERSCHBAUM

Heads of Delegation DI Dr. Markus LIEBL

Secretaries General Mag. Jutta KAUFMANN-KERSCHBAUM
Fiscal Mag. Hubert TRETTER

Market & Technology Dr.-Ing. Clemens FORSTER

Organe der Gesellschaft fiir Offentlichkeitsarbeit der
osterreichischen Brauwirtschaft

VORSTAND

DI Dr. Markus LIEBL

Dr. Alexander GERSCHBACHER
Mag. Dietmar KERT

KR Dr. Heinrich Dieter KIENER
Mag. Siegfried MENZ

Prok. Ewald POSCHKO

ARBEITSAUSSCHUSS
Mag. Dietmar KERT; Vorsitz

Rudolf DAMBERGER

Veronika FIEREDER

Mag. Helmut KUHTREIBER (bis Dezember 2008)
Mag. Gerhard MANNER

Mag. Torsten PEDIT

Dr. Thomas SAUTNER

Florian SCHREMS (seit Juni 2009)

Sabine TREIMEL

RECHNUNGSPRUFER FUR VERBAND UND GESELLSCHAFT

Dkfm. Josef EBNER
Mag. Alexander TESAR
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Mag. Jutta KAUFMANN-KERSCHBAUM, Geschaftsfiihrung
Dr. Johann BRUNNER

Susanne EILMER

Angelika HAFNER

Annemarie LAUTERMULLER

Andreas LICHAL

Heinrich WERNER

| ‘ &
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