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Vorwort und Dank

n unserer Verbandsarbeit stehen wir zu unseren Wurzeln und unseren Traditionen,
Igleichzeitig wollen wir aber freilich nicht von gestern sein. Eine Umfrage unter unse-
ren Mitgliedern hat ergeben, dass neben der Straffung der Verbandsstrukturen beson-
ders zwei Themen wichtig sind: Rationalitdt und ,das Auf-die-HinterfliBe-Stellen gegen-
uber der Politik”.

Der Brauereiverband fordert seit Jahren eine Reduktion der Biersteuer auf ein faires
Niveau sowie eine Anderung bei der Besteuerung von Radler. Derzeit wird namlich der
Zucker im Limonadenanteil dieser immer beliebter werdenden Biermischgetranke mit
Biersteuer belastet.

Der Verband wird insbesondere auch alles daran setzen, dass Osterreichs Politiker die
kleinen und mittelgroRen Brauereien nicht vergessen. Erster konkreter Schritt muss sein,
dass wenn schon nicht die Steuer fiir die gesamte Branche auf deutsches Niveau
gesenkt wird, zumindest die Biersteuerermal3igung auf Brauereien bis zu 200.000 Hekto-
liter Jahresaussto3 ausgeweitet wird.

Wie den nachfolgenden Kapiteln zu entnehmen ist, kénnen Osterreichs Brauer mit dem
vergangenen Jahr sehr zufrieden sein. Die Absatzsteigerung von zwei Prozent bestatigt,
dass die Menschen osterreichisches Bier in seiner Vielfalt mit mehr als 1000 Sorten
Uberaus schatzen. Die Zahlen zeigen nicht zuletzt, dass das Bestreben der Osterrei-
chischen Brauereien, ob klein, mittel oder grof3, mit Tradition und Innovation die Bierkul-
tur zu fordern, Frichte tragt.

Wir danken allen unseren Funktionaren und Mitgliedsbetrieben nicht nur fiir ihre Unter-
stiitzung und Hilfestellung, sondern besonders auch flr ihr Vertrauen, das auch im
abgelaufenen Geschaftsjahr eine erfolgreiche Interessenvertretung im Sinne der Oster-
reichischen Brauwirtschaft mdglich gemacht hat. Danken mochten wir auch jenen Per-
sonlichkeiten und Institutionen, die 2011 mitgeholfen haben, die dsterreichische Brau-
wirtschaft und somit das dsterreichische Bier zu fordern. Wir freuen uns auf eine weitere
vertrauensvolle, offene, partnerschaftliche und erfolgreiche Zusammenarbeit.

Hopfen und Malz, Gott erhalt’s.

Der Obmann: Die Geschaftsfiihrerin:

.. (Lofrar

Sigi Menz Jutta Kaufmann-Kerschbaum



I. Der osterreichische Biermarkt

Betriebsstruktur und Ausstol
Die Anzahl der Brauereien in Osterreich war 2011 gegeniiber 2010 leicht riicklaufig. Ins-

gesamt wurden im Vorjahr in 170 Osterreichischen Braustatten mehr als 1000 verschie-
dene Biere gebraut.

Die Einteilung der Braustatten bezogen auf ihre Anteile am Gesamtaussto3 in 5
BetriebsgroRenklassen ergibt flr 2011 folgendes Bild:

Osterreichs Brauereien 2011

GroBenklasse |\ o petriebe | ANtell am GesamtausstoR > 30

(nach hi) (in Prozent) 20-30
> 500.000 8 75,6 10-20
100.000 bis 500.000 6 14,2 <10
50.000 bis 100.000 6 45
20.000 bis 50.000 10 4,0
< 20.000 140 1,7
GESAMT 100

Die osterreichische Brauwirtschaft

Flache Einwohner Gesamtaussto Anzahl d. Anzahl d.
km? in Mio. in Mio. hl Braustatten Brauunternehmen
Osterreich 2011 83.871 rd. 8,4 8,9 170 161
EU-Gesamt 2010  4,395.600 500,4 375,3%) 3.645 —

* Quelle: Der Barth Bericht 2010/2011

2011 Veranderung
gegeniiber dem Vorjahr
in 1.000 hl +/- Prozent
Gesamtausstol 8,917 +29
Exporte 485 +19,4

Inland 8.432 +2,0
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Mit einem Gesamtausstol3 von 8,917.000 hl verzeichnete die Osterreichische Brauwirt-
schaft 2011 eine Absatzsteigerung von 2,9 Prozent gegeniiber 2010. Die Exporte haben
um 19,4 Prozent zugenommen, sodass der Inlandsausstof3 um 2,0 Prozent gestiegen ist.

Entwicklung des Pro-Kopf-Verbrauches von Bier in Osterreich

Bier ist unbestritten das Volksgetrank Nummer 1 und damit auch unangefochten der
Osterreicherlnnen liebster Durstléscher.

Herr und Frau Osterreicher haben im Jahr 2011 durchschnittlich 108,2 (vorlaufige Zahl)
Liter Bier getrunken; dies bedeutet im weltweiten Vergleich den 2. Platz hinter Tsche-
chien.

Entwicklung des Bier-Pro-Kopf-Verbrauches
Liter pro Jahr
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Biersorten/Bierarten

Osterreichisches Bier wird nach den Regeln des osterreichischen Lebensmittelbuches
(Codex Alimentarius Austriacus) gebraut. Die Osterreichischen Brauereien stellen seit eh
und je Bier nach traditionellen nattirlichen Methoden her. Gentechnisch veranderte Hefe
beispielsweise wurde nie in 0sterreichischen Brauereien verwendet. Gleiches gilt fir das
bei der Bierherstellung in Osterreich verwendete Malz und den eingesetzten Hopfen.
Dies wird auch in Zukunft so bleiben.

Der osterreichische Konsument bleibt seinen Bieren weitgehend treu. Die Anteile der
Biersorten in Prozent am Inlandsaussto3 sind daher nur sehr geringen Schwankungen
unterworfen. Absatzsteigerungen konnten alkoholhaltiger Radler mit 32,1 Prozent,
Lager-/Marzenbier mit 0,8 Prozent, Weizenbier mit 16,8 Prozent, Schankbier mit 0,7 Pro-
zent sowie Bockbier mit 4,7 Prozent und alkoholfreier Radler mit 19,3 Prozent erzielen.
Alle weiteren Biersorten mussten Absatzeinbullen hinnehmen, wobei die starksten
Absatzverluste Spezialbier mit 4,2 Prozent, Pilsbier mit 3,9 Prozent und sonstiges Voll-
bier mit 0,8 Prozent erlitten. Riickgadnge verzeichneten noch Leichtbier mit 9,4 Prozent
und alkoholfreies Bier mit 0,6 Prozent.



Inlandsanteile der Biersorten (in Prozent)
Die Aufgliederung der

2001

Bierabsatzmengen nach
Sorten zeigt fur 2011 fol-
gendes Bild:

Hier ist zu beachten, dass
alle Biere zwischen 11°
und 15,9° Stammwiirze
gemall Codex Vollbiere
sind. In dieser Darstellung
werden sie abziglich der
bereits als Spezialsorten
erfassten Biere dieses

Stammwliirzebereiches

(Pils, Weizen, Spezial,
14,6 49

Lager) ausgewiesen und 2
9 9 ] 03 6814 0
beinhalten daher Premi-

. . . [ Lager-/Méarzen [ Vollbier [CLeichtbier
umbiere sowie sonstige M Pilsbier [JBockbier [ Schankbier
Sondersorten. 14,6 Pro- [l Weizenbier [ Radler

.. [l Spezialbier [E AF-Bier
zent des gesamten Oster-

reichischen Bierausstoles

entfallen auf sonstige Vollbiere (1990: 21,5 Prozent).

Gebindearten

Die Gebinde betreffend konnten folgende Gebindearten 2011 Absatzsteigerungen erzie-
len: 0,33 | Flaschen um 9,3 Prozent, 0,5 | Dosen um 5,4 Prozent, 0,5 | MW-Flaschen um
1,3 Prozent, 5 | Dosen inkl. PET um 199,2 Prozent und Tankbier um 1,2 Prozent. Alle
anderen Gebindearten mussten Absatzriickgange hinnehmen, insbesondere Fassbier
um 2,5 Prozent.

Der Anteil des Flaschenbieres stieg um knapp 0,2 Prozentpunkte auf 51,9 Prozent. Der
Inlandsausstol3 von Flaschenbier absolut betrachtet lag mit 4,373.000 hl um 2,4 Prozent
Uber dem des Vorjahres.

2011 betrug der Fass- und Tankbieranteil gemessen am Inlandsausstof3 25,5 Prozent und
war damit anteilsmaRig wieder rucklaufig. Mengenmallig lag der Fass- und Tankbierin-
landsausstof3 mit 2,154.000 hl gegeniiber dem Vorjahr um 2,4 Prozent unter dem des
Vorjahres.

Der Dosenbieranteil stieg von 21,6 Prozent im Jahr 2010 auf 22,6 Prozent im Berichts-
jahr. Der Dosenbierabsatz (inkl. PET-Flaschen) im Inland erlebte im gleichen Zeitraum
ebenfalls eine Steigerung und zwar um 6,6 Prozent. In dieser Statistik sind PET-Flaschen

in einem geringen Umfang enthalten.

Verpackungsanteile
Osterreichisches Bier wird groRtenteils in Mehrweggebinden auf den heimischen Markt




gebracht. Der Mehrweganteil betrug 2011 70,3 Prozent. Dieses Ergebnis zeigt einmal
mehr, dass sich die Osterreichischen Brauer ihrer Umweltverantwortung bewusst stel-
len, nicht zuletzt auch was die Frage der von ihnen in Verkehr gesetzten Verpackungen
betrifft.

Verpackungsanteile des 6sterreichischen Bierausstofles

im Inland (in Prozent)

2001 2011

0,5 | Flaschen

X . 51,1 0,5 | Flaschen

43,1

Tank: 0,5

0,33 1FI: 8,6
And. FI.: 0,2 And. FI.: 0,1

Tank: 0,5
0,331FL:2,4

~  Absatzstruktur
- Betrachtet man die Inlands-Absatzstruktur fir Bier fiir das Jahr 2011, so war auf den
Lebensmittelhandel ein Anteil von 67 Prozent zu verbuchen. Der Anteil der Gastronomie
liegt nun bei 30 Prozent des in Osterreich produzierten Bieres. Direktverkaufe an Letzt-
verbraucher und Haustrunk ergaben 3 Prozent. Die Anteile im Lebensmittelhandel und in
der Gastronomie waren gegeniiber dem Vorjahr unverandert.

a Anteil am Inlandsabsatz (in Prozent)

Nicht organisierter = Organisierter Handel Gastronomie Letztver-

g Handel Handel gesamt braucher etc.
" 1985 10 40 50 43 7
1990 7 47 54 40 6
1995 4 54 58 37 5
. 2000 3 59 62 34 4
B 2003 1 60 61 35 4
» ST 2004 1 61 62 34 4
‘ 2005 1 62 63 33 4
2006 1 63 64 33 3
. 2007 1 64 65 32 3
o) 2008 1 65 66 31 3
- 2009 1 65 66 31 3
o 2010 1 66 67 30 3
i o 20m 1 66 67 30 3



Il. Sonstiger Getrankemarkt

Fruchtséfte und Fruchtnektare sowie Eistee waren 2011 die Verlierer des wieder witte-
rungsbedingt ungtinstigen Sommers. Der Inlandsabsatz von Fruchtsaften und Frucht-
nektaren ging um rd. 161.000 hl oder 5,9 Prozent und jener von Eistee um rund 11.000 hl
oder 0,9 Prozent zurtick. Andere Durstléscher wie Limonaden und Mineralwasser konnten
jedoch Wachstumsraten verzeichnen. Limonaden erlebten einen Zuwachs von 5,5 Pro-
zent oder rd. 374.000 hl, Mineralwasser konnte ein Plus von 1,3 Prozent oder rd. 82.000 hl
verzeichnen. Der Gesamtverbrauch stieg um 1,8 Prozent auf rund 28,5 Mio. hl.

Der Pro-Kopf-Verbrauch der beliebtesten heimischen Durstloscher lag 2010 bei 333,8
Liter und stieg 2011 auf 338,7 Liter, was einer deutlichen Zunahme von 4,9 Liter oder 1,5
Prozent entspricht.

Der osterreichische Getrankemarkt in Zahlen (Verbrauchswerte)

2010 2011*) Veranderung gegeniiber
in 1.000 hl dem Vorjahr +/- Prozent
Bier 8.878 9.108 +2,6
Limonaden 7.651 8.125 +6,2
Mineral- und Tafelwasser 7.497 7.482 -0,2
Fruchtsafte 2.759 2.598 =58
Eistee 1.218 1.207 -09
*) vorlaufige Werte
1. Alkoholfreie Getranke
2010 2011 Veranderung ggii. d. Vorjahr
in 1.000 hi +/-1.000 hl +/- Prozent
MINERAL- und TAFELWASSER
Verkauf 7.020 7.170 + 150 +2,1
Import 1.109 1.011* -98 -838
Export 741 778* +37 +5,0
Mineral- u. Tafel-
wassermarkt** 7.497 7.482 -15 -0,2
Pro-Kopf-Verbrauch
in Liter 89,4 88,8 -0,6 -0,7
* vorldufige Werte ** ausgehend vom Inlandsabsatz der Industrie
FRUCHTSAFTE
Inlandsabsatz von
Industrie u. Gewerbe 2.759 2.598 -161 -58
Pro-Kopf-Verbrauch
auf Basis des Inlands-
absatzes in Liter 32,9 30,9 -2,0 -6,1
ERFRISCHUNGSGETRANKE (Limonaden mit und ohne CO,)
Industrie* 6.751 7.125 +374 +5,5
Gewerbe (It. OSTAT)  500%* 500%* — —
Insgesamt 7.251 7.625 + 374 +5,2
Importe 400%*** 500%** + 100 + 25,0
Limonadenmarkt 7.651 8.125 + 474 +6,2
Pro-Kopf-Verbrauch
in Liter 91,2 96,5 +5,3 +5,8
* Inlandsverkauf (ohne Exporte) ** geschétzt *** It. Canadean




2. Sonstige alkoholfreie Getranke

2010 2011 Veranderung ggu. d. Vorjahr
in Tonnen +/-Tonnen +/-Prozent

MILCH*
Vollmilch- und Magermilchabsatz
inkl. d. bauerl. Konsums u. Direkt-
vermarktung der Landwirte 775.000 780.000%** +5.000 +0,6
Pro-Kopf-Verbrauch in | 92,0 92,0 +-0 +/-0
KAFFEE
Import 64.422 67.980%** +3.558 +55
Pro-Kopf-Verbrauch in kg 7,68 8,07*** +0,39 +5,1
TEE
Import**** 3.363 3.109%** - 254 -76
Pro-Kopf-Verbrauch in kg 0,40 0,37*** -0,03 -75

* geméal8 AMA ** Prognosewert *** vorlaufiger Wert **** inkl. griiner Tee

3. Wein
L |
2010 2011 Veranderung ggii. d. Vorjahr
s in 1.000 hl +/-1.000 hl +/- Prozent

Weinernte 1.737 2.815 +1.078 +62,1

Importe (ZTNr.22.04) 721 816* +95 +13,2

Exporte (ZTNr.22.04) 571 416* - 155 -271

Weinmarkt 1.887 3.215 +1.328 +704

Trinkweinvorrate

per 31.7. 2.699 2.183 -516 -19,1

Pro-Kopf-Verbrauch in | 31,8 30,3 -15 -4,7

* vorldufige Werte; AulSenhandelsdaten inkl. Schaumwein
- Industrieller Verkauf von Limonaden 2011 (inki. Exporte)
in 1.000 hi in Prozent

CO,-haltige Stille Gesamt CO,-héltige Stille Gesamt
Cola 3.372,4 10,3 3.382,8 41,2 5,8 40,4
Krauter 454,0 0 454,0 5,6 0 54
Orange 732,8 54,2 787,0 9,0 27,6 9,4
Zitrus 544,3 0 544,3 6,7 0 6,5
Frucht 234,7 38,4 2731 2,9 19,6 3.3
Bitter 95,3 0 95,3 1,2 0 1.1
Wellnessgetranke 1.563,7 7,3 1.571,0 19,1 3,7 18,8
Sonstige 1.182,7 86,1 1.268,8 14,5 43,8 15,1
Insgesamt 8.179,9 196,3 8.376,2 100,0 100,0 100,0
Prozent-Anteil gesamt 97,7 2,3 100
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lll. AuBenhandel

Allgemeine Exportbestimmungen

Bierexporte sind grundsatzlich von der Osterreichischen Biersteuer befreit. Was die ! 1
erforderlichen Rohstoffe, wie z.B. Gerste oder Malz anbelangt, hatten Exportbrauereien -

bei Einhaltung der vorgeschriebenen Spielregeln — auch 2011 die Mdglichkeit, diese

Rohstoffe im Wege eines zollrechtlichen aktiven Veredelungsverkehrs vom Weltmarkt zu

beziehen. %

Einfuhrabgaben auf Bier

Mit dem EU-Beitritt Osterreichs am 1. Janner 1995 wurde der Zolltarif der Européischen
Gemeinschaft auch fiir Wareneinfuhren nach Osterreich wirksam. Der EU-Zolltarif sah
zum 1. Juli 2001 bei der Einfuhr von Bier der Zolltarifnummer 22.03 einen Drittlandszoll
von 3 Prozent vor, der gemal} Verordnung (EG) Nr. 2031/2001 der Kommission vom 6.
August 2001 ab 1. Juli 2002 auf ,Null" gesetzt wurde.

Seit 1. Mai 2004 bzw. 1. Janner 2007 gilt auch mit den zehn bzw. zwei (Bulgarien und .

Rumaénien) neuen EU-Mitgliedstaaten der freie Warenverkehr. . i
Exporte ¢ -
Im Berichtsjahr wurden laut Statistik Austria

720.000 hl Bier exportiert (vorldufiges Ergebnis, Osterreichs AuBenhandel mit Bier 1980 - 2011
bereinigt um den aktiven und passiven Verede- (in 1.000 hi)

lungsverkehr). Dies bedeutet eine Steigerung
um 3,4 Prozent gegeniiber dem Vorjahr. Der
Anteil der Bierexporte gemessen am Gesamt- 1.000
ausstol belief sich 2011 auf 8,1 Prozent.

Die Bierausfuhren in die EU erfuhren eine leich-
te Zunahme um 2,7 Prozent auf insgesamt 800
567.000 hl. Wichtigstes Abnehmerland von
osterreichischem Bier innerhalb der EU ist nach 600
wie vor ltalien mit 177.000 hl (+7,3 Prozent),

gefolgt von Deutschland mit 116.000 hl (-8,7

Prozent), sowie Slowenien mit 86.000 hl (-8,8 400
Prozent) und Ungarn mit 57.000 hl (+/-0 Prozent b
gegeniiber dem Vorjahr). Die Exportlieferungen 200 '

in die Schweiz beliefen sich auf insgesamt rund
1980 90 2000 01 02 03 04 2005 06 O7 08 09 20102011"

55.000 hl, was einen Ruickgang von rund 14 Pro-

Importess 313 266 425 458 493 537 585 619 599 632 600 616 615 676

zent bedeutet.
Exportess 2456 482 474 415 486 458 590 591 666 895 565 668 696 720

* vorlaufiger Wert

L



Bierexporte (in 1.000 hl)

Jahr Gesamt-

menge EU-Gesamt Italien Ungarn Schweiz  Deutschland GUS
1980 246 140 138 58 22 0,3 0,2*
1990 4382 142 134 133 31 35 6*
1993 775 143 117 200 46 7 197
1994 1.005 127 111 213 52 5 236
1995 665 148 122 96 26 11 97
1996 710 240 128 46 32 84 153
1997 621 221 146 55 31 44 116
1998 508 252 142 42 27 41 29
1999 483 217 153 63 28 25 3
2000 474 246 198 81 30 28 12
2001 415 214 135 57 31 67 7
2002 486 278 111 82 30 164 9
2003 460 383 119 85 33 109 15
2004 589 494 84 191 40 126 14
2005 591 492 99 125 37 135 25
2006 666 557 99 163 47 117 12
2007 895 533 104 114 49 121 14
2008 565 430 103 63 53 107 18
2009 668 542 141 111 51 110 14
2010 696 552 165 57 64 127 11
2011 720 567 177 57 55 116 14

Quelle: Statistik Austria * Zusammenfassung der ehemaligen UdSSR-Staaten
Anmerkung: 2003 wurde der Wert fiir die EU um die neuen Mitgliedslander ab 1. Mai 2004 bereinigt.

12

Importe

Die von der Statistik Austria verlautbarten vorlaufigen Bierimporte (bereinigt um den
aktiven und passiven Veredelungsverkehr) erreichten 2011 insgesamt 676.000 hl und
lagen damit um 10 Prozent Giber dem Vorjahr. Die Importe aus der EU haben um 8,6 Pro-
zent zugenommen, sie erreichten insgesamt 616.000 hl, wovon alleine auf Deutschland
358.000 hl mit einem leichten Verlust von 2,0 Prozent entfielen. Die Biereinfuhr aus
Tschechien weist eine Steigerung von 4,2 Prozent auf insgesamt 155.000 hl aus. Gemes-
sen am GesamtausstoR 2011 lag der Anteil der Importbiere bei 7,6 Prozent.



IV. Lohne und Gehalter /
Arbeitsrecht

Lohnrunde 2011 Index-Entwicklung
Die Ausgangsforderung der Gewerkschaft PRO- Bierpreis, VPI, Lohne und Gehlter (1980 = 100)

GE, Gruppe Brauer, wurde in der Form quantifi-
ziert, dass die Lohne und Gehalter im Ausmal}
des durchschnittlichen VPI zuziiglich einer Real- 300 2877
lohn-/Gehaltssteigerung von 2,5 Prozent erhdht
werden sollen. Nach Feststehen des durch-
schnittlichen VPI fir die Laufzeit des Lohnvertra-

ges mit 2,8 Prozent, betrug die Ausgangsforde- 25017

rung somit 5,3 Prozent. Weiters wurden die 221,9
Anhebung der Lehrlingsentschadigungen, der

kollektivvertraglichen Zulagen der Uberstunden- 200 L

pauschalen, der Zehrgelder und Trennungskos- 181,5

tenentschadigungen im Ausmal der kollektivver-
traglichen Lohn- und Gehaltserh6hung gefordert.
In der 5. Flihlungnahme am 28. Oktober 2011 150 -
konnte folgender Abschluss erzielt werden:

durchschn. Brutto-, Lohn- und Gehaltssumme
Jje Brauereibeschéftigtem

e \/erbraucherpreisindex
Konsumentenpreis fiir 12° Flaschenbier im
Lebensmittelhandel aus dem VPI

. . . 100 | | | | | | | | | | |
1. Die Monatslohne gemaB Lohnvertrag wurden 1980 85 1990 95 2000 2005 06 07 08 09 2010 2011

Arbeiter

ab 1. September 2011 um durchschnittlich

3,57 Prozent erhoht und kaufmannisch auf Cent gerundet.

2. Die kollektivvertraglichen Zulagen gemaf3 8 12 RKV wurden ab 1. September 2011 um
3,95 Prozent erhoht und kaufmannisch auf Cent gerundet — ab 1.9.2011 gelten die Zula-
gen gemal dem Lohnvertrag. Die Zehrgelder gemald § 13 RKV und das Pauschale fiir P
Flaschenbiermitfahrer, Kutscher, Portiere und Wachter sowie die Trennungskostenent- i
schadigungen wurden ab 1. September 2011 um 3,95 Prozent erhoht und kaufman-
nisch auf Cent gerundet.

3. Die Laufzeit des Lohnvertrages wurde mit 12 Monaten befristet. Flr die Dauer der Giil- \
tigkeit des Lohnvertrages wurde vereinbart, dass weder durch die Gewerkschaft noch
durch die Betriebsrate Forderungen erhoben werden, die nach ihrem Inhalt tblicher-
weise im Rahmen der Verhandlungen zwischen dem Verband der Brauereien und der
Gewerkschaft PRO-GE, Gruppe Brauer, zu regeln sind.

4. Der Preis flir den Haustrunk wurde entsprechend den Sonderbestimmungen des RKV
[I. Beglinstigungen, Ziff. 1 ab 1.1.2012 um 1,8 Prozent erhoht.

5. Allfallige giinstigere betriebliche Regelungen bleiben aufrecht.

Die kollektivvertraglichen Lohnerhdhungen in der Nahrungs- und Genussmittelindustrie
im Jahr 2011 betrugen durchschnittlich 2,71 Prozent.
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Der Abschluss der Metallindustrie per 1. November 2011 sah eine Erhohung der kollektiv-

vertraglichen Mindestlohne bzw. Mindestgehalter sowie der Istlohne und Istgehalter um

durchschnittlich 4,2 Prozent vor, jedoch mit der Einschrankung, dass die Istbeziige um

mind. €80 brutto zu erh6hen sind.

Eine Einmalzahlung hat der Lohn- und Gehaltsabschluss nicht vorgesehen.

Die bisherigen Lohnabschliisse in der Nahrungs- und Genussmittelindustrie im Jahr

2012, fir den Zeitraum der ersten vier Monate 2012, ergeben im Durchschnitt eine KV-

Erhohung von 3,64 Prozent.

Entwicklung der kollektivvertraglichen Léhne in der
osterreichischen Brauwirtschaft

1990 2000 2008 2009 2010 2011
Geltungstermin 1.9. 1.9. 1.9. 1.9. 1.9. 1.9.
Lohnerhéhung in Prozent 5,5 2,4 3,8%* 1,7 1,85 3,57
Laufzeit in Monaten 12 12 12 12 12 12
Lohnerh6hung in % p. m. 0,458 0,2 0,32 0,14 0,15 0,30
@ Erhdhung des VPl in % * 2,9 1,7 3,32 1,20 1,30 2,80

* bezogen auf die Laufzeit des Lohnvertrages
** zuziiglich Einmalzahlung von € 125, je Beschéftigtem
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Gehaltsrunde 2011

Durch die gemeinsame Verhandlungsfiihrung von Arbeitern und Angestellten wurde mit

den Vertretern der Angestellten in der 5. Fiihlungnahme vom 28. Oktober 2011 folgende

Vereinbarung getroffen:

1.

Es wurde eine Erhohung der KV- sowie der Ist-Gehalter um durchschnittlich 3,57 Pro-
zent vereinbart.

. Berechnungsgrundlage fiir die Erhéhung war das August Ist-Gehalt 2011. Die Ist-

Gehaltsregelung galt nicht fiir Angestellte, deren Dienstverhaltnis nach dem 31.7.2011
begriindet wurde.

. Die Trennungskostenentschadigungen gem. 8 4 Abs. 4 Zusatzkollektivvertrag betru-

gen ab 1.9.2011 €416,41 bzw. €589,75.

. Allenfalls gewahrte Mehrarbeits-Uberstundenpauschalen wurden ab 1.9.2011 in den

einzelnen Verwendungsgruppen zwischen 3,4 und 4,0 Prozent erhoht und auf Cent
kaufméannisch gerundet.

5. Der Preis flir den Haustrunk wurde ab 1.1.2012 um 1,8 Prozent angehoben.

6. Die Lehrlingsentschadigungen wurden um 5,3 Prozent erhoht.

7. Es besteht Einvernehmen, dass der 1.9.2012 der Geltungstermin fiir den nachsten

Gehaltsabschluss sein wird.

Gesetzliche bzw. kollektivvertragliche Anderungen im Arbeitsrecht
In der Berichtsperiode sind zahlreiche Anderungen von arbeits- und sozialrechtlichen

Gesetzen bzw. im kollektivvertraglichen Bereich eingetreten. Die wesentlichen gesetzli-

chen Anderungen waren:



Betriebsvereinbarung Leiharbeitskrafte

Eine Novellierung des Arbeitskrafteliberlassungsgesetzes steht kurz bevor und aus Sicht
der Bundessparte Industrie der Wirtschaftskammer Osterreich erscheinen die nachste-
henden Punkte als zuldssiger Regelungsinhalt einer Betriebsvereinbarung gem. § 97
Abs. 1 Ziff. 1a ArbVG:

M eine reduzierte Sachlichkeitspriifung,

W Regulierung der Qualitat der flr Leiharbeitnehmer mafl3gebenden Arbeitsbedingungen,
H Verbot von ,Austauschkiindigungen”,

M allenfalls ein eingeschranktes Kontrahierungsgebot unter bestimmten Voraussetzungen,
M sonstige Grundsatzregelungen der betrieblichen Beschéftigung.

Einkommenstransparenz

Seit Marz 2011 ist das neue Gesetz zur Einkommenstransparenz (BGBIL.Nr. 7 vom
15.2.2011, Anderung des Gleichbehandlungsgesetzes) als eine MaRnahme zur Verringe-
rung der Einkommensdifferenz zwischen Frauen und Mannern in Osterreich wirksam. In
einem ersten Schritt mussten die Unternehmen mit mehr als 1000 Mitarbeiterlnnen
einen Einkommensbericht erstellen, ab 2012 gilt dies auch fiir Unternehmen mit Gber
500 Beschaftigten, ab 2013 fiir Betriebe mit mehr als 250 Beschaftigten und ab 2014 fiir
Betriebe mit mehr als 150 Beschaftigten.

Entgeltangaben in Inseraten

Gemal} Gleichbehandlungsgesetz gilt seit 1.3.2011, dass in Stelleninseraten das KV-Min-

destentgelt fiir den konkret ausgeschriebenen Arbeitsplatz angegeben werden muss.

Seit 1.1.2012 werden VerstoRe gegen diese Vorschrift mit Verwaltungsstrafen von bis zu

€ 360 sanktioniert. Die Vollziehung der Bestimmungen liegt bei den Bezirkshauptmann-

schaften (bzw. Magistraten).

Die wichtigsten Punkte flir eine korrekte Stellenausschreibung werden hier nochmals

kurz zusammengefasst:

B Ausschreibung ist jede Art von interner oder externer ,Publikmachung” (Zeitungen,
Internet, ,Schwarzes Brett” etc.).

B Normadressanten sind sowohl Arbeitgeber als auch Personalvermittler.

B Angegeben werden muss das KV-Mindestentgelt plus eventueller Bereitschaft zur
Uberzahlung.

Ml Die Ausschreibung muss flir einen bestimmten Arbeitsplatz erfolgen.

B Es ist eine konkrete Zeiteinheit (z.B. bei Teilzeitbeschaftigung) anzufiihren.

B Lediglich bei der ersten Unterlassung bleibt es bei einer Ermahnung.

Es wird darauf hingewiesen, dass laut aktueller Gesetzeslage (8 14 GIBG) Bundesforder-

mittel nur jenen Unternehmen zu gewéhren sind, welche die Bestimmungen des Gleich-

behandlungsgesetzes, somit auch die verpflichtenden Mindestangaben in Stelleninsera-

ten, beachten.
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V. Rohstoffe

Hopfen

Miihlviertel

Die Hopfenernte 2011 erbrachte im Miuhlviertel auf einer Anbauflache von rd. 133 ha
(ohne Jungflache) rund 235.000 kg. Das entspricht einem Ertrag von rund 1.770 kg pro
ha Anbauflache. Die Gesamtmenge des Jahres 2011 war gegenliber dem Vorjahr somit
um 15,3 Prozent hoher. Die Hauptanbausorten waren Perle, Malling und Magnum,
zusammen rund 66 Prozent der Ernte. Der Rest entfiel auf die Sorten Aurora, Tradition,
Spalter Select, Hersbrucker Spat, Golding und Taurus.

Bei der Hopfenbonitierung am 7. Oktober 2011 wurden 99,96 Prozent des Hopfens in die
Guteklasse | und 0,04 Prozent in die Giiteklasse Il eingestuft. Der Preis der Glteklasse |
betrug fiir die Ernte 2011 €6,70/kg.

Osterreichische Hopfenversorgungsbilanz

Import Gesamt-
Miihlviertel KL | Leutschach Hopfen 12.10  Grenzpreis Hopfenextrakt 13.02.13 Hopfenbedarf
t €/kg t t d €/kg e t

1990 132,7 5,81 121,0 601,7 6,92 429,7 1.285,1
Prozent-Anteil 10,3 9,4 46,8 33,5
1995 158 5,45 178* 572,2 4,29 259,2 1.167,4
Prozent-Anteil 13,5 15,3 49,0 22,2
2000 150 4,43 140* 360,9 4,57 650,0%** 1.300,9
Prozent-Anteil 11,5 10,8 27,7 50,0
2003 165 4,35 126* 395,8 4,21 454,0 1.140,8
Prozent-Anteil 14,5 11,0 34,7 39,8
2004 165 4,40 135* 491,9 3,08 446,3 1.238,2
Prozent-Anteil 13,3 10,9 39,7 36,1
2005 176 4,60 138* 460,7 3,89 496,7 1.271,4
Prozent-Anteil 13,8 10,9 36,2 39,1
2006 200 4,70 119,5*% 185,3 7,84 380,0 884,8
Prozent-Anteil 22,6 13,5 20,9 43,0
2007 178 5,10 174,0% 216,56 10,69 500,5 1.069,0
Prozent-Anteil 16,7 16,3 20,2 46,8
2008 192 6,60 194,2*% 139,7 16,69 508,1 1.034,0
Prozent-Anteil 18,6 18,8 13,5 49,1
2009 205 6,60 137,3* 212,8 11,79 577,0 1.112,1
Prozent-Anteil 18,4 12,4 19,1 50,1
2010 203,8 6,60 164,2* 158,8 7,94 517,5 1.044,3
Prozent-Anteil 19,5 15,7 15,2 49,6
2011 234,9 6,70 214,2* 185,1 8,16 330,1 964,3
Prozent-Anteil 24,4 22,2 19,2 34,2

* inkl. Zwettler-Anbaugebiet mit rd. 24,4 t fiir 2011 (2010: 26,5 t) ** umgerechnet auf Rohhopfen
*** Geschétzt, da bei den Importen die Pharmazie zum Tragen kommt.



Leutschach

In der Steiermark, Gebiet Leutschach, wurden 2011 auf einer Anbauflache von rund 89
ha rund 190.000 kg Hopfen geerntet. Das entspricht einem Ertrag von rd. 2.130 kg/ha.
Die Erntemenge lag somit um rd. 38 Prozent lber der des Vorjahres. Die Hauptsorte in
diesem Gebiet ist Celeja mit rund 64 Prozent Anteil an der Erntemenge, der Rest entfiel
zu 17 Prozent auf Cicero und 16 Prozent auf Aurora sowie 3 Prozent auf Magnum.

Waldviertel

Im Waldviertel wurden 2011 auf einer Flache von 18 ha rd. 24.000 kg Hopfen der Sorten
Perle, Tradition, Aurora und Magnum geerntet. Die Erntemenge lag um rd. 8 Prozent
unter der des Vorjahres.

Anbauvertrag mit der Miihlviertler Hopfenbaugenossenschaft

Der Lenkungsausschuss des Verbandes hat in seiner Sitzung vom 25.10.2011 einstimmig
beschlossen, dass der Hopfenliefervertrag mit der Mihlviertler Hopfenbaugenossen-
schaft mit der Ernte 2012 auslaufen wird. Alle interessierten Brauereien, die ab 2013
Hopfen aus dem Miihlviertel beziehen mochten, miissen sich direkt mit der Hopfenbau-
genossenschaft ins Einvernehmen setzen.

Gerste

Der gesamte Braugerstenbedarf fiir den Gesamtbierabsatz im Jahr 2011 belief sich auf
rund 178.000 Tonnen. Die Erntemenge an Sommergerste betrug 2011 nach Angaben der
Agrarmarkt Austria 372.000 t (mit Stand per April 2012) und lag somit um 17 Prozent
uber dem Ergebnis des Vorjahres.

Die osterreichische Brauindustrie deckt ihren Malzbedarf fast ausschlieBlich bei der hei-
mischen Malzindustrie ab. Nach der vorlaufigen Aulienhandelsstatistik der Statistik Aus-
tria wurden im Jahr 2011 wieder rund 33.000 t nicht gerostetes Malz mit einem Wert von
rund € 12 Mio. (mit Veredelungsverkehr) nach Osterreich importiert, das entspricht
einem durchschnittlichen Grenzpreis von €36,35/100 kg.
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VI. Bier-Besteuerung

Steuerliche Diskriminierung des
osterreichischen Bieres

Die oOsterreichische Brauwirtschaft leidet weiterhin unter der extremen steuerlichen
Benachteiligung gegenliber ihren Mitanbietern auf dem europaischen Markt.

Die starksten Mitbewerber der dsterreichischen Brauwirtschaft sind deutsche Brauereien
- 53 Prozent der Bierimporte Osterreichs kommen aus Deutschland. Innerhalb der EU
dirfen Konsumenten flir den privaten Verbrauch zumindest 110 Liter Bier pro ,Grenz-
ubertritt” mitnehmen, wobei dieses so importierte Bier lediglich der Besteuerung des
Ursprungslandes unterliegt. Diese Regelung und die Unkontrollierbarkeit der Import-
mengen fiihren dazu, dass faktisch unbegrenzte Mengen niedriger besteuerten Bieres
aus anderen EU-Staaten nach Osterreich eingefiihrt werden kénnen. Seit dem EU-Beitritt
Osterreichs herrscht aufgrund der wesentlich niedrigeren Bierbesteuerung in Deutsch-
land vor allem in grenznahen Gebieten reger Bierimport durch Letztverbraucher. Die Ein-
fihrung des EURO und die damit verbundene bessere Preistransparenz haben diese fiir
die Osterreichische Brauwirtschaft nachteilige Entwicklung noch verstarkt.

Auch die EU-Erweiterungsrunde im Jahr 2004 brachte aufgrund der ebenfalls wesentlich
niedrigeren Biersteuer in einigen neuen EU-Mitgliedstaaten — so etwa im Bierland Tsche-

chien - eine weitere Zunahme dieser Kofferraumimporte.
Die Steuernachteile fiir die dsterreichischen Brauer stellen sich wie folgt dar:

1. Umsatzsteuer
Die Umsatzsteuerdifferenz zwischen Osterreich (20 Prozent) und Deutschland (19 Pro-
zent) betragt fiir Bier einen Prozentpunkt.

2. Biersteuer
a) Regelung in der EU:
Die EU-Verbrauchsteuerregelung sieht fiir Bier einen Mindestverbrauchsteuersatz von

€0,748/nl je Grad Plato vor. Bei der bedeutsamsten Biersorte mit 12° Stammwdirze
ergibt das einen Mindestverbrauchsteuersatz von €8,976/hl.

Nach Artikel 4 der EU-Richtlinie 92/83 kdnnen die Mitgliedstaaten die Biersteuer fiir
kleine Brauereiunternehmen mit einer Jahresproduktion von Bier bis zu 200.000 hli
um bis zu 50 Prozent gegeniiber dem Normalsatz ermaRigen.

b) Regelung in Deutschland:

Fir Brauereiunternehmen mit mehr als 200.000 hl Jahresproduktion kommt ein Bier-
steuersatz von € 0,787/hl je Grad Plato zur Anwendung. Dies entspricht € 9,44/hl fir
ein 12-gradiges Bier.



Fir Brauereiunternehmen mit einer Gesamtjahreserzeugung bis zu 200.000 hl gibt es
in Deutschland eine Biersteuerermaldigung. Diese betragt fir Brauereien mit einer
Jahreserzeugung bis 5.000 hl 44 Prozent. Ab 5.000 hl bis 200.000 hl verringert sich die
Ermaligung in Stufen zu 1.000 hl bis auf Null bei 200.000 hl, wo der Normalsatz von €
0,787/hl je Grad Plato zur Anwendung kommt.

c) Regelung in Osterreich:
In Osterreich betragt die Biersteuer € 2,00/hl je Grad Plato. Fiir ein 12-gradiges Voll-
bier ergibt dies eine Biersteuer von €24/hl. In Osterreich ist damit die Biersteuer mehr

als Zweieinhalbfach so hoch wie in Deutschland.
Eine BiersteuerermaRigung von maximal 40 Prozent, abnehmend auf 10 Prozent,
besteht fiir Brauereien mit einer Gesamtjahreserzeugung bis 50.000 hl Bier.

Zur zumindest teilweisen Abschwachung der Wetthewerbsnachteile fordert die osterrei-

chische Brauwirtschaft daher

B die Absenkung der Biersteuer auf deutsches Niveau, d.h. €0,787/hl je Grad Plato;

B die Ausweitung der Biersteuerermaigung auf Kleinbrauereien mit einem jahrlichen
Gesamtbierausstol3 bis 200.000 hl;

W dass beim Radler nur mehr die Bierkomponente der Biersteuer unterworfen wird
(Details unter ,Besteuerung von Radler”);

B dass beim Energiesteuervergutungsgesetz endlich die Biersteuer aus dem Nettopro-
duktionswert eliminiert wird.

Der dramatische Biersteuerunterschied fiihrt dazu, dass Bier im Lebensmittelhandel in

Osterreich um ca. 20 Prozent teurer ist als in Deutschland.

Besteuerung von Radler

Eines der langjahrigen Anliegen der Osterreichischen Brauwirtschaft ist eine Korrektur
bei der Besteuerung von Biermischgetranken (Radlern) gemafR Biersteuergesetz.

Derzeit sind gem. 8 2 (1) 2 ,Mischungen von nichtalkoholischen Getranken mit Bier im
Sinne der Z 1, die der Position 2206 der Kombinierten Nomenklatur zuzuordnen sind” -
also alle in Osterreich iiblichen Radler - ,Bier”, und unterliegen damit der Besteuerung
gemal Biersteuergesetz.

§ 3 (1) legt die Besteuerung je Hektoliter Bier mit 2 € je Grad Plato fest.

Diese Besteuerung nach Anzahl Hektoliter/Grad Plato und nicht nach Anzahl
Hektoliter/Grad vorhandener Alkoholgehalt fiihrt zu der paradoxen Situation, dass auch
der zuckerhaltige Limonadenanteil des Radlers besteuert wird.

Bemessungsgrundlage der Biersteuer ist namlich der Gehalt an I6slichen Substanzen,
wie Zucker (z.B. Maltose, Glucose), Proteinen, Vitaminen sowie Mineral-, Farb- und Aro-
mastoffen, in der unvergorenen Wiirze (Stammwiirzegehalt), der mit Hilfe der groRBen
Ballingschen Formel in einer retrograden Berechnung unter Berlcksichtigung des im
genussfertigen Bier nachzuweisenden Gehalts an Alkohol und u.a. nicht zur Vergarung

19

1



Ui |

gelangtem Restextrakt ermittelt wird. Die Berlicksichtigung des gesamten Extraktgehalts
des als Steuergegenstand ,Bier” zu qualifizierenden Biermischgetrankes flihrt zu einer
Einbeziehung des Zuckeranteils der zugesetzten Limonade in die Bemessungsgrundlage
der Biersteuer. Im Ergebnis bewirkt der Zuckergehalt des nicht alkoholischen Getrankes
eine Erhohung der Biersteuer.

Zur Vermeidung dieser hohen - und wohl urspriinglich nicht im Sinne des Biersteuerge-
setzes gelegenen — Besteuerung des alkoholfreien Limonadenanteils im Radler stiinden
dem Gesetzgeber zwei Mdglichkeiten offen:

1. Berechnung nach Alkoholgehalt

Art. 3 Abs. 1 der Richtlinie 92/83/EWG des Rates vom 19. Oktober 1992 zur Harmonisie-
rung der Struktur der Verbrauchsteuern auf Alkohol und alkoholische Getranke und Art.
6 der Richtlinie 92/84/EWG des Rates vom 19. Oktober 1992 iiber die Annaherung der
Verbrauchsteuersatze auf Alkohol und alkoholische Getréanke lassen den Mitgliedstaaten
die Wabhl, Bier nach dem Alkohol- oder nach dem Stammwiirzegehalt (Grad Plato) des
Fertigerzeugnisses zu besteuern.

Eine Besteuerung der Biermischgetranke gem. 8 2 (1) 2 des Biersteuergesetzes nach
dem Alkoholgehalt wiirde den Radler steuerlich entlasten.

Diese Variante wiirde aber eine grundsatzliche Anderung der Berechnungsmethode bei

der Biersteuer in Osterreich voraussetzen und diirfte daher schwierig umzusetzen sein.




Einfacher erscheint daher folgende Alternative:

2. ErmaBigung des anzuwendenden Steuersatzes

Art. 5 der Alkoholstrukturrichtlinie eroffnet den Mitgliedstaaten die Moglichkeit, auf Bier
und/oder auf Biermischgetranke mit einem vorhandenen Alkoholgehalt von hdchstens
2,8 Volumsprozent ermaBigte Steuersatze anzuwenden.

Die osterreichische Brauwirtschaft ersucht das Bundesministerium fiir Finanzen, von
einer dieser Maglichkeiten der steuerlichen Entlastung von Biermischgetranken
Gebrauch zu machen.

Der Radler mit seinem niedrigen Alkoholgehalt stellt ein stetig wachsendes Segment am
Osterreichischen Biermarkt dar. Fir viele Konsumenten, etwa Sportler, Verkehrsteilneh-
mer und Frauen ist er eine echte Alternative zu Bier.

Die derzeitige ungerechte Situation der Besteuerung kann nur durch den Einsatz von mit
SiiRstoffen gesiiRten Limonaden vermieden werden. Der Wunsch nach einem mdglichst
natirlichen Getrank und Geschmacksfaktoren schliel3t diese Moglichkeit aber héaufig

aus.
BiersteuerermaRigung fiir Brauereien Biersteuer-VergIeich y &
bis 200.000 hi bis 50.000 hi EU Bier Kernlander & b
€ pro hl Bier 12° Stammwdrze :
X
! ~
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VIl. Rechtsfragen

Umwelt - Nachhaltigkeitsagenda
fiir Getrankeverpackungen

Im Sommer 2011 konnten die Verhandlungen mit den Sozialpartnern (Arbeiterkammer,
OGB, Prasidentenkonferenz) zu verpackungspolitischen Themen (Einweg/Mehrweg und
okologische Optimierung von Getrankeverpackungen, Littering, Wettbewerb bei haus-
haltsnahen Sammel- und Verwertungssystemen), zu denen der Nationalrat die Sozial-
partner mittels EntschlieBung um Vorschlage ersucht hatte, positiv abgeschlossen wer-
den. Es wurde ein Modus ausgehandelt, wie bei Getrankeverpackungen Umweltmal3-
nahmen intensiviert werden konnen, die auch im Sinne der wirtschaftlichen Entwicklung
vertretbar erscheinen.

Wesentlich ist, dass zu den Getrankeverpackungen ordnungs- und abgabenrechtliche
LenkungsmalRnahmen nicht enthalten sind, der Weg einer freiwilligen Selbstverpflich-
tung weiterhin beschritten wird und die neuen Inhalte der Selbstverpflichtung mit den
Betroffenen abgestimmt worden sind. Dies gilt es umso deutlicher festzuhalten, als Aus-
gangspunkt und Intention der Verhandlungen das Okobonusmodell darstellte. Diese
Zwangsabgabe auf Einweggetrankeverpackungen ist mit dem geschlossenen Pakt aus
der Diskussion genommen — und verbleibt hoffentlich im Abseits.

Das ausverhandelte Dokument wurde von den
Sozialpartnerprasidenten an die beteiligten Bun-
desminister (Umwelt, Wirtschaft) und Parlaments-
clubs sowie an den Generaldirektor der Wettbe-
werbsbehorde (bermittelt. Inhaltlich umgesetzt

wurde es mit einer Zusatzvereinbarung zur Nach- VERANTWORTUNG
haltigkeitsagenda. : FUR MORGEN

IACHHALTIGKEITSAGENDA

Grundtenor der Zusatzvereinbarung auf Basis der | 2 OSTERREESEHEN CETAANKEWRTSCHART

UMSETZUNGSBERICHT

Sozialpartnerempfehlung ist die gemeinsame 5 : L s

Sicht, dass es grundsatzlich anzustreben ist, dass
auf dem Getrdnkemarkt Mehrwegsysteme auf-
recht erhalten werden, da sie 6kologische Vorteile

aufweisen, die es zu nutzen gilt und sie nach wie

vor - trotz riicklaufiger Tendenz — vom Konsumen-
ten gewlinscht und nachgefragt werden.

Beleuchtet wird im Sozialpartnerpapier der gerade fiir die Brauwirtschaft wichtige und
begriilste Aspekt der Regionalitat. Denn die 6kologischen Vorteile der Mehrwegsysteme
sind bei regionalen Wertschopfungsketten am starksten ausgeprégt. Bei geringen Trans-
portdistanzen kommt der Vorteil der Wiederverwendung starker zum Tragen. Produkte
aus der Region zu prasentieren ist bei Konsumgutern ein wichtiger Aspekt der Nachhal-
tigkeit, da sich okologische (reduzierter dkologischer Impact) mit sozialen (Beschafti-
gung) und 6konomischen (Wertschopfung verbleibt in der Region) Vorteilen zu hoher

Akzeptanz beim Konsumenten vereinen lassen.



Die Vereinbarung besteht aus mehreren MalRnahmenbiindeln, die vom Handel, der
Industrie und den Sammel- und Verwertungssystemen umzusetzen sind und in der
LSelbstverpflichtung Mehrweg” zusammengefasst sind.

Das erste Biindel besteht aus einer Attraktivierung des Mehrwegangebots. Die Mal3nah-
men betreffen konkret die Zuganglichkeiten, die Convenience und die Bewerbung, mit
dem Ziel, Mehrweg fiir Konsumenten und die Wirtschaft attraktiver zu machen.

Bei den Verpflichtungen zur Mehrwegattraktivierung geht es um Aktionen wie die
gestarkte Prasenz von Mehrweg im Lebensmitteleinzelhandel, etwa dadurch, dass Aktio-
nen fiir Mehrweg forciert werden, das Mehrweglogo verwendet wird, die Ladenprasenz
deutlich sichtbar gemacht und das Mehrwegangebot durch Information und Bewerbung
aktiv angesprochen wird.

BegriiRenswert ist auch, dass sich das Umweltministerium mit einer Mehrwegkampa-
gne an der Stimulierung des oOffentlichen Bewusstseins fiir Mehrweg beteiligt, denn
letztlich ist die Erhaltung bestehender Mehrwegsegmente nur moglich, wenn die Gesell-
schaft insgesamt dem Mehrfachnutzen von Gebinden eine entsprechende Bedeutung als
UmweltschutzmalBnahme zuschreibt und dies durch ihre Nachfrage zum Ausdruck
bringt.

Ein zweites MaBnahmenbiindel beschaftigt sich mit der weiteren Optimierung von Ein-
weggebinden.

Die 6kologische Performance von Einweg kann, soweit es die Eisen- und Nichteisenme-
talldosen betrifft, durch Erh6hung der Recyclingrate verbessert werden. Bei den PET-Fla-
schen ist die SchlieBung des Stoffkreislaufs der wichtigste Hebel zur Reduzierung des
okologischen Impacts.

Daher wurde eine Steigerung der Recyclingquote bei Metalldosen von derzeit 65 Prozent
auf 70 Prozent bis zum Jahr 2013 und eine Erh6hung des Anteils des Bottle to Bottle-
Recyclings von 6.000 auf 9.000 Tonnen zugesagt.

Neuland betritt die Nachhaltigkeitsagenda mit der Offentlichkeitsarbeit gegen Littering.
Werden Verpackungen einfach auf der StralRe oder in der Natur weggeworfen, so verur-
sacht dies eine sichtbare Verschmutzung der Umwelt und Kosten fiir die Allgemeinheit.
Obwohl die Getrankeverpackungen nur einen geringen Anteil am Problem ausmachen,
bekennt sich die Wirtschaft auch hier zu Ihrer Produzentenverantwortung und hat im
Rahmen der Nachhaltigkeitsagenda zugesagt, eine Plattform einzurichten, welche die
Offentlichkeitsarbeit koordiniert und Sockelbetrage fiir die Finanzierung zur Verfiigung
stellt. Es geht darum, ein Instrument zu schaffen, das die Bevolkerung auf die Notwen-
digkeit, Sinnhaftigkeit und Wirtschaftlichkeit der Nutzung der Entsorgungsinfrastruktur
(getrennte Sammlungen, Restmiillsammlung) hinweist und schlicht fiir den Gedanken
der Sauberkeit wirbt. Hauptschwerpunkte der Aktion sind die Errichtung einer Homepa-
ge inklusive Web 2.0 Aktivitaten, Anti-Littering-Projekte, die mit Hilfe der Abfallberaterin-
nen umgesetzt werden, der Ausbau der Evententsorgung und klassische PR und Wer-
bung.

Ebenfalls in das Berichtsjahr fallt der erste Umsetzungsbericht zur Nachhaltigkeitsagen-
da. VereinbarungsgemalR erstattete die Arbeitsgemeinschaft Nachhaltigkeitsagenda im
Sommer 2011 fiir die ersten drei Jahre der Umsetzung ihren ersten Erfolgsbericht. Die
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osterreichische Getrankewirtschaft verpflichtete sich bekanntlich in der Nachhaltigkeits-
agenda zur Optimierung der Umweltperformance von Getrankeverpackungen mit dem
Fokus auf Klimaschutz und Energiemanagement. In der Zeit seit Inkrafttreten der Nach-
haltigkeitsagenda (2008) hat sich das Thema Klimaschutz zum bestimmenden Paradig-
ma in der Umweltdiskussion entwickelt.

Die Ziele der Nachhaltigkeitsagenda konnen nur durch ein enges Zusammenspiel von
Wirtschaft und Konsumenten erreicht werden. Der Osterreichischen Brauwirtschaft
kommt bei der Umsetzung der Nachhaltigkeitsagenda eine fiihrende Rolle zu. Nicht nur
sind viele Mitgliedsbrauereien durch Unterzeichnung der Nachhaltigkeitsagenda beige-
treten, auch zeigt sich das Engagement der Brauer in Form von zahlreichen fiir den
Bericht gemeldeten Beitragen zu CO,-ReduktionsmalRnahmen. Und schlieBlich bildet das
starke Mehrwegsegment sowie die regional starke Verankerung der Brauwirtschaft
einen bedeutenden Beitrag zu den Zielen der Agenda.



Vill. Aus- und Weiterbildung

Weltweit einzigartige Ausbildung
zum Biersommelier

Der Verband der Brauereien Osterreichs bietet seit Mai 2007 ein weltweit einzigartiges
Ausbildungsprogramm zum zertifizierten Biersommelier an. Ein Biersommelier bietet
eine umfassende Bierberatung des Gastes sowie der Gastronomen auf Basis fundierten
theoretischen Wissens und solider praktischer Erfahrung.

Bei ca. 1000 verschiedenen Bieren allein in Osterreich fallt die Wahl oft schwer — man-
cher Biertyp eignet sich eben besser als Begleitung fiir gewisse Gerichte als ein anderer.
Die vollendete Harmonie von Speise und Bier zu gewahrleisten, stellt eine von vielen
Herausforderungen fiir den Biersommelier dar. Professionelles Kellermanagement auf
der Basis von Einkauf, Lagerung, Schankhygiene und Verwaltung, Kalkulation und Ver-
kauf gehort genauso zu den vielfaltigen Aufgaben eines profund ausgebildeten Bierex-
perten wie Zapftechnik und fachgerechtes Service.

Bierige Feinschmecker r
Die ,Ausbildungs- und Priifungsordnung fiir die Ausbildungsreihe BIER-JUNGSOMME-

LIERe, BIERSOMMELIERe und DIPLOM-BIERSOMMELIERe"” ist seit 1. Dezember 2006 ein

offizielles Bildungsangebot der Osterreichischen Brauwirtschaft fiir die Unterrichtsge-

genstande ,Bierkenner” an Landesberufsschulen bzw. ,Bierpraktikum® an Berufshilden-

den Hoheren Schulen.

2011/2012 werden in elf Schulen Bier-Jungsommeliers erfolgreich ausgebildet. Die posi-

tive Resonanz aus den Schulen
Hohere Bundeslehranstalt fur wirtschaftliche Berufe Amstetten
Hohere Lehranstalt fiir wirtschaftliche Berufe Biedermannsdorf

Schiilerinnen und Schiiler der JLW-Amstetten brauen Bier
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Landesberufsschule flir das Gastgewerbe Geras

Tourismusschulen Bad Gleichenberg

Tourismusschulen Salzburg Klessheim

Hohere Bundeslehranstalt fiir Tourismus Retz

Hohere Bundeslehranstalt fiir wirtschaftliche Berufe St. Pélten

Hohere Lehranstalt flr wirtschaftliche Berufe Tiirnitz

Landesberufsschule fiir Tourismus Waldegg

Berufsschule fiir Gastgewerbe Wien Langenfeldgasse

Zillertaler Tourismusschulen Zell am Ziller
hat das Interesse weiterer Schulen fiir dieses bierige Ausbildungsangebot geweckt. Die-
ser osterreichische Ausbildungsweg ist weltweit einzigartig. Neben der Vermittlung von
Bierwissen auf hochstem Niveau bereichern Praktika, Hausarbeiten und eine umfassen-
de Fachlektiire diesen Kurs.

Die Ausbildungsstufen:

1) Bier-Jungsommelier

An diversen osterreichischen Landesberufsschulen und Berufsbildenden Hoheren Schu-
len wird der Gegenstand ,Bierpraktikum” bzw. ,Bierkenner” angeboten. Fir die Bier-
Jungsommelier-Ausbildner wurde auf www.bierserver.at ein eigener Downloadbereich
geschaffen, wo die jeweils aktuellste Auflage des Skriptums ,Bier wissen” und der Fra-
gebogen fir die Bier-Jungsommelierpriifung bereitgestellt werden.

Erfolgreiche Absolventen dieser Unterrichtsgegenstande sind dazu eingeladen, zum
Abschluss ihrer Ausbildung und nach Vorlage einer Projektarbeit eine Priifung zum Bier-
Jungsommelier vor einer Priifungskommission der ausbildenden Schule und des Ver-
bandes der Brauereien abzulegen. Diese besteht aus einer miindlichen und einer prakti-
schen Prifung.

2) Biersommelier

Mit dem Zertifikat Bier-Jungsommelier sowie einer fiinfjahrigen Praxis oder einer erfolg-
reich abgeschlossenen Hotelfachpriifung und zwei Jahren Praxis kann die Priifung zum
Biersommelier abgelegt werden. Die Priifung wird ebenfalls vor einer Prifungskommis-
sion des Verbandes der Brauereien Osterreichs abgelegt.

3) Diplom-Biersommelier

Die Ausbildung zum Diplom-Biersommelier unter der Schirmherrschaft des Verbandes
der Brauereien Osterreichs erfolgt gemaR der Priifungsordnung der Doemens-Akademie
(www.doemens.org), wobei die Qualifikation zum Bier-Jungsommelier bzw. zum Bier-
sommelier die Ausbildung verkiirzen.

Im Geschaftsjahr fand eine Evaluation der Ausbildung Bier-Jungsommelier statt. Darauf
basierend wurde die Priifung an den Schulen gemeinsam mit Lehrern und Prifern
inhaltlich und organisatorisch prazise definiert.

Zudem Ubernahm eine Expertengruppe im Verband die Aufgabe, die Ausbildungs- und Pri-
fungsordnung hinsichtlich der zweiten Ausbildungsstufe Biersommelier zu liberarbeiten.



IX. Werbung und
Offentlichkeitsarbeit

Werbung

Werbeaufwand
2011 betrugen die Aufwendungen N Mio.

fur Werbung flir Bier und alkohol-

freies Bier gesamt € 16,78 Mio.

Fir Bier allein wurde um € 16,73
Mio geworben. Gegeniiber dem
Vorjahr bedeutet dies eine Steige-
rung um 8,6 Prozent (Bier). Die
Ausgaben fir Werbung flr alko-
holfreies Bier sanken auf € 0,048
Mio. (2010: €0,357 Mio).

. . : W Bier [] AF-Bier
Bei den Angaben lber Werbeaus- —

gaben ist zu beriicksichtigen, dass

bei dieser Erhebung von Nielsen

Research Company und Mediafocus nur Aufwendungen fiir klassische Werbung, also
Prospekte, Aul3enwerbung, Print- und elektronische Medien sowie Kino bertlicksichtigt
werden. Sponsoring jeglicher Art wird in dieser Darstellung nicht erfasst.

Offentlichkeitsarbeit

Pressearbeit

Die personliche Betreuung der Journalisten der osterreichischen und internationalen
Medien ist dem Verband seit jeher ein besonderes Anliegen und wurde auch im abge-
laufenen Geschaftsjahr, feder- und vorwiegend auch budgetfiihrend durch die Gesell-
schaft fiir Offentlichkeitsarbeit der dsterreichischen Brauwirtschaft erfolgreich weiterge-
fihrt. Diese Zusammenarbeit mit den Journalisten bringt fiir dsterreichisches Bier
immer wieder bier-kulturfreundliche redaktionelle Berichterstattung oder bierige Son-
dergeschichten.

Hier besonders zu erwahnen sind Genuss.Bier.pur, das erste deutschsprachige Publi-
kumsmagazin, das sich ausschlief3lich mit Bier beschaftigt sowie die im April d.J. von
der OGZ - Osterreichische Gastronomie- & Hotelzeitung initiierte Weizenbier-Verkostung
mit entsprechender Publikation.

0 F I Y |
1980 85 90 95 2000 05 20102011
Quelle: Nielsen Research Company und Mediafocus
s |
4
A
™~ N
[ -
-~ n -
o
Ba
- —
-~
o |
i
L ¢
~ m
m
L |
-
-
AN
ﬂ. (_
)
A
a @ s
"R a
ant
~
" 2




©'ORF/Interspot
Besonders erfreulich ist, dass ,Frisch gekocht mit Andi und Alex” nunmehr auch gele-

gentlich Bier-Experten einladt. Im Berichtsjahr waren die Biersommeliers Bernhard
Bugelmdiller und Sepp Wejwar sowie Bierpapst Conrad Seidl zu Gast in der beliebten
Kochsendung des ORF.

Mittels zahlreicher Presseaussendungen werden die Medien und Politiker das ganze

™ ® Jahr laufend liber die Anlie-

; gen der Osterreichischen
Brauwirtschaft informiert.

Ende  November 2011

wurde zum flinften Mal an

Bier in seiner schonsten

- B Form erinnert. Der Verband

verteilte wieder 80 bierige

Adventkalender gefillt mit

N a® 24  Bierspezialitaten aus

Osterreich. Da die Ausgabe

limitiert ist, entwickelt sich

der bierige Adventkalender

~ - immer mehr zur ,Auszeich-

o S nung” fur besonders bieraf-
o fine Journalisten und Politi-
ker.
Auch im Berichtsjahr wur-
den wieder die Broschire
«Statistische Daten (ber
~ die osterreichische Brau-

&=
4
e
e

wirtschaft” und der vorlie-

A
9

gende Jahresbericht des
Verbandes der Brauereien

herausgegeben.



Gut etabliert hat sich auch

bierNews
Dieser achtseitige Newsletter

Beer Serves Europe

E.uropas Brauwirtschaft
ein wesentlicher Wirt-
hafe-

erscheint in einer Auflage von 4500
Stiick mindestens drei Mal im Jahr.
Er richtet sich an Journalisten, Politi-
ker, Brauer, Meinungsbildner und
Bierfreunde. bierNews macht es sich
zur Aufgabe, seinen Lesern all das

Biernation Osterreich

mitzuteilen, was diese immer schon
Uber Bier, besonders aber Uiber
Osterreichisches Bier, wissen sollten.

www.bierserver.at

Die Homepage des Verbandes der
Brauereien Osterreichs www.bierser-
ver.at ist unangetastet DIE Adresse
fur bierig interessierte Internet-User.
Die bekannten und beliebten Seiten
bieten unter anderem allgemein Wis-
senswertes Uber Bier, Kontaktmog-
lichkeiten und Informationen zu allen osterreichischen Brauereien und Gasthausbraue-
reien samt Verlinkung zu deren Homepages, umfangreiche wirtschaftliche Daten, einen
Foto- und Grafikpool, wissenschaftliche Beitrage und aktuelle Presseaussendungen des
Verbandes.

Intensiv genutzt wird auch der Mitgliederbereich fiir Schulen, da dort alle - immer wie-
der aktualisierten — Unterlagen zur Ausbildung zum Bier-Jungsommelier zum Download
bereit liegen.

Besonders beliebt auf dem Bierserver ist die auf Google-Maps basierende Osterrei-
chische Bierlandkarte. Der Bierfreund kann so die ihm nachstgelegene Brauerei zumin-
dest virtuell besuchen oder sich auch eine reale Bierreise zusammenstellen.

trockenfahrer.at

Verantwortung wahrnehmen - gerade auch als Verband der Brauereien Osterreichs —
war der Beweggrund, diese Initiative zu starten. Alkohol ist Teil unserer Kultur - also
muss man auch bewusst damit umgehen lernen! Jugendliche haben aber leider des
ofteren ihre eigene Vorstellung von ,Alkohol am Steuer”. Besonders junge Manner im
Alter von 20 bis 24 Jahren sind am haufigsten an Alkoholunféllen beteiligt. Oft kommt es
bei der Heimfahrt von der Disco zu Unfallen infolge einer fatalen Mischung aus Tempo-
rausch, Selbstiiberschatzung und Alkohol.

AUS DEM INHALT
w ———

Dien,




™

Ziel von trockenfahrer.at ist es, die Gefahren von Alkohol am Steuer aufzuzeigen und
diese Information zielgruppenaffin an junge Menschen zu transportieren. Umgesetzt
wurde die Aufgabenstellung von der auf Jugendmarketing spezialisierten Agentur
GOLDFISH, unterstiitzt von OAMTC und GENERALI Versicherung, beides Partner, die
sich aktiv fiir Verkehrssicherheit engagieren. Die Kommunikationskampagne startete im
Frihjahr 2009 und lauft im Jahr 2012 aus. Es wurde auch als dsterreichisches Commit-
ment beim European Alcohol and Health Forum eingereicht.

2012 beschrénkt sich die Informationskampagne auf Hinweise auf Onlineplattformen wie
msn.at, msn.messenger, dasbiber.at, myvideo.at, youtube.at, clipfish.at, gmx.at,
netlog.com, mtv.at, viral marketing auf www.myspace.at/trockenfahrer, youtube.at, clip-
fish.at und myvideo.at sowie Gewinnspiele auf Facebook. Informationen samt Video-
clips werden auf der Website www.trockenfahrer.at angeboten.
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Brausilvester

Am 30. September ist Brausilves-
ter, der traditionelle Abschluss 280 gl
eines Braujahres. Vermehrt
beginnt man sich auch in den
Brauereien auf diesen Tag riickzu- \ * &
besinnen und feiert diesen Tag im

Betrieb oder mit Gastronomiepart- 7 .G
nern. Die Abweichung des Brau- O gt
jahres vom normalen Kalenderjahr )
hat ihren Ursprung im Mittelalter. »
SR | _ Da es damals keine kiinstliche £
o '_ F Kiihlung gab, durfte nur in der kal- . ¢
BrbUSilvester ten Jahreszeit zwischen Michaeli
. = - (29.9.) und Georgi (23.4.) Bier
‘_30- September gebraut werden. Zudem werden & .
im September das frische Brauge- .
treide und der Hopfen eingefahren, die Rohstoffe fiir die neue Brausaison. Noch heute g =
halt sich daher der 30. September in vielen Brauereien als Bilanzstichtag und ist ein ™ ® ey
Hohepunkt im Jahr der heimischen Brauwirtschaft. ;
2011 unterstitzte der Verband der Brauereien Brauereien und Gastronomiebetriebe bei
ihren Feiern zu Brausilvester. Auf www.brausilvester.at und auf Facebook wurden u.a.
die diversen Events beworben. Via Horfunkspots wurde Osterreichweit auf Brausilvester
aufmerksam gemacht und zu einem Gewinnspiel ,Verrate uns Deinen Vorsatz fiir das -
kommende Braujahr” eingeladen. = 0

Die Vorbereitung fiir
Brausilvester im Rah-
men der Festwoche
der Biervielfalt von
23. bis 30. September
laufen zum Zeitpunkt
der Berichtlegung auf
Hochtouren. Mit dem
Brauwalzer und der
Hopfen-Polka, einge-
spielt von den Vienna
Classical Players,
Dirigent Martin
Kerschbaum,  wird
Brausilvester und
osterreichische Bier-
vielfalt ab heuer auch
horbar.
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www.wienerbierfest.at

3.wiener

M BIERFEST

www.wienerbierfest.at

- 30 ésterr. Brauereien Anfang Mai 2012 fand zum dritten mal das Wiener
- mehr als 200 Biersorten . . .
- ™ _ BlerprasentatiGE Bierfest am Hof in der Wiener Innenstadt statt.
- tagl. Bierfassanstich Mehr als 30 Osterreichische Brauereien zelebrier-
- Franz Klammer . i L. ) i
- Mojo Blues Band ten Uber vier Tage heimische Biervielfalt. Mehr als
- - Schiirzentrager H A 1 ein ck Il heimische
228 oo wicl 200 Biere reprasentierten eindrucksvoll hei |s?
- Bierkultur. Der Verband der Brauereien unterstiitz-
5 . 03. — 06. Mai 2012 te das Fest organisatorisch und der Ubernahme
Ui | H . . .
Wien 1, Am Hof eines Programmpunktes, dem Auftritt der Mojo
™ ® tagl. von 11 - 22 Uhr Blues Band

™
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X. \{erband der Brauereien
Osterreichs

er Verband der Brauereien Osterreichs ist die Interessenvertretung der Osterrei-
Dchischen Brauwirtschaft. Er besteht in seiner heutigen Form seit dem 15. Juli 1947
und vertritt die groBte Sparte der heimischen Lebensmittelindustrie im Rahmen des
Fachverbandes der Nahrungs- und Genussmittelindustrie der Wirtschaftskammer Oster-
reich.
Im Verband wirken gewahlte Funktiondare und Mitarbeiter der Wirtschaftskammer im
Dienste der Brauwirtschaft zusammen. Das gemeinsame Ziel ist ein wirtschaftliches,
rechtliches und sozialpolitisches Umfeld, in dem die Brauereien bestmdgliche Rahmen-
bedingungen flr ihr unternehmerisches Handeln vorfinden.
Zentrale Aufgabe des Verbandes der Brauereien ist die Vertretung der Interessen der
Branche, in der Wirtschaftskammer und nach auf3en. Ansprechpartner des Verbandes
sind vor allem Behorden und Sozialpartner, andere Einrichtungen der Interessenvertre-
tung, politische Parteien und Medien, aber auch die gesetzgebenden Korperschaften.
Neben der Interessenvertretung sieht sich der Verband der Brauereien aber auch als
Servicestelle fiir seine Mitglieder. Dazu gehoren insbesondere die personliche Beratung,
laufende Rundschreiben, Unterstiitzung bei Musterprozessen und spezielle Rechtsbera-
tung.
Der Verband der Brauereien Osterreichs ist aber auch Plattform fiir internationale Bran-

chenkontakte, beispielsweise als Stimme im europaischen Brauereiverband ,The Bre-

wers of Europe” (www.brewersofeurope.org).
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Organe und Ausschiisse des Verbandes der Brauereien

PRASIDIUM
Obmann: Mag. Siegfried MENZ
Obmann-Stellv.: KR Dr. Heinrich Dieter KIENER
Obmann-Stellv.: KR DI Dr. Markus LIEBL
Obmann-Stellv.: Prok. Ewald POSCHKO

(Obmann der Sektion Mittelstandsbrauereien)
Mitglieder: Dr. Andreas HUNGER

Mag. Dietmar KERT (bis August 2011)
Ehrenobmann: Dr. Christian BEURLE

KR Johann SULZBERGER
LENKUNGSAUSSCHUSS
Mag. Siegfried MENZ; Vorsitz
Heinz HUBER

Dr. Andreas HUNGER

Mag. Dietmar KERT (bis August 2011)
KR Dr. Heinrich Dieter KIENER

KR DI Dr. Markus LIEBL

Dr. Klaus MOLLER (ab September 2011)
Mag. Josef PACHER

Prok. Ewald POSCHKO

Ing. Josef RIEBERER

Mag. Karl SCHWARZ

Mag. Josef SIGL

Dr. Karl STOHR

ARBEITSGRUPPE OFFENTLICHKEITSARBEIT

Mag. Dietmar KERT; Vorsitz (bis August 2011)
Andreas STIEBER; Vorsitz (ab Februar 2012)

Rudolf DAMBERGER

Veronika FIEREDER

Markus HAMMERLE

Mag. Birgit HESSEL

Thomas JANSEL (ab Dezember 2011)

Martin LECHNER (bis Dezember 2011)

Dr. Torsten PEDIT

Florian SCHREMS, M. Eng. (bis Dezember 2011)
Sabine TREIMEL

DI Dr. Andreas URBAN

ARBEITSGRUPPE FUR BILDUNGSFRAGEN
DI Axel KIESBYE; Vorsitz

DI Reinhold BARTA

Rudolf DAMBERGER

Dipl. Brmst. Hinrich HOMMEL
Brmst. Peter KRAMMER

DI Dr. Andreas URBAN

Fiir Fragen der Lehrlingsausbildung zusétzlich:

DI Ralf FREITAG )

DI Dr. Hans-Joachim SCHMIDT (Osterreichisches Getranke Institut)
DI Dr. Glinther SEELEITNER (in seiner Funktion als Prasident des
Bundes der Braumeister und -techniker)



ARBEITSRECHTLICHER AUSSCHUSS
Mag. Peter KEPPE LMULLER; Vorsitz

Mag. Clemens AIGNER

Mag. Andrea AUER (ab Oktober 2011)

MMag. Martin GRUBER (bis September 2011)
Heinz HUBER

Mag. Siegfried MENZ

Mag. Clemens PIESLINGER

Ing. Josef RIEBERER

Dr. Christoph SCHERIAU

DI Karl Theodor TROJAN

VERHANDLUNGSKOMITEE FUR ARBEITSRECHTLICHE BELANGE
Mag. Peter KEPPELMULLER; Vorsitz

Mag. Clemens AIGNER

Mag. Andrea AUER (ab Oktober 2011)

MMag. Martin GRUBER (bis September 2011)
Mag. Siegfried MENZ

Mag. Werner PREINIG

Ing. Josef RIEBERER

DI Karl Theodor TROJAN

TECHNISCHER AUSSCHUSS
Dipl. Brmst. Christian POPPERL; Vorsitz

Brmst. Manuel DUREGGER
Dr.-Ing. Clemens FORSTER

DI Tobias FRANK (ab Juli 2011)
DI Ralf FREITAG

DI Rudolf FUHRER

DI (FH) Peter KAUFMANN

DI Axel KIESBYE

DI Hermann KUHTREIBER
Brmst. Raimund LINZER

DI Andreas ROSA (bis Juli 2011)
DI Martin VYSKOCIL

STEUERAUSSCHUSS
Mag. Siegfried MENZ; Vorsitz

Mag. Clemens AIGNER
Dkfm. Josef EBNER

Kurt GANHOR

Mag. Eva-Maria LECHNER
Prok. Kurt REITER

Dr. Doris SCHERIAU

Dr. Karl STOHR

DI Karl Theodor TROJAN

HOPFENKOMITEE
Dr. Johann JAGER; Vorsitz

Dr.-Ing. Clemens FORSTER
DI Axel KIESBYE }
Dipl. Brmst. Christian POPPERL

1
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VERTRETUNG DES VERBANDES IN DEN AUSSCHUSSEN DES EUROPAISCHEN
BRAUEREIVERBANDES (BOE)

{ General Assembly Mag. Siegfried MENZ
Dr. Andreas HUNGER
n Mag. Dietmar KERT (bis August 2011)
KR Dr. Heinrich Dieter KIENER
KR DI Dr. Markus LIEBL
Prok. Ewald POSCHKO
Mag. Jutta KAUFMANN-KERSCHBAUM

Secretaries General Mag. Jutta KAUFMANN-KERSCHBAUM
Fiscal Kurt GANHOR
Environment Dr.-Ing. Clemens FORSTER

Organe der Gesellschaft fiir Offentlichkeitsarbeit der
osterreichischen Brauwirtschaft

VORSTAND
Mag. Siegfried MENZ

Dr. Andreas HUNGER
Mag. Dietmar KERT (bis August 2011)
- KR Dr. Heinrich Dieter KIENER
KR DI Dr. Markus LIEBL
" o~ Prok. Ewald POSCHKO

ARBEITSAUSSCHUSS

Mag. Dietmar KERT; Vorsitz (bis August 2011)
Andreas STIEBER; Vorsitz (ab Februar 2012)

Rudolf DAMBERGER

Veronika FIEREDER

Markus HAMMERLE

Mag. Birgit HESSEL

Thomas JANSEL (ab Dezember 2011)

Martin LECHNER (bis Dezember 2011)

Dr. Torsten PEDIT

Florian SCHREMS, M. Eng. (bis Dezember 2011)
Sabine TREIMEL

DI Dr. Andreas URBAN

RECHNUNGSPRUFER FUR VERBAND UND GESELLSCHAFT

Dkfm. Josef EBNER
i Mag. Alexander TESAR
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VERBANDSBURO

Verband der Brauereien Osterreichs
Zaunergasse 1-3, 1030 Wien

Tel. +43 (0)1 7131505, Fax: +43 (0)1 7133946
getraenke@dielebensmittel.at

www.bierserver.at

v.l.n.r.

Angelika HAFNER

Annemarie LAUTERMULLER, Bakk. phil.

Dr. Johann BRUNNER

Mag. Jutta KAUFMANN-KERSCHBAUM, Geschéftsfiihrung
Andreas LICHAL

Susanne EILMER

Heinrich WERNER
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