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Vorwort und Dank

n unserer Verbandsarbeit stehen wir zu unseren Wurzeln und unseren Traditionen,
Igleichzeitig wollen wir aber freilich nicht von gestern sein. Der Verband der Brauereien
darf kiinftig das Pro-Ethik-Siegel des Osterreichischen Werberates fiihren und bekennt
sich damit unmissverstandlich zu verantwortungsvoller Kommunikation. So ernst der
Auftrag der gesellschaftlichen Verantwortung genommen wird, so kritisch sehen wir aber

auch die zunehmende Tendenz zur Bevormundung erwachsener Menschen.

Der Brauereiverband fordert seit Jahren eine Reduktion der Biersteuer auf ein faires
Niveau sowie eine Anderung bei der Besteuerung von Radler. Derzeit wird namlich der
Zucker im Limonadenanteil dieser immer beliebter werdenden Biermischgetranke mit
Biersteuer belastet.

Der Verband wird insbesondere auch weiterhin alles daran setzen, dass Osterreichs Poli-
tiker die kleinen und mittelgrof3en Brauereien nicht vergessen. Erster konkreter Schritt
muss sein, dass wenn schon nicht die Steuer fiir die gesamte Branche auf deutsches
Niveau gesenkt wird, zumindest die Biersteuerermaligung auf Brauereien bis zu 200.000
Hektoliter Jahresausstold ausgeweitet wird.

Wie den nachfolgenden Kapiteln zu entnehmen ist, hélt der Bierdurst der Osterreicher
unvermindert an. Wahrend in Deutschland der Bierabsatz 2012 um 1,8 Prozent abrutsch-
te und damit auf den niedrigsten Stand seit 1990 fiel, blieb in Osterreich der Inlandsver-
brauch praktisch unverandert hoch. Das bestatigt, dass die Menschen 0sterreichisches
Bier in seiner Vielfalt mit mehr als 1000 Sorten (iberaus schatzen. Die Zahlen zeigen
nicht zuletzt, dass das Bestreben der Osterreichischen Brauereien, ob klein, mittel oder
grol3, mit Tradition und Innovation die Bierkultur zu férdern, Friichte tragt.

Wir danken allen unseren Funktionaren und Mitgliedsbetrieben nicht nur fiir ihre Unter-
stiitzung und Hilfestellung, sondern besonders auch fir ihr Vertrauen, das auch im
abgelaufenen Geschaftsjahr eine erfolgreiche Interessenvertretung im Sinne der Oster-
reichischen Brauwirtschaft moglich gemacht hat. Danken mochten wir auch jenen Per-
sonlichkeiten und Institutionen, die 2012 mitgeholfen haben, die Osterreichische Brau-
wirtschaft und somit das dsterreichische Bier zu fordern. Wir freuen uns auf eine weitere
vertrauensvolle, offene, partnerschaftliche und erfolgreiche Zusammenarbeit.

Hopfen und Malz, Gott erhalt’s.

Der Obmann: ie Geschaftsfiihrerin:

Sigi Menz \Jutta Kaufmann-Kerschbaum



I. Der osterreichische Biermarkt

Betriebsstruktur und Ausstofl3

Die Anzahl der Brauereien in Osterreich war 2012 gegeniiber 2011 leicht ansteigend. Ins-
gesamt wurden im Vorjahr in 173 dsterreichischen Braustatten mehr als 1000 verschie-

dene Biere gebraut.

Die Einteilung der Braustatten bezogen auf ihre Anteile am Gesamtaussto3 in 5 e
BetriebsgroRenklassen ergibt fiir 2012 folgendes Bild:

Osterreichs Brauereien 2012

GréRenklasse Anzahl der Betricbe Anteil am Gesamtausstol3 > 30
(nach hi) (in Prozent) 20-30
> 500.000 8 76,5 10-20
100.000 bis 500.000 6 13,3 <10
50.000 bis 100.000 6 45
20.000 bis 50.000 10 39
< 20.000 143 1,8
GESAMT 100

Die osterreichische Brauwirtschaft

Flache Einwohner GesamtausstoR Anzahl d. Anzahl d.
km? in Mio. in Mio. hl Braustatten Brauunternehmen
Osterreich 2012 83.871 rd. 8,5 8,9 173 164
EU-Gesamt 2011 4,395.600 502,0 377,5%) 4.375%) — :

* Quelle: The Brewers of Europe

2012 Veranderung
gegeniiber dem Vorjahr
in 1.000 hl +/- Prozent
\
Gesamtausstol’ 8.927 +0,1
Exporte 497 +2,4
Inland 8.430 -0,02
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Mit einem Gesamtaussto3 von 8,927.000 hl verzeichnete die Osterreichische Brauwirt-
schaft 2012 eine Absatzsteigerung von 0,1 Prozent gegeniiber 2011. Die Exporte haben
um 2,4 Prozent zugenommen, was einem Riickgang des InlandsausstoRes um 0,02 Pro-
zent entspricht.

Entwicklung des Pro-Kopf-Verbrauches
von Bier in Osterreich

Bier ist unbestritten das Volksgetrank Nummer 1 und damit auch unangefochten der
Osterreicherinnen liebster Durstléscher.

Herr und Frau Osterreicher haben im Jahr 2012 durchschnittlich 107,8 Liter (vorlaufige
Zahl) Bier getrunken; dies bedeutet im weltweiten Vergleich den 2. Platz hinter Tschechien.

Entwicklung des Bier-Pro-Kopf-Verbrauches
Liter pro Jahr
130
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Biersorten/Bierarten

Osterreichisches Bier wird nach den Regeln des dsterreichischen Lebensmittelbuches
(Codex Alimentarius Austriacus) gebraut. Die Osterreichischen Brauereien stellen seit eh
und je Bier nach traditionellen nattirlichen Methoden her. Gentechnisch veranderte Hefe
beispielsweise wurde nie in dsterreichischen Brauereien verwendet. Gleiches gilt fir das
bei der Bierherstellung in Osterreich verwendete Malz und den eingesetzten Hopfen.
Dies wird auch in Zukunft so bleiben.

Der osterreichische Konsument bleibt seinen Bieren weitgehend treu. Die Anteile der
Biersorten in Prozent am Inlandsaussto3 sind daher teilweise nur sehr geringen
Schwankungen unterworfen. Absatzsteigerungen konnten alkoholhaltiger Radler mit 7,1
Prozent, Weizenbier mit 9,1 Prozent und Lager-/Marzenbier mit 0,1 Prozent erzielen. Alle
weiteren Biersorten mussten Absatzeinbuf3en hinnehmen, wobei die starksten mengen-



maligen Absatzverluste sonstiges

Vollbier mit 2,2 Prozent, Pilsbier mit Inlandsanteile der Biersorten (in Prozent)

4,1 Prozent, Schankbier mit 1,7 Pro- 2002 ]

zent und Leichtbier mit 28,7 Prozent

erlitten. Ruckgange verzeichneten B

noch alkoholfreies Bier mit 3,2 Pro-

zent, Bockbier mit 10,0 Prozent, alko-

holfreier Radler mit 34,9 Prozent und "

Spezialbier mit 0,5 Prozent.

Die Aufgliederung der Bierabsatz- 03 21 14

mengen nach Sorten fiir 2012 erse-

hen Sie aus nebenstehender Grafik. 2012

Hier ist zu beachten, dass alle Biere

zwischen 11° und 15,9° Stammwiirze 3.2

gemald Codex Vollbiere sind. In dieser 16

Darstellung werden sie abzuglich der 3,6

bereits als Spezialsorten erfassten (Y

Biere dieses Stammwiirzebereiches 13 02 4.8 ”'

(Pils, Weizen, Spezial, Lager) ausge- 08 7214 =

wiesen und beinhalten daher Premi- X Lager-/Marzen [ Vollbier []Leichtbier

umbiere sowie sonstige Sondersor- Ml Pisbier e | S

. [l Weizenbier [ Radler

ten. 14,3 Prozent des gesamten oster- Il Spezialbier [ AF-Bier

reichischen BierausstoBes entfallen

auf sonstige Vollbiere (1990: 21,5 Prozent).

Gebindearten % vl

Die Gebinde betreffend konnten folgende Gebindearten 2012 Absatzsteigerungen erzie- G b

len: 0,33 | Flaschen um 5,0 Prozent, 0,5 | Dosen um 0,8 Prozent, 5 | Dosen inkl. PET um ~—

39,1 Prozent und Tankbier um 8,6 Prozent. Alle anderen Gebindearten mussten Absatz- -~ -

rickgange hinnehmen, insbesondere Fassbier um 2,4 Prozent. a & 0

Der Anteil des Flaschenbieres stieg um 0,2 Prozentpunkte auf 52,1 Prozent. Der Inlands- t % - ~

ausstold von Flaschenbier absolut betrachtet lag mit 4,390.000 hl um 0,4 Prozent tber - & e o

dem des Vorjahres. i L

2012 betrug der Fass- und Tankbieranteil gemessen am Inlandsausstof3 25,0 Prozent und

war damit anteilsmalig wieder riicklaufig. MengenmaRig lag der Fass- und Tankbierin- .

landsausstofd mit 2,107.000 hl um 2,2 Prozent unter dem des Vorjahres. ,.:\

Der Dosenbieranteil stieg von 22,6 Prozent im Jahr 2011 auf 22,9 Prozent im Berichts-

jahr. Der Dosenbierabsatz (inkl. PET-Flaschen) im Inland erlebte im gleichen Zeitraum & = e *

ebenfalls eine Steigerung und zwar um 1,5 Prozent. In dieser Statistik sind PET-Flaschen =] -

in einem geringen Umfang enthalten. o Lo A
e T




Verpackungsanteile

Verpackungsanteile des 6sterreichischen Bierausstofles

Osterreichisches Bier
wird groRtenteils in
im Inland (in Prozent) Mehrweggebinden

2002 2012 auf den heimischen

Markt gebracht. Der
Mehrweganteil  be-
trug 2012 rund 70
Prozent. Dieses Er-

0,5 | Flaschen

50,6 0,51 Flaschen

42,9
gebnis zeigt einmal

Tank: 0,5 Tank: 0.5 mehr, dass sich die
0,331Fl: 24 0,33 1FL:9,0 . L
and. FI.: 0,3 and. F1.: 0,1 osterreichischen
Brauer ihrer Umwelt-
verantwortung be-wusst stellen, nicht zuletzt auch was die Frage der von ihnen in Ver-
kehr gesetzten Ver-packungen betrifft.
. Absatzstruktur

Betrachtet man die Inlands-Absatzstruktur flr Bier fiir das Jahr 2012, so war auf den
Lebensmittelhandel ein Anteil von 68 Prozent zu verbuchen. Der Anteil der Gastronomie
liegt nun bei 30 Prozent des in Osterreich produzierten Bieres. Direktverkdufe an Letzt-
verbraucher und Haustrunk ergaben 2 Prozent. Die Anteile im Lebensmittelhandel sind
gegenuber dem Vorjahr um einen Prozentpunkt gestiegen und in der Gastronomie war
der Anteil gegenliber dem Vorjahr unverandert.

Anteil am Inlandsabsatz (in Prozent)

Nicht organisierter ~ Organisierter Handel Gastronomie Letztver-

Handel Handel gesamt braucher etc.
1985 10 40 50 43 7
1990 7 47 54 40 6
1995 4 54 58 37 5
2000 3 59 62 34 4
2005 1 62 63 33 4
2006 1 63 64 33 3
2007 1 64 65 32 3
2008 1 65 66 31 3
2009 1 65 66 31 3
2010 1 66 67 30 3
2011 1 66 67 30 3
2012 0,5 67,5 68 30 2



Il. Sonstiger Getrankemarkt

Fruchtséﬂe und Fruchtnektare waren 2012 die Verlierer des wieder wettermassig unglins-
tigen Sommers. Der Inlandsabsatz von Fruchtsaften und Fruchtnektaren ging um rund
9.000 hl oder 0,3 Prozent zuriick. Andere Durstloscher wie Mineralwasser, Limonaden und
Eistee konnten jedoch Wachstumsraten verzeichnen. Mineralwasser erlebte einen Zuwachs
von 3,1 Prozent oder rund 202.000 hl, Limonaden konnten ein Plus von 0,7 Prozent oder rund
50.000 hl verzeichnen, Eistee stieg um 0,8 Prozent oder rund 10.000 hl. Der Gesamtverbrauch

stieg um 0,9 Prozent auf rund 28,6 Mio. hl.

Der Pro-Kopf-Verbrauch der beliebtesten heimischen Durstloscher lag 2011 bei 337,0
Liter und stieg 2012 auf 338,8 Liter, was einer Zunahme von 1,8 Liter oder 0,5 Prozent

entspricht.

Der osterreichische Getrankemarkt in Zahlen (Verbrauchswerte)

2011 2012%) Veranderung gegeniiber

in 1.000 hl dem Vorjahr +/- Prozent
Bier 9.105 9.115 +0,1
Limonaden 7.966 8.015 +0,6
Mineral- und Tafelwasser 7.507 7.709 +2,7
Fruchtséafte 2.598 2.589 -0,3
Eistee 1.207 1.217 +0,8

*) vorlaufige Werte

1. Alkoholfreie Getranke

* Inlandsverkauf (ohne Exporte) ** geschétzt *** It. Canadean

2011 2012 Veranderung gegeniiber dem Vorjahr
in 1.000 hl +/-1.000 hl +/- Prozent

MINERAL- und TAFELWASSER
Verkauf 7.170 7.371 + 201 +2,8
Import 1.036 1.035 * -1 -01
Export 799 788 * -1 -1,4
Mineral- u. Tafel-
wassermarkt** 7.507 7.709 +202 +2,7
Pro-Kopf-Verbrauch
in Liter 89,2 91,2 +2,0 +2,2
* vorldufige Werte ** ausgehend vom Inlandsabsatz der Industrie
FRUCHTSAFTE
Inlandsabsatz von
Industrie u. Gewerbe  2.598 2.589 -9 -0,3
Pro-Kopf-Verbrauch
auf Basis des Inlands-
absatzes in Liter 30,8 30,6 -0,2 -0,6
ERFRISCHUNGSGETRANKE (Limonaden mit und ohne CO,)
Industrie* 6.966 7.015 +49 +0,7
Gewerbe (It. OSTAT)  500%* 500%** — —
Insgesamt 7.466 7.515 +49 +0,7
Importe 500*** 500%** — —
Limonadenmarkt 7.966 8.015 +49 +0,6
Pro-Kopf-Verbrauch
in Liter 94,6 94,8 +0,2 +0,2




2. Sonstige alkoholfreie Getranke

2011 2012  Veranderung gegeniiber dem Vorjahr,
in Tonnen +/-Tonnen +/-Prozent

MILCH*
Vollmilch- und Magermilchabsatz
inkl. d. bauerl. Konsums u. Direkt-
vermarktung der Landwirte 759.000 750.000%* -9.000 -1,2
Pro-Kopf-Verbrauch in | 89,5 86,0 ** -35 -39
KAFFEE
Import 68.436 73.891%** +5.455 +8,0
Pro-Kopf-Verbrauch in kg 8,13 8,74%** +0,61 +75
TEE
Import**#** 3.088 3.287%** + 199 +6,4
Pro-Kopf-Verbrauch in kg 0,37 0,39%** +0,02 +5,4

* geméal8 AMA ** Prognosewert *** vorlaufiger Wert **** inkl. griiner Tee

3. Wein
2011 2012 Veranderung gegeniiber dem Vorjahr
( x>y in 1.000 hl +/-1.000 hl +/- Prozent

Weinernte 2.815 2.155 - 660 -234

Importe (ZTNr.22.04) 8134 774,0% -394 -4,8

Exporte (ZTNr.22.04) 412,9 435,9* +23,0 +5,6

Weinmarkt 3.215,6 2.493,1 -722,4 -225

Trinkweinvorrate

per 31.7. 2.183 2.701 +518 +23,7

Pro-Kopf-Verbrauch in | 30,3 30,5 +0,2 +0,7

* vorldufige Werte; AulSenhandelsdaten inkl. Schaumwein
{ Industrieller Verkauf von Limonaden 2012 (inki. Exporte)
in 1.000 hi in Prozent

CO,-hiltige Stille Gesamt CO.-haltige Stille Gesamt
Cola 3.457,8 10,8 3.468,5 43,4 9,5 42,9
Krauter 438,0 0 438,0 55 0 5,4
Orange 676,5 9,8 686,3 8,5 8,7 8,5
Zitrus 521,4 0 521,4 6,5 0] 6,5
Frucht 227,7 9,2 236,9 2,9 8,1 2,9
Bitter 138,3 0 138,3 1,7 0] 1,7
Wellnessgetranke 1.314,9 11,2 1.326,1 16,5 919 16,4
Energy-Drinks 983,8 0 983,8 12,3 0 12,2
Sonstige 211,4 72,0 283,5 2,7 63,8 3,56
Insgesamt 7.969,9 113,0 8.082,9 100 100 100
Prozent-Anteil gesamt 98,6 1,4 100
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lll. AuBenhandel

Allgemeine Exportbestimmungen

Bierexporte sind grundsatzlich von der Osterreichischen Biersteuer befreit. Was die
erforderlichen Rohstoffe, wie z.B. Gerste oder Malz anbelangt, hatten Exportbrauereien -

bei Einhaltung der vorgeschriebenen Spielregeln - auch 2012 die Mdglichkeit, diese Roh-

stoffe im Wege eines zollrechtlichen aktiven Veredelungsverkehrs vom Weltmarkt zu e
beziehen.

Einfuhrabgaben auf Bier

Mit dem EU-Beitritt Osterreichs am 1. Janner 1995 wurde der Zolltarif der Européischen
Gemeinschaft auch fiir Wareneinfuhren nach Osterreich wirksam. Der EU-Zolltarif sah
zum 1. Juli 2001 bei der Einfuhr von Bier der Zolltarifnummer 22.03 einen Drittlandszoll
von 3 Prozent vor, der gemal} Verordnung (EG) Nr. 2031/2001 der Kommission vom 6.
August 2001 ab 1. Juli 2002 auf ,Null" gesetzt wurde. . -
Seit 1. Mai 2004 bzw. 1. Janner 2007 gilt auch mit den zehn bzw. zwei (Bulgarien und \ "
Rumaénien) neuen EU-Mitgliedstaaten der freie Warenverkehr.

Exporte Osterreichs AuBenhandel mit Bier 1980 - 2012
(in 1.000 hi)

Im Berichtsjahr wurden laut Statistik Austria
708.000 hl Bier exportiert (vorlaufiges Ergebnis,
bereinigt um den aktiven und passiven Verede- 1.000
lungsverkehr). Dies bedeutet einen Rickgang
um 0,7 Prozent gegenuber dem Vorjahr. Der

Anteil der Bierexporte gemessen am Gesamt- 800

ausstoR belief sich 2012 auf 7,9 Prozent.

Die Bierausfuhren in die EU erfuhren einen 600 ,’/~/\,p—/‘
leichten Verlust von 1,4 Prozent auf insgesamt

553.000 hl. Wichtigstes Abnehmerland von /

osterreichischem Bier innerhalb der EU ist nach 400

wie vor ltalien mit 188.000 hl (+8,0 Prozent), o

gefolgt von Deutschland mit 118.000 hl (+2,6 200

Prozent) sowie Slowenien mit 93.000 hl (+10,9
Prozent) und Tschechien mit 61.000 hl (+28,9
Prozent gegenliber dem Vorjahr). Die Exportlie-

2981 91 |3111| 12 | 13 | 14 | 14 |3115 16 | 17 | 18 | 19 |3121| 22 |3123*

Importes® 313 | 266 | 425 | 458 | 493 | 537 | 585 | 619 | 599 | 632 | 600 | 616 | 615 | 673 | 684

Exporte ‘246 482 | 474 | 415 | 486 | 458 | 590 | 591 | 666 | 895 | 565 | 668 | 696 | 713 | 708

ferungen nach Ungarn sind um 35,2 Prozent

eingebrochen und erreichten nur mehr 36.000

* vorlaufiger Wert

hl. In die Schweiz wurden insgesamt rund

57.000 hl exportiert, was einer Steigerung von 4,2 Prozent entspricht.

L



Bierexporte (in 1.000 hl)

Jahr Gesamt-

menge EU-Gesamt Italien Ungarn Schweiz Deutschland GUS
1980 246 140 138 58 22 0,3 0,2*
1990 482 142 134 133 31 35 6*
1994 1.005 127 111 213 52 5 236
1995 665 148 122 96 26 11 97
1996 710 240 128 46 32 84 153
1997 621 221 146 55 31 44 116
1998 508 252 142 42 27 41 29
1999 483 217 153 63 28 25 3
2000 474 246 198 81 30 28 12
2001 415 214 135 57 31 67 7
2002 486 278 11 82 30 164 9
2003 460 383 119 85 33 109 15
2004 589 494 84 191 40 126 14
2005 591 492 99 125 37 135 25
2006 666 557 99 163 47 117 12
2007 895 533 104 114 49 121 14
2008 565 430 103 63 53 107 18
2009 668 542 141 111 51 110 14
2010 696 552 165 57 64 127 11
2011 713 561 174 56 519 115 14
2012 708 553 188 36 57 118 11

Quelle: Statistik Austria * Zusammenfassung der ehemaligen UdSSR-Staaten
Anmerkung: 2003 wurde der Wert fiir die EU um die neuen Mitgliedslander ab 1. Mai 2004 bereinigt.

12

Importe

Die von der Statistik Austria verlautbarten vorlaufigen Bierimporte (bereinigt um den
aktiven und passiven Veredelungsverkehr) erreichten 2012 insgesamt 684.000 hl und
lagen damit um 1,6 Prozent Giber dem Vorjahr. Die Importe aus der EU haben um 3,3
Prozent verloren, sie erreichten insgesamt 593.000 hl, wovon alleine auf Deutschland
351.000 hl mit einem leichten Verlust von 2,0 Prozent entfielen. Die Biereinfuhr aus
Tschechien weist einen Riickgang von 2,7 Prozent auf insgesamt 150.000 hl aus. Die
Importe aus Mexiko explodierten um 75,0 Prozent und erreichten 77.000 hl. Gemessen

am Gesamtausstof3 2012 lag der Anteil der Importbiere bei 7,7 Prozent.



IV. Lohne und Gehalter /

Arbeitsrecht
Lohnrunde 2012

Die Ausgangsforderung der Gewerkschaft PRO-
GE, Gruppe Brauer, wurde in der Form quantifi-
ziert, dass die Lohne und Gehalter im Ausmal}
des durchschnittlichen VPI zuzlglich einer Real-
lohn-/Gehaltssteigerung erhoht werden sollen.
Uber die Héhe der Reallohn-/Gehaltssteigerung
hielt sich die Gewerkschaft bedeckt. Die durch-
schnittliche Steigerung des VPI fiir die Laufzeit
des Lohnvertrages betrug 2,71 Prozent. Weiters
wurden die Anhebung der Lehrlingsentschadi-
gungen, der kollektivvertraglichen Zulagen der
Uberstundenpauschalen, der Zehrgelder und
Trennungskostenentschadigungen im Ausmal3
der Lohn- und Gehaltserh6hung gefordert.

In der 3. Fiilhlungnahme am 12. September 2012
konnte folgender Abschluss erzielt werden:

Arbeiter

Index-Entwicklung
Bierpreis, VPI, Lohne und Gehélter (1980 = 100)

300

250

200

150

100

299,2

227,5

186,1

durchschn. Brutto-, Lohn- und Gehaltssumme
Je Brauereibeschéftigtem
Verbraucherpreisindex

Konsumentenpreis fiir 12° Flaschenbier im
Lebensmittelhandel aus dem VPI

1980 85 1990 95 2000 2005 06 07 08 09 2010 11 2012

1. Die Monatslohne gemal3 Lohnvertrag wurden ab 1.9.2012 um durchschnittlich 3,2 Pro-

zent erhoht und kaufméannisch auf Cent gerundet.

. Die kollektivvertraglichen Zulagen gemaR 8 12 RKV wurden ab 1.9.2012 um 3,2 Prozent

erhoht und kaufmannisch auf Cent gerundet — ab 1.9.2012 gelten die Zulagen gemaf3
dem Lohnvertrag. Die Zehrgelder gemaR & 13 RKV und das Pauschale fiir Flaschen-
biermitfahrer, Kutscher, Portiere und Wachter sowie die Trennungskostenentschadi-
gungen wurden ab 1.9.2012 um 3,2 Prozent erhoht und kaufmannisch auf Cent gerun-
det.

. Die Laufzeit des Lohnvertrages wurde mit 12 Monaten befristet. Fiir die Dauer der Giil-

tigkeit des Lohnvertrages wurde vereinbart, dass weder durch die Gewerkschaft noch
durch die Betriebsrate Forderungen erhoben werden, die nach ihrem Inhalt tblicher-
weise im Rahmen der Verhandlungen zwischen dem Verband der Brauereien und der
Gewerkschaft PRO-GE, Gruppe Brauer, zu regeln sind.

. Der Preis fiir den Haustrunk wurde entsprechend den Sonderbestimmungen des RKV

[l. Begiinstigungen, Ziff. 1 ab 1.1.2013 um 1,6 Prozent erhoht.

. Ab 1.1.2013 gelten fiir die Lohnvertrige der Brauindustrie folgende Anderungen:

B Die Lohnvertrage fiir Brauereien wurden beziliglich der Hektoliter-Grenzen um eine
Zehnerpotenz erhoht (auf 120.000 bzw. 360.000 hl).

3



B Der Lohnvertrag , Logistik” gilt flir Brauereien tiber 120.000 hl.

B Der Lohnvertrag ,Pramienfuhrpark zwischen 12.000 und 36.000 hl” und der Lohn-
vertrag ,Pramienfuhrpark tiber 36.000 hl” wurde ersatzlos gestrichen. Arbeitnehmer,
die diesem Lohnvertrag zugeordnet waren, wurden in den Lohnvertrag , Logistik fir
Brauereien {iber 120.000 hl” {iberflhrt.

B Fir Dienstverhaltnisse vor dem 1.1.2013 durfte es anlasslich der Umstellung der
Lohnvertrage zu keiner Verschlechterung des Entgelts kommen.

6. Allfallige giinstigere betriebliche Regelungen blieben aufrecht.
7. Es wurde vereinbart, dass die Liste der Arbeitsplatze und die Neugestaltung der

DASZ/STASO auf Blroebene/in Arbeitsgruppen neu verhandelt wird.

Entwicklung der kollektivvertraglichen Léhne in der
osterreichischen Brauwirtschaft

1990 2000 2009 2010 2011 2012
Geltungstermin 1.9. 1.9. 1.9. 1.9. 1.9. 1.9.
Lohnerhéhung in Prozent 5,6 2,4 1,7 1,85 3,67 3.2
Laufzeit in Monaten 12 12 12 12 12 12
Lohnerh6hung in % p. m. 0,458 0,2 0,14 0,15 0,30 0,27
@ Erhohung des VPl in % * 2,9 1,7 1,2 1,3 2,8 2,71

* bezogen auf die Laufzeit des Lohnvertrages
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Die kollektivvertraglichen Lohnerhdhungen in der Nahrungs- und Genussmittelindustrie
im Jahr 2012 betrugen durchschnittlich 3,4 Prozent.

Der Abschluss der Metallindustrie per 1.11.2012 sah eine Erhdhung der kollektivvertragli-
chen Mindestlohne um 3,4 Prozent sowie der Ist-Lohne um 3,3 Prozent vor, die kollektiv-
vertraglichen Mindestgehalter wurden zwischen 3,3 und 3,4 Prozent angehoben. Die Ist-
Gehalter wurden zwischen 3,0 und 3,3 Prozent erhoht.

Eine Einmalzahlung hat der Lohn- und Gehaltsabschluss nicht vorgesehen.

Die bisherigen Lohnabschlisse in der Nahrungs- und Genussmittelindustrie im Jahr 2013
fur den Zeitraum der ersten vier Monate 2013 ergeben im Durchschnitt eine KV-Erhdhung
von 2,9 Prozent.

Gehaltsrunde 2012

Durch die gemeinsame Verhandlungsfiihrung von Arbeitern und Angestellten wurde mit

den Vertretern der Angestellten in der 3. Fiihlungnahme vom 12. September 2012 fol-

gende Vereinbarung getroffen:

1. Es wurde eine Erhdhung der KV- sowie der Ist-Gehalter um 3,2 Prozent vereinbart.

2. Berechnungsgrundlage fiir die Erhohung war das Ist-Gehalt August 2012. Die Ist-
Gehaltsregelung galt nicht fiir Angestellte, deren Dienstverhaltnis nach dem 31.7.2012
begriindet wurde.



3. Die Trennungskostenentschadigungen gem. § 4 Abs. 4 Zusatzkollektivvertrag wurden
ab 1.9.2012 um 3,2 Prozent erhoht.

4. Allenfalls gewahrte Mehrarbeits-Uberstundenpauschalen wurden ab 1.9.2012 um 3,2
Prozent angehoben und auf Cent kaufméannisch gerundet.

5. Der Preis flir den Haustrunk wurde ab 1.1.2013 um 1,6 Prozent erhoht.

6. Die Lehrlingsentschadigungen wurden um 3,2 Prozent angehoben.

7. Es besteht Einvernehmen, dass der 1.9.2013 der Geltungstermin fiir den nachsten
Gehaltsabschluss sein wird.

8. Es wurde vereinbart, dass die Neugestaltung der DASZ/STASO auf Bliroebenefin
Arbeitsgruppen neu verhandelt wird.

Gesetzliche bzw. kollektivvertragliche
Anderungen im Arbeitsrecht

In der Berichtsperiode sind zahlreiche Anderungen von arbeits- und sozialrechtlichen
Gesetzen bzw. im kollektivvertraglichen Bereich eingetreten. Die wesentlichen gesetzli-
chen bzw. kollektivvertraglichen Anderungen waren:

Anhebung der HI-Grenzen bei den Lohnvertragen ab 1.1.2013

Die Auswirkungen der Anhebung der HI-Grenzen bei den Lohnvertragen ab 1.1.2013 fir

jene Brauereien, die bis zum 31.12.2012 unter den Lohnvertrag fiir Brauereien (ber

36.000 hl fielen und ab 2013 in den Lohnvertrag unter 360.000 hl fallen, sind wie folgt:

1. Fur bestehende Beschaftigte darf keine Verschlechterung eintreten.

2. Fir Neueintritte gilt der Lohnvertrag fiir Brauereien bis 120.000 hl bzw. zwischen
120.001 und 360.000 hl. Diese Lohnvertrage liegen um 5 Prozent unter jenem fiir
Brauereien Gber 360.000 hl.

3. Der STASO-Anspruch fiir Neueintritte wird auf Basis von 90 Prozent der Monats-
grundlohne der Brauereien (iber 360.000 hl berechnet.

Auch die Bestimmungen des Anhanges zum Kollektivvertrag sind fir Brauereien bis und

uber 360.000 hl unterschiedlich:

So gibt es z.B. flir Brauereien uber 360.000 hl einen Nachtschichtzuschlag fiir in die

Nachtzeit von 22:00 bis 6:00 Uhr fallende, durchlaufende (kontinuierliche) Arbeit im Aus-

mald von 35 Prozent. Diese Regelung ist fiir Brauereien unter 360.000 hl nicht existent.

Fiir Brauereien unter 360.000 hl gilt bei Schichtarbeit in der Zeit von 22:00 bis 6:00 Uhr

ein Zuschlag in der Hohe von 100 Prozent.

Die Facharbeiterinnenzulage gilt nur fiir Brauereien tber 360.000 hl.

Haustrunk

Ende 2012 hat der Verband nach langen Koordinationsgesprachen alle Brauereien tiber
das Ergebnis wie folgt informiert:

1. Steuerbefreiung Haustrunk (ausschlieBlich Bier)

Nicht nur die entgeltliche sondern auch die verbilligte Abgabe des Haustrunks im
Brauereigewerbe gem. 8 3 Abs. 1 Z 19 EStG 1988 ist steuerfrei.
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Das heil3t, jener Haustrunk, der zum Genuss aullerhalb des Betriebes unentgeltlich

oder verbilligt verabreicht wird, fithrt zu keinem Sachbezug. Voraussetzung ist aller-
| dings, dass dieser vom Arbeitnehmer nicht verkauft werden darf und dass er nur in

solchen Mengen gewahrt wird, die einen Verkauf tatsachlich ausschliel3en.

Diese Klarstellung, dass die Steuerbefreiung auch fiir die verbilligte Abgabe von Bier

gilt, wurde in dem Lohnsteuerrichtlinien-Wartungserlass 2012 mit folgendem Wort-

laut festgestellt:

.7 In der Rz 101 wird die verbilligte Abgabe des Haustrunks erganzt.

3.3.21 Haustrunk im Brauereigewerbe ($ 3 Abs. 1Z 19 EStG 1988)

Bier kann auch zum Genuss aulBerhalb des Betriebes unentgeltlich oder verbilligt ver-

abreicht werden, wéahrend die (ibrigen Getrdnke jeglicher Art nur im Falle des Ver-

brauchs im Betrieb steuerfrei sind. Es darf allerdings nicht weiterverkauft und nur in

solchen Mengen abgegeben werden, die einen Verkauf ausschlieBen.”

2. Vorliegen von unterschiedlichen Kollektivvertragen fiir Mitarbeiter im Bereich des

Brauereigewerbes
Werden fiir Mitarbeiter im selben Unternehmen (im Bereich des Brauereigewerbes)

s unterschiedliche Kollektivvertrage angewandt, so ist auch fiir jene Mitarbeiter, die

L nicht dem Kollektivvertrag der Osterreichischen Brauereien unterliegen, die Begtinsti-

' gung des 8 3 Abs. 1 Z 19 EStG 1988, also die Steuerbefreiung des Haustrunks (Bier),
anwendbar.

3. Steuerpflichtiger Sachbezug
Jene Getranke, die nicht unter den § 3 Abs. 1 Z 19 EStG 1988 fallen (d.h. vor allem
" Mineralwasser und AF-Getranke), fiihren - wenn diese vom Arbeitnehmer unentgelt-

lich oder verbilligt bezogen werden konnen - zu einem geldwerten Vorteil und damit

zu Einnahmen. Gemal Schreiben des BMF ist dieser geldwerte Vorteil mit den dbli-
chen Mittelpreisen des Verbraucherortes anzusetzen (8 15 Abs. 2 EStG 1988).

Fir diesen Zweck kann als , Mittelpreis des Verbraucherortes” (das ist jener Wert, den

der Steuerpflichtige aufwenden miisste, um das, was ihm als Sachbezug zukommt,

kauflich zu erwerben) der Jahresdurchschnittspreis von AC Nielsen je Bundesland

bzw. ,Region” per 31.8. eines Jahres fiir die betroffene Getrankekategorie (Limona-

. S \ den, Mineralwasser und Fruchtséfte) verwendet werden. Von diesen AC Nielsen-Wer-
ten kann den Mitarbeitern ein Rabatt von bis zu 40 Prozent gewahrt werden.

Der Verband hat bei AC Nielsen die entsprechenden Durchschnittspreise angekauft. AC
Nielsen hat den Verband ermachtigt, diese an die Mitgliedsunternehmen zur Berech-
nung des Sachbezuges weiter zu geben.

Auch die Referenten des Melde-Versicherungs- und Beitragswesens der Gebietskranken-

kassen haben in ihrer Sitzung im Hauptverband der Sozialversicherungstrager Anfang
3 : Dezember 2012 dieser Vorgangsweise zugestimmt.
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Der Hauptverband der Sozialversicherungstrager hat gegentiber dem Bundesministerium
fur Finanzen angeregt, die Menge des Haustrunks eindeutig nach oben zu begrenzen.

Grundqualifikations- und Weiterbildungsverordnung (GWB)

fiir Berufskraftfahrer

Berufskraftfahrer (=Werkverkehrsfahrer), die bereits vor dem 10.9.2009 den Fihrerschein
C/C1 erhalten haben, benétigen bis 10.9.2014 den Eintrag C95 im Fiihrerschein.
Berufskraftfahrer, die nach dem 10.9.2009 erstmalig den Flhrerschein C/C1 erhalten
haben, miissen zusatzlich eine Grundqualifikationspriifung ablegen. Dienstgeber sollten
vor Einstellung dieser Arbeitnehmer darauf achten, dass der vorgeschriebene Eintrag im
Fiihrerschein erfolgt ist.

Fahrzeuglenker, die nach Ablauf der Ubergangsfrist die neuen gesetzlichen Vorausset-
zungen nicht mitbringen (C95-Eintragung im Flhrerschein), diirfen nicht als Berufskraft-
fahrer eingesetzt werden.

Erlangung der Befahigung fiir ,Fiihrerscheinneulinge”

Die Grundqualifikationspriifung (abzulegen von allen, die nach dem 10.9.2009 erstmalig
die Fihrerscheinpriifung C/C1 machten) besteht aus einem theoretischen und einem
praktischen Teil. Die theoretische Priifung ist teilweise mindlich und teilweise schrift-
lich, sie muss vor einer Priifungskommission abgelegt werden und die Priifungssprache
ist ausschlieBlich Deutsch. Die praktische Priifung umfasst das Fahren in der Praxis,
wobei auf das rationelle Fahrverhalten sowie die Einhaltung der Verkehrssicherheit
besonderes Augenmerk gelegt wird. Sie kann am Besten gemeinsam mit der ,norma-
len” Flhrerscheinpriifung in Form von zusatzlichen 45 Minuten erledigt werden.

Im Rahmen der theoretischen Grundqualifikationspriifung werden folgende Inhalte
abgeprift:

B Verbesserung des rationellen Fahrverhaltens

B Optimierung des Kraftstoffverbrauchs

B Gewahrleistung der Sicherheit und des Komforts der Fahrgéste bzw. der Ladung

B arbeits- und sozialrechtliche Vorschriften

B Gesundheit, Verkehrs- und Umweltsicherheit, Dienstleistung, Logistik

B wirtschaftliches Umfeld des Verkehrsmarktes

Neue Voraussetzungen fiir ,Fiihrerscheininhaber”

Die neue Regelung betrifft nicht nur jene Lenker, welche die Flihrerscheinpriifung erst
kiinftig ablegen werden, sondern auch all jene, welche bereits vor dem 10.9.2009 den
Fiihrerschein C/C1 erhalten haben. Diese ersparen sich zwar die Nachweise hinsichtlich
der Grundqualifikation, miissen jedoch innerhalb von fiinf Jahren genau definierte Wei-
terbildungen absolvieren. Der Nachweis tiber die Ablegung der Weiterbildungskurse ist
bis spatestens 9.9.2014 durch Eintragung des Zahlencodes ,,95" in den Flhrerschein zu
erbringen. Im Zeitraum von fiinf Jahren miissen die Weiterbildungskurse im Ausmal
von 35 Stunden besucht werden, wobei diese in Blocken von zumindest sieben Stunden
abzulegen sind.

17

Lo |



18

™

Die Weiterbildung betrifft folgende Sachgebiete (keine Prifung, blole Anwesenheit im
Kurs):

B Verbesserung des rationellen Fahrverhaltens: 7 Stunden

B Gewabhrleistung der Sicherheit der Ladung: 5 Stunden

B Optimierung des Kraftstoffverbrauchs: 7 Stunden

B Kenntnis der sozialrechtlichen Rahmenbedingungen: 4 Stunden

B Kenntnis der Vorschriften fir den Guterkraftverkehr: 1 Stunde

B Gesundheit, Verkehrs- und Umweltsicherheit, Dienstleistung, Logistik: 3 Stunden

B Kenntnis des wirtschaftlichen Umfelds: 1 Stunde

Das Gesetz enthalt keine Regelungen tiber die zeitliche Abfolge bei der Weiterbildung.
Die Kurse konnen daher auf den gesamten Zeitraum aufgeteilt werden. Sie kdnnen
lediglich an bestimmten Weiterbildungsstétten durchgefiihrt werden. Nach derzeitigem
Stand sind dies: WIFI, ausgewahlte Fahrschulen, OAMTC, Bfi und ARBO.

Zu beachtende Fristen

Die Behorde hat nach Antragstellung einen Entscheidungszeitraum von 6 Monaten. Um
das Risiko auszuschlieBen, nach dem Fristablauf keinen C95-Vermerk zu haben, sollte
der Antrag vor dem 9.3.2014 gestellt werden. Wird die sechsmonatige Frist von der
jeweiligen Behorde versaumt, haftet diese, wenn der Antragsteller am 10.9.2014 kein
neues Flhrerscheindokument mit dem C95-Vermerk in Handen halt.

Im Zuge der Kollektivvertragslohnrunde wurde vereinbart, dass ,die Kurskosten fiir die
gesetzlich vorgeschriebene Weiterbildung der Berufskraftfahrer durch den Arbeitgeber
zu Ubernehmen sind.”



V. Rohstoffe
Hopfen

Muihlviertel

Die Hopfenernte 2012 erbrachte im Mihlviertel auf einer Anbauflache von rund 133 ha
(ohne Jungflache) rund 239.000 kg. Das entspricht einem Ertrag von rund 1.800 kg pro
ha Anbauflache. Die Gesamtmenge des Jahres 2012 ist gegentiber dem Vorjahr um 1,9
Prozent gestiegen. Die Hauptanbausorten waren Perle, Malling und Magnum, zusam-
men rund 65 Prozent der Ernte. Der Rest entfiel auf die Sorten Aurora, Tradition, Spalter
Select, Hersbrucker Spat, Golding, Saphir und Taurus.

Bei der Hopfenbonitierung am 10. Oktober 2012 wurden 99,95 Prozent des Hopfens in
die Giiteklasse | und 0,05 Prozent in die Guteklasse Il eingestuft. Der Preis der Giiteklasse
| betrug fur die Ernte 2012 €6,70/kg.

Osterreichische Hopfenversorgungsbilanz

Import Import Import Gesamt-
Miihlviertel KL | Leutschach Hopfen 1210  Grenzpreis = Hopfenextrakt 13.2.13 Hopfenbedarf
t €/kg t t 3 €/kg (i t

1990 132,7 5,81 121,0 601,7 6,92 429,7 1.285,1
Prozent-Anteil 10,3 9,4 46,8 33,5
1995 158 5,45 178* 572,2 4,29 259,2 1.167,4
Prozent-Anteil 13,5 15,3 49,0 22,2
2000 150 4,43 140*% 360,9 4,57 650,0*** 1.300,9
Prozent-Anteil 11,5 10,8 27,7 50,0
2004 165 4,40 135%* 491,9 3,08 446,3 1.238,2
Prozent-Anteil 13,3 10,9 39,7 36,1
2005 176 4,60 138* 460,7 3,89 496,7 1.271,4
Prozent-Anteil 13,8 10,9 36,2 39,1
2006 200 4,70 119,5% 185,3 7,84 380,0 884,8
Prozent-Anteil 22,6 13,5 20,9 43,0
2007 178 5,10 174,0% 216,5 10,69 500,5 1.069,0
Prozent-Anteil 16,7 16,3 20,2 46,8
2008 192 6,60 194,2* 139,7 16,69 508,1 1.034,0
Prozent-Anteil 18,6 18,8 13,5 49,1
2009 205 6,60 137,3* 212,8 11,79 577,0 1.112,1
Prozent-Anteil 18,4 12,4 19,1 50,1
2010 203,8 6,60 164,2* 158,8 7,94 517,5 1.044,3
Prozent-Anteil 19,5 15,7 15,2 49,6
2011 234,9 6,70 214,2 *) 182,9 8,01 328,2 960,2
Prozent-Anteil 24,5 22,3 19,0 34,2
2012 2394 6,70 206,5 *) 156,8 8,21 369,6 972,3
Prozent-Anteil 24,6 21,3 16,1 38,0

* inkl. Zwettler-Anbaugebiet mit rd. 24,3 t fiir 2012 (2011: 24,4 t) ** umgerechnet auf Rohhopfen
*** Geschatzt, da bei den Importen die Pharmazie zum Tragen kommt.
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Leutschach

In der Steiermark, Gebiet Leutschach, wurden 2012 auf einer Anbauflache von rund 95
ha rund 182.000 kg Hopfen geerntet. Das entspricht einem Ertrag von rund 1.915 kg/ha.
Die Erntemenge lag somit um rund 4 Prozent unter der des Vorjahres. Die Hauptsorte in
diesem Gebiet ist Celeja mit rund 63 Prozent Anteil an der Erntemenge, der Rest entfiel
zu 15 Prozent auf Aurora und 14 Prozent auf Cicero sowie 6 Prozent auf Magnum und 1
Prozent auf Opal sowie 0,5 Prozent auf Spalter Select und 0,5 Prozent auf Taurus.

Waldviertel

Im Waldviertel wurden 2012 auf einer Flache von 18 ha rund 24.000 kg Hopfen der Sor-
ten Perle, Magnum, Tradition und Aurora geerntet. Die Erntemenge ist gegeniiber dem
Vorjahr unverandert geblieben.

Anbauvertrag mit der Miihlviertler Hopfenbaugenossenschaft

Der Verband hat aufgrund eines Beschlusses des Lenkungsausschusses vom 25.10.2011
den Hopfenliefervertrag mit der Mihlviertler Hopfenbaugenossenschaft ab 2013 nicht
mehr verlangert.

Gerste

Der gesamte Braugerstenbedarf fiir den Gesamtbierabsatz im Jahr 2012 belief sich auf
rund 179.000 t. Die Erntemenge an Sommergerste betrug 2012 nach Angaben der Agrar-
markt Austria 250.000 t (mit Stand per Marz 2013) und lag somit um 32,7 Prozent unter
dem Ergebnis des Vorjahres.

Die Osterreichische Brauindustrie deckt ihren Malzbedarf fast ausschlieBlich bei der hei-
mischen Malzindustrie ab. Nach der vorlaufigen Aul3enhandelsstatistik der Statistik Aus-
tria wurden im Jahr 2012 rund 26.000 t nicht gerdstetes Malz mit einem Wert von rund €
10 Mio. (mit Veredelungsverkehr) nach Osterreich importiert, das entspricht einem
durchschnittlichen Grenzpreis von €38,53/100 kg.



VI. Bier-Besteuerung

Steuerliche Diskriminierung des
osterreichischen Bieres

Die oOsterreichische Brauwirtschaft leidet weiterhin unter der extremen steuerlichen
Benachteiligung gegeniiber ihren Mitanbietern auf dem europaischen Markt.

Die starksten Mitbewerber der 6sterreichischen Brauwirtschaft sind deutsche Brauereien
- 51 Prozent der Bierimporte Osterreichs kommen aus Deutschland. Innerhalb der EU
dirfen Konsumenten fiir den privaten Verbrauch zumindest 110 Liter Bier pro ,Grenz-
ubertritt” mitnehmen, wobei dieses so importierte Bier lediglich der Besteuerung des
Ursprungslandes unterliegt. Diese Regelung und die Unkontrollierbarkeit der Import-
mengen flhren dazu, dass faktisch unbegrenzte Mengen niedriger besteuerten Bieres
aus anderen EU-Staaten nach Osterreich eingefiihrt werden konnen. Seit dem EU-Beitritt
Osterreichs herrscht aufgrund der wesentlich niedrigeren Bierbesteuerung in Deutsch-
land vor allem in grenznahen Gebieten reger Bierimport durch Letztverbraucher. Die Ein-
fihrung des EURO und die damit verbundene bessere Preistransparenz haben diese fir
die osterreichische Brauwirtschaft nachteilige Entwicklung noch verstarkt.

Auch die EU-Erweiterungsrunde im Jahr 2004 brachte aufgrund der ebenfalls wesentlich
niedrigeren Biersteuer in einigen neuen EU-Mitgliedstaaten - so etwa im Bierland Tsche-
chien - eine weitere Zunahme dieser Kofferraumimporte.

Die Steuernachteile flir die osterreichischen Brauer stellen sich wie folgt dar:

1. Umsatzsteuer
Die Umsatzsteuerdifferenz zwischen Osterreich (20 Prozent) und Deutschland (19 Pro-
zent) betragt flr Bier einen Prozentpunkt.

2. Biersteuer

a) Regelung in der EU:
Die EU-Verbrauchsteuerregelung sieht fiir Bier einen Mindestverbrauchsteuersatz von
€0,748/hl je Grad Plato vor. Bei der bedeutsamsten Biersorte mit 12° Stammwiirze
ergibt das einen Mindestverbrauchsteuersatz von €8,976/hl.
Nach Artikel 4 der EU-Richtlinie 92/83 kdnnen die Mitgliedstaaten die Biersteuer fiir
kleine Brauereiunternehmen mit einer Jahresproduktion von Bier bis zu 200.000 hli
um bis zu 50 Prozent gegeniiber dem Normalsatz ermalligen.

b) Regelung in Deutschland:
Fir Brauereiunternehmen mit mehr als 200.000 hl Jahresproduktion kommt ein Bier-
steuersatz von €0,787/hl je Grad Plato zur Anwendung. Dies entspricht € 9,44/hl fir
ein 12-gradiges Bier.
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Fir Brauereiunternehmen mit einer Gesamtjahreserzeugung bis zu 200.000 hl gibt es
in Deutschland eine BiersteuerermaBigung. Diese betrdgt flir Brauereien mit einer
Jahreserzeugung bis 5.000 hl 44 Prozent. Ab 5.000 hl bis 200.000 hl verringert sich die
Ermaligung in Stufen zu 1.000 hi bis auf Null bei 200.000 hl, wo der Normalsatz von
€0,787/hl je Grad Plato zur Anwendung kommt.

c) Regelung in Osterreich:

In Osterreich betragt die Biersteuer € 2,00/hl je Grad Plato. Fiir ein 12-gradiges Voll-
bier ergibt dies eine Biersteuer von €24/hl. In Osterreich ist damit die Biersteuer mehr
als Zweieinhalbfach so hoch wie in Deutschland.

Eine BiersteuerermaRigung von maximal 40 Prozent, abnehmend auf 10 Prozent,
besteht fiir Brauereien mit einer Gesamtjahreserzeugung bis 50.000 hl Bier.

Zur zumindest teilweisen Abschwachung der Wetthewerbsnachteile fordert die osterrei-

chische Brauwirtschaft daher

W die Absenkung der Biersteuer auf deutsches Niveau, d.h. €0,787/hl je Grad Plato;

B die Ausweitung der Biersteuerermaigung auf Kleinbrauereien mit einem jahrlichen
Gesamtbierausstof3 bis 200.000 hl;

B dass beim Radler nur mehr die Bierkomponente der Biersteuer unterworfen wird
(Details unter ,Besteuerung von Radler”);

B dass beim Energiesteuervergutungsgesetz endlich die Biersteuer aus dem Nettopro-
duktionswert eliminiert wird.

Der dramatische Biersteuerunterschied fiihrt dazu, dass Bier im Lebensmittelhandel in

Osterreich um ca. 20 Prozent teurer ist als in Deutschland.

Besteuerung von Radler

Eines der langjahrigen Anliegen der oOsterreichischen Brauwirtschaft ist eine Korrektur
bei der Besteuerung von Biermischgetranken (Radlern) gemal? Biersteuergesetz.

Derzeit sind gem. § 2 (1) 2 ,Mischungen von nichtalkoholischen Getranken mit Bier im
Sinne der Z 1, die der Position 2206 der Kombinierten Nomenklatur zuzuordnen sind” -
also alle in Osterreich iiblichen Radler - ,Bier” und unterliegen damit der Besteuerung
gemal Biersteuergesetz.

§ 3 (1) legt die Besteuerung je Hektoliter Bier mit 2 €je Grad Plato fest.

Diese Besteuerung nach Anzahl Hektoliter/Grad Plato und nicht nach Anzahl
Hektoliter/Grad vorhandener Alkoholgehalt fiihrt zu der paradoxen Situation, dass auch
der zuckerhaltige Limonadenanteil des Radlers besteuert wird.

Bemessungsgrundlage der Biersteuer ist namlich der Gehalt an |6slichen Substanzen
wie Zucker (z.B. Maltose, Glucose), Proteine, Vitamine sowie Mineral-, Farb- und Aroma-
stoffe in der unvergorenen Wiirze (Stammwidrzegehalt), der mit Hilfe der grol3en Bal-
lingschen Formel in einer retrograden Berechnung unter Berlicksichtigung des im
genussfertigen Bier nachzuweisenden Gehalts an Alkohol und u.a. nicht zur Vergarung



gelangtem Restextrakt ermittelt wird. Die Berlicksichtigung des gesamten Extraktgehalts
des als Steuergegenstand ,Bier” zu qualifizierenden Biermischgetrankes flihrt zu einer
Einbeziehung des Zuckeranteils der zugesetzten Limonade in die Bemessungsgrundlage
der Biersteuer. Im Ergebnis bewirkt der Zuckergehalt des nicht alkoholischen Getrankes
eine Erhohung der Biersteuer.

Zur Vermeidung dieser hohen - und wohl urspriinglich nicht im Sinne des Biersteuerge-
setzes gelegenen — Besteuerung des alkoholfreien Limonadenanteils im Radler stiinden
dem Gesetzgeber zwei Mdglichkeiten offen:

1. Berechnung nach Alkoholgehalt

Art. 3 Abs. 1 der Richtlinie 92/83/EWG des Rates vom 19. Oktober 1992 zur Harmonisie-
rung der Struktur der Verbrauchsteuern auf Alkohol und alkoholische Getranke und Art.
6 der Richtlinie 92/84/EWG des Rates vom 19. Oktober 1992 uber die Annaherung der
Verbrauchsteuersatze auf Alkohol und alkoholische Getréanke lassen den Mitgliedstaaten
die Wabhl, Bier nach dem Alkohol- oder nach dem Stammwiirzegehalt (Grad Plato) des
Fertigerzeugnisses zu besteuern.

Eine Besteuerung der Biermischgetranke gem. 8 2 (1) 2 des Biersteuergesetzes nach
dem Alkoholgehalt wiirde den Radler steuerlich entlasten.

Diese Variante wiirde aber eine grundsatzliche Anderung der Berechnungsmethode bei

der Biersteuer in Osterreich voraussetzen und diirfte daher schwierig umzusetzen sein.
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Einfacher erscheint daher folgende Alternative:

2. ErmaBigung des anzuwendenden Steuersatzes

Art. 5 der Alkoholstrukturrichtlinie eroffnet den Mitgliedstaaten die Moglichkeit, auf Bier
und/oder auf Biermischgetranke mit einem vorhandenen Alkoholgehalt von héchstens
2,8 % Vol. erméaBigte Steuersatze anzuwenden.

Die osterreichische Brauwirtschaft ersucht das Bundesministerium fiir Finanzen, von
einer dieser Moglichkeiten der steuerlichen Entlastung von Biermischgetranken
Gebrauch zu machen.

Der Radler mit seinem niedrigen Alkoholgehalt stellt ein stetig wachsendes Segment am
Osterreichischen Biermarkt dar. Fiir viele Konsumenten - etwa Sportler, Verkehrsteilneh-
mer und Frauen - ist er eine echte Alternative zu Bier.

Die derzeitige ungerechte Situation der Besteuerung kann nur durch den Einsatz von mit
SiRstoffen gesiiBten Limonaden vermieden werden. Der Wunsch nach einem maoglichst
natlrlichen Getrank und Geschmacksfaktoren schliel3t diese Moglichkeit aber haufig
aus.

Biersteuer-Vergleich

EU Bier Kernlander
€ pro hl Bier 12° Stammwdurze

BiersteuerermaRigung fir Brauereien

bis 200.000 hl bis 50.000 hl




VIl. Rechtsfragen

Abfallwirtschaftsrecht

Im Bereich der Abfall- und Verpackungswirtschaft drehte sich die alles dominierende
Diskussion im Berichtsjahr um die Frage, unter welchen Rahmenbedingungen eine
Liberalisierung der Verpackungsentpflichtung zu einem funktionierenden Wettbewerb
fuhren kann.

Durch eine Novelle des Abfallwirtschaftsgesetzes (AWG) und eine neue Verpackungsver-
ordnung soll der Wettbewerb beim Verpackungsabfallrecycling verstarkt werden. Insbe-
sondere sollen — jetzt auch bei den Haushaltsverpackungen — andere Unternehmen dem
ARA-System Konkurrenz machen dirfen.

Das Verpackungsabfallrecht berlhrt in der Wirtschaft eine Vielzahl von Interessen. Die
produzierende (=abfiillende) Wirtschaft ist ebenso massiv betroffen wie der Handel und
die Verpackungshersteller, dazu kommen Entsorger, aber auch Industriebetriebe (Glas,
Papier), deren Produktion auf Sekundarrohstoffe angewiesen sind. Eine wichtige Betrof-
fenengruppe reprasentieren auch die Betriebe, in denen Verpackungsabfalle anfallen
(,gewerbliche Anfallstellen”). Nicht zuletzt melden sich die Gebietskorperschaften, stets
im Bemuihen angesichts steigender Ausgaben ihre budgetaren Engpasse auszuweiten,
als bestimmender Faktor der Sammelinfrastruktur zu Wort.

Die Herausforderung, die es zu bewiltigen gilt, ist also die Uberfiihrung der derzeitigen
faktischen Monopolsituation in eine Wettbewerbssituation. Dabei geht es nicht um die
Entsorgerebene, auf der Wettbewerb seit eh und je stattfindet, sondern um die soge-
nannte Systemebene, also die Unternehmen, die den durch die Verpackungsverordnung
verpflichteten Unternehmen eine Entpflichtung anbieten.

Grundsatzlich sind die positiven Effekte von fairem Wettbewerb zu begriil3en.

Der Verband hat sich daher im Vorfeld der Begutachtung so positioniert, dass Wettbe-
werb auf allen Ebenen grundsatzlich beflirwortet wird. Freilich darf die Einflihrung des
Wettbewerbs auf der Systemebene nicht dazu flihren, dass der Wettbewerb auf der Ent-
sorgerebene schwindet, weil dann in Sachen Wettbewerbsintensitat per Saldo nichts
gewonnen ware.

Hinzu kommt ein zweites, ebenso wichtiges Postulat: Die Einfiihrung des Wettbewerbs
auf Systemebene soll nicht dazu fiihren, dass ,die Zahler” (das sind aus unserer Sicht
jene Unternehmen, die die Lizenzbeitrage fir die entpflichtenden Systeme abfiihren
oder tragen) ihren derzeit hohen Einfluss auf die Art und Weise der Sammlung und Ver-
wertung der Verpackungsabfille verlieren.

Auch wenn schon einige Vorschlage und Forderungen im Vorfeld der Begutachtung auf-
gegriffen wurden, blieb bis zuletzt die Grundfrage offen, wie wettbewerbsbasierte
Modelle mit dem Postulat, dass die Zahler Einfluss auf die Kostenstrukturen (Ownership
der Wirtschaft) behalten sollen, unter einen Hut gebracht werden kénnen.
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Die bewahrte Umsetzung der Produzentenverantwortung durch die bestehenden, wirt-
schaftsgetragenen Sammel- und Verwertungssysteme zur Gewahrleistung der Gestal-
tungs-, Steuerungs- und Kontrollmdglichkeiten der betroffenen Wirtschaft und zur
Sicherstellung nachhaltig niedriger Kosten fiir Wirtschaft und Konsumenten muss dabei
gesichert bleiben.

Das Wettbewerbsprinzip soll das Prinzip der Zahlerkontrolle aber nicht ersetzen, sondern

erganzen. Essentiell ist, dass das bestehende hohe Niveau sowohl in wirtschaftlicher,

abfallwirtschaftlicher als auch in 6kologischer Hinsicht gewahrt bleibt.

Fiir den Verband ist daher die Frage, wie der Einfluss der Zahler auf das Gesamtgebilde

gesichert ist, ein wesentlicher Mal3stab bei der Bewertung der geplanten Regelungen.

Bei aller positiven Grundstimmung zum Wettbewerb als Motor der Innovation und der

Kostensenkung darf nicht Gibersehen werden, dass es sich um einen Bereich handelt, der

von besonderen Faktoren gepragt ist:

W Jener Bereich, in dem das Gros der Kosten anfallt, namlich die Infrastruktur fir die
haushaltsnahe Sammlung der Verpackungsabfélle, ist einem echten Wettbewerb aus
politischen Griinden tberhaupt nicht zugéanglich!

Die Politik wiinscht keine ,Verkiibelung” der Stadte und Dérfer durch parallele Sam-
melinfrastrukturen.
Es wird daher immer nur eine Infrastruktur eines Systems geben.

B Die Gesamtkosten der Wirtschaft hdngen auch davon ab, wie dicht die Struktur (Zahl
der Aufstellungsplatze, Abholfrequenz etc.) sein muss und wie viele Fraktionen (Glas,
Papier, Kunststoff, etc.) extra gesammelt werden miissen. Ein von den Zahlern getra-
genes (Non-Profit-)System wird sich in diesem Bereich - auch gegeniiber der Geneh-
migungsbehdrde — anders positionieren als ein System, das mdglichst viel Umsatz
machen machte.

B Ganz entscheidend fiir die Akzeptanz in der Wirtschaft ist, dass die Teilnahmequote
am System oder an den Systemen hoch ist. Nicht-Teilnahme bedeutet Trittbrettfah-
ren. Sinkt die Teilnahmequote, steigen die von den redlichen Teilnehmern zu zahlen-
den Lizenzentgelte, was Trittbrettfahren noch einmal - rein finanziell gesehen - attrak-
tiver erscheinen lasst. Die derzeitige Situation zeichnet sich durch eine geringe Tritt-
brettfahrerquote aus. Es darf nichts unternommen werden, was diese gefahrdet, oder,
anders gesagt, es missen ausreichende Vorkehrungen dafiir getroffen werden, damit
die Trittbrettfahrerquote so niedrig wie heute bleibt.

B Eine wichtige Determinante der von der Wirtschaft zu tragenden Gesamtkosten bildet
auch die Qualitat des Sammelguts. Eine gute Sammelqualitdt minimiert die Kosten,
wahrend ein hoher Anteil von Fremd- und Storstoffen die Kosten in die Hohe schnel-
len lasst. Daher hat die Wirtschaft ein besonderes Interesse daran, dass alle Beteilig-
ten - Konsumenten, gewerbliche Anfallstellen, Kommunen und Privatentsorger - bei
der Optimierung der Sammelqualitdt an einem Strang ziehen.

Im Vorfeld der Versendung der Begutachtungsentwiirfe hat die Wirtschaft auch darauf
gedréangt, dass kleine Unternehmen nicht benachteiligt werden diirfen. Solche Benachteili-
gungen konnten passieren, wenn die Lizenztarife nicht transparent sind, weil sie z.B. im Ein-



zelfall auszuhandeln sind. Die Entwiirfe versuchen diesem Anliegen durch eine Verpflich-
tung zur Veroffentlichung der Tarife und ein Rabattierungsverbot Rechnung zu tragen.
Entwicklungen in Deutschland bestatigen, dass es sich bei den oben genannten Beson-
derheiten nicht um theoretische Aspekte handelt!

Allgemein wird davon ausgegangen, dass in Deutschland die Lizenzentgelte signifikant
teurer, die Trittbrettfahrerquoten hoher und die Sammelqualitdten schlechter als in
Osterreich sind. Insofern wird davor gewarnt, in Osterreich ,deutsche Verhaltnisse” ein-
treten zu lassen.

Ein weiteres wesentliches, heftig umstrittenes Thema ist die Vergltung des Aufwands
der Gemeinden und Stadte fiir Verpackungen, die im Restmiill anfallen. Zunachst war
vorgesehen, dass die Wirtschaft den Gebietskdrperschaften fiir samtliche dieser Verpa-
ckungen den vollstandigen Aufwand ersetzen soll. Eine Studie berechnete die von der
Wirtschaft zu tragenden Kosten in der Hohe von annahernd 60 Mio. € pro Jahr. Die
Begutachtungsentwiirfe berticksichtigen den Umstand, dass Verhandlungen zwischen
Kommunen und Wirtschaft noch nicht zu einem Kompromiss gelangt sind, und tberlas-
sen die Festlegung der Parameter fiir die Kostenvergiitung einer Verordnung, die vom
BMLFUW und dem BMWFJ im Einvernehmen zu erlassen sind.

Neue finanzielle Belastungen sieht der Entwurf auch durch die vorgeschlagene Erho-
hung der ,Abfallvermeidungsabgabe” von 3 Promille auf 1 Prozent vor, die mit Nach-
druck abgelehnt wird.

Gleichzeitig hat der Verband daher klare Regelungen im Bereich der haushaltsnahen
und gewerblichen Verpackungssammlung und -verwertung gefordert.

Aus Sicht der Brauwirtschaft bedeutsam ist auch die Festlegung der Primarverpflichte-
ten, welche nach den Vorstellungen des Umweltministeriums bei den Abflllern (und
Abpackern bzw. Importeuren) angesiedelt sein sollen. Eine Vor- oder Nachlizenzierung
auf Herstellerebene oder durch den Handel wéare damit aber nicht mehr méglich! In der
Praxis fiihrt dies zu erheblichen Erschwernissen, namentlich fiir den Bereich Glas. Daher
muss eine Anpassung der Entwiirfe mit mehr Gestaltungsfreiraum erfolgen.

Schwere verfassungsrechtliche Bedenken bestehen auch gegen die vorgesehene Ver-
pflichtung der gewerblichen Anfallstellen, ihre Verpackungen an Systeme weiterzuge-
ben, weil damit ohne sachliche Rechtfertigung in das Eigentumsrecht der Gewerbebe-
triebe eingegriffen wird, denen andere Dispositionsmdglichkeiten genommen werden.
Die Moglichkeit, sich der guinstigsten Entsorgungsvariante zu bedienen, wird den Unter-
nehmen genommen.

Nachdem sich langwierige und - nicht nur auf der Sachebene - schwierige Verhandlun-
gen zwischen den Vertretern der Wirtschaft einerseits und dem Umweltministerium, den
Stadten und Gemeinden sowie auch dem Wirtschaftsministerium, auch unter zeitweiser
Beteiligung der Bundeswettbewerbsbehorde, andererseits, liber das gesamte Halbjahr
hingezogen hatten, war zuletzt wegen des Auslaufens der Legislaturperiode Druck in die
Gesprache gekommen.
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Zum Zeitpunkt der Drucklegung dieses Berichts sieht es nach folgendem Ergebnis aus:
Es wird voraussichtlich ab 1.1.2015 auch im Haushaltsbereich zu Wettbewerb im Ent-
pflichtungsbereich kommen. Die im AWG und der Verpackungsverordnung verpflich-
tend zu erflillenden Quotenvorgaben fiir die Sammlung und Verwertung werden gegen-
Uber dem Status quo nicht erhoht werden. Als Wermutstropfen auf der Kostenseite wird
es allerdings zu Zahlungen an die Gebietskorperschaften kommen, die damit die Fehl-
wiurfe von Verpackungen in die Restmillsammlung abgegolten erhalten. Mit Tarifaus-
wirkungen fur die Unternehmen in Hohe von etwa 15 Prozent wird aus diesem Titel zu
rechnen sein.

Offen blieb bis zuletzt die Leitsystementscheidung. Demnach wird die Frage, ob eine
einheitliche Sammelsysteminfrastruktur aufrecht bleibt, oder es zu regional unterschied-

lichen Modellen kommt, politisch entschieden.
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VIll, Aus- und Weiterbildung o d

Weltweit einzigartige Ausbildung

zum Biersommelier 2
Der Verband der Brauereien Osterreichs bietet seit Mai 2007 ein weltweit einzigartiges
Ausbildungsprogramm zum zertifizierten Biersommelier an. Ein Biersommelier bietet -
eine umfassende Bierberatung des Gastes sowie der Gastronomen auf Basis fundierten 3 o ]
theoretischen Wissens und solider praktischer Erfahrung. |
Bei {iber 1000 verschiedenen Bieren allein in Osterreich fallt die Wahl oft schwer — man- @
cher Biertyp eignet sich eben besser als Begleitung flir gewisse Gerichte als ein anderer. "
Die vollendete Harmonie von Speise und Bier zu gewahrleisten, stellt eine von vielen i o ¢
Herausforderungen fiir den Biersommelier dar. Professionelles Kellermanagement auf
der Basis von Einkauf, Lagerung, Schankhygiene und Verwaltung, Kalkulation und Ver- A -
kauf gehort genauso zu den vielfaltigen Aufgaben eines profund ausgebildeten Bierex- -
perten wie Zapftechnik und fachgerechtes Service. 5

™
Bierige Feinschmecker - T oy
Die ,Ausbildungs- und Priifungsordnung fiir die Ausbildungsreihe BIER-JUNGSOMME- ’
LIERe, BIERSOMMELIERe und DIPLOM-BIERSOMMELIERe"” ist seit 1. Dezember 2006 ein
offizielles Bildungsangebot der Osterreichischen Brauwirtschaft fiir die Unterrichtsge-
genstande ,Bierkenner” an Landesberufsschulen bzw. ,Bierpraktikum” an Berufsbilden-
den Hoheren Schulen. a
2012/2013 werden an folgenden Schulen Bier-Jungsommeliers ausgebildet: -~ 0
B Hohere Bundeslehranstalt flir wirtschaftliche Berufe Amstetten
B Hohere Lehranstalt fiir wirtschaftliche Berufe Biedermannsdorf ~ a =
B Landesberufsschule fiir das Gastgewerbe Geras s
B Tourismusschulen Bad Gleichenberg Ba

B Tourismusschulen Salzburg Klessheim

B Hohere Bundeslehranstalt fiir Tourismus Retz

B Hohere Bundeslehranstalt fir wirtschaftliche
Berufe St. Polten

B Hohere Lehranstalt fiir wirtschaftliche Berufe

Tilrnitz
B Landesberufsschule fiir Tourismus Waldegg
W Berufsschule fiir Gastgewerbe Wien Langen-
feldgasse
B Zillertaler Tourismusschulen Zell am Ziller

il &
Schiilerinnen und Schiiler der JLW- A -
Amstetten brauen Bier .y
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Dieser oOsterreichische Ausbildungsweg ist weltweit einzigartig. Neben der Vermittlung
von Bierwissen auf hochstem Niveau bereichern Praktika, Hausarbeiten und eine umfas-
sende Fachlekture diesen Kurs.

Im Geschaftsjahr fand eine Evaluation der Ausbildung Bier-Jungsommelier statt. Darauf
basierend wurde die Priifung zum Bier-Jungsommelier durch den Verband der Brauereien
Osterreichs an den Schulen gemeinsam mit Lehrern und Priifern im Rahmen eines vom
Verband initiierten mehrtagigen Lehrer-Fortbildungsseminars inhaltlich und organisato-
risch prazise definiert.

Zudem Ubernahm eine Expertengruppe im Verband die Aufgabe, die Ausbildungs- und
Prifungsordnung hinsichtlich der zweiten Ausbildungsstufe Biersommelier zu (berar-
beiten, um so den vielfachen Wunsch der 6sterreichischen Brauereien, auch au3erschu-
lisch qualitatsgesicherte Biersommelier-Ausbildungen anbieten zu kdnnen, zu erfiillen.
Der Pilot-Kurs zur Vorbereitung zur Priifung zum Biersommelier im April 2013 ging sehr
erfolgreich lber die Buhne, was durch die beeindruckenden Ergebnisse der ersten Pri-
fung zum , Biersommelier” durch den Verband der Brauereien unterstrichen wurde.

Die aus dem Pilot-Kurs gewonnenen Unterlagen werden seither allen durch den Ver-
band der Brauereien Osterreichs und dem Bund &sterreichischer Braumeister und Brau-
techniker autorisierten Ausbildnern zur freien Verwendung und Adaptierung fiir ihr
Kursangebot zur Verfligung gestellt.

Die Ausbildungsstufen:

1) Bier-Jungsommelier

An diversen osterreichischen Landesberufsschulen und Berufsbildenden Hoheren Schu-
len wird der Gegenstand ,Bierpraktikum” bzw. ,Bierkenner” angeboten. Fir die Bier-
Jungsommelier-Ausbildner wurde auf www.bierserver.at ein eigener Downloadbereich
geschaffen, wo die jeweils aktuellste Auflage des Skriptums ,Bier wissen” und der Fra-
gebogen fir die Bier-Jungsommelierpriifung bereitgestellt werden.

Erfolgreiche Absolventen dieser Unterrichtsgegenstande sind dazu eingeladen, zum
Abschluss ihrer Ausbildung und nach Vorlage einer Projektarbeit eine Priifung zum Bier-
Jungsommelier vor einer Priifungskommission der ausbildenden Schule und des Ver-
bandes der Brauereien abzulegen. Diese besteht aus einer miindlichen sowie mehreren
praktischen Prifungen.

2) Biersommelier

Erfolgreiche Absolventen des Kurses ,Biersommelier”, angeboten von autorisierten
Schulungsanbietern in Kooperation mit einer dsterreichischen Brauerei, sind dazu einge-
laden, unter Vorsitz eines Vertreters des Verbandes der Brauereien eine Prifung zum
.Biersommelier” abzulegen. Die Priifung beinhaltet eine Projektarbeit, eine schriftliche
und miindliche sowie praktische Priifungen.



Mit dem Zertifikat Bier-Jungsommelier sowie einer flinfjahrigen Praxis (inklusive Lehr-
zeit bei Lehrberufen) bzw. einer erfolgreich abgeschlossenen Hotelfachpriifung und zwei
Jahren Praxis flir Abganger des Hotel- und Gastgewerbes, kann die Priifung auch ohne
Teilnahme am Kurs Biersommelier abgelegt werden. Wird diese Priifung bestanden,
erhalt der Absolvent ein Zertifikat, das ihn berechtigt, die Bezeichnung ,Biersommelier”
auch sichtbar mittels eines Abzeichens zu tragen.

3) Diplom-Biersommelier

Die Ausbildung zum Diplom-Biersommelier unter der Schirmherrschaft des Verbandes
der Brauereien Osterreichs erfolgt gemaR der Priifungsordnung der Doemens-Akademie
(www.doemens.org), wobei die Qualifikation zum Bier-Jungsommelier bzw. zum Bier-

sommelier die Ausbildung verkirzen.

Erster Osterreichischer Biersommelier-Staatsmeister

Die ersten Osterreichischen Staatsmeisterschaften der Sommeliers fiir Bier sind initiiert
vom Verband der Brauereien Osterreichs am 16. Februar 2013 in Obertrum/Salzburg
erfolgreich lber die Blihne gegangen. Insgesamt 23 Teilnehmer, immerhin zwei davon
weibliche Bier-Profis, stellten in einem harten wie fairen Wettkampf ihr Fachwissen (ber
osterreichische sowie internationale Bierkultur unter Beweis. Neben theoretischen
Kenntnissen, die mittels zweier schriftlicher Priifungen abgefragt wurden, mussten die
Kandidatinnen ihre Expertise rund um Hopfen und Malz praktisch demonstrieren. Dazu
zahlten u.a. vier Blindverkostungen zur Erkennung diverser Bierstile und Bierflavours
sowie eine Jahrgangsbier-Verkostung. Schlussendlich konnte der Salzburger Kreativ-
braumeister Markus Trinker den Titel mit nach Hause nehmen. Neben dem Sieger konn-
ten sich auch zwei Oberosterreicher, Hubert Hanghofer als Vizestaatsmeister und Ger-
hard Litzbauer als Drittplatzierter, direkt fiir das internationale Kraftemessen bei der
Weltmeisterschaft der Biersommeliers im Herbst in Miinchen qualifizieren, bei der zehn
osterreichische Biersommeliers (gesamt 50 Teilnehmer) an den Start gehen werden.

Der bierigste Wettstreit Osterreichs war vor allem eines: ein Festival heimischer sowie
internationaler Biervielfalt und Braukultur. Er soll kiinftig alle zwei Jahre alternierend zur
Weltmeisterschaft stattfinden.

Hubert Hanghofer, Markus Trinker,
Gerhard Litzbauer
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IX. Werbung und

Offentlichkeitsarbeit

Werbung

2012 betrugen die Aufwendungen fiir Werbung fiir Bier und alkoholfreies Bier gesamt €
18,6 Mio. Fir Bier allein wurde um € 17,45 Mio. geworben. Gegenlber dem Vorjahr

Werbeaufwand
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bedeutet dies eine Steige-
rung um 4,3 Prozent (Bier).
Die Ausgaben flir Werbung
fur alkoholfreies Bier stie-
gen um das Siebenfache
auf € 1,118 Mio. (2011:
€0,154 Mio.).

Bei
Werbeausgaben

den Angaben (ber

ist zu
berlicksichtigen, dass bei
dieser Erhebung von Niel-
sen Research Company
und Mediafocus nur Auf-
wendungen fiir klassische

Werbung, also Prospekte,

AulRenwerbung, Print- und elektronische Medien sowie Kino beriicksichtigt werden.

Sponsoring jeglicher Art wird in dieser Darstellung nicht erfasst.

Offentlichkeitsarbeit

Pressearbeit

Die personliche Betreuung der Journalisten der Osterreichischen und internationalen

Medien ist dem Verband seit jeher ein besonderes Anliegen und wurde auch im abge-
laufenen Geschaftsjahr, feder- und vorwiegend auch budgetfiihrend durch die Gesell-
schaft fiir Offentlichkeitsarbeit der dsterreichischen Brauwirtschaft erfolgreich weiterge-

fuhrt. Diese Zusammenarbeit mit den Journalisten bringt flr Osterreichisches Bier
immer wieder bier-kulturfreundliche redaktionelle Berichterstattung oder bierige Son-

dergeschichten.



Hier besonders zu erwahnen sind Genuss.Bier.pur, das erste deutschsprachige Publi-
kumsmagazin, das sich ausschlieRBlich mit Bier beschaftigt sowie die im Marz d.J. von
der OGZ - Osterreichische Gastronomie- & Hotelzeitung initiierte Verkostung alkoholfrei-
er Lager- und Weizenbiere mit entsprechender Publikation. Gerne untersttitzt wird auch
der mittlerweile zum vierzehnten Mal erschienene Bierguide von Conrad Seidl sowie das
dazugehorige Gratis-App fiir I-Phones und andere mobile Endgeréte.

Mittels zahlreicher Presseaussendun-
gen werden die Medien und Politiker
das ganze Jahr laufend (iber die Anlie-
gen der Osterreichischen Brauwirtschaft
informiert.

Ende November 2012 wurde zum
sechsten Mal an Bier in seiner schons-
ten Form erinnert. Der Verband verteilte
wieder 80 bierige Adventkalender
geflllt mit 24 Bierspezialitaten aus
Osterreich. Da die Ausgabe limitiert ist,
entwickelt sich der bierige Adventkalen-

der immer mehr zur ,Auszeichnung”

fir besonders bieraffine Journalisten und Politiker.

Auch im Berichtsjahr wurden wieder der vorliegende Jahresbericht des Verbandes der
Brauereien sowie die Broschiire ,Statistische Daten (iber die 6sterreichische Brauwirt-
schaft” (landesweit an ca. 600 Journalisten und Meinungsbildner mit einem bierigen
Ostergrul3) versandt.

Statistische Daten
iiber die dsterreichische
Brauwirtschaft

| 1980-2012 |

I3
W verband der Bravereien Osterd

an |
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bierNews

Dieser achtseitige Newsletter erscheint in
einer Auflage von 4500 Stiick mindestens
drei Mal im Jahr. Er richtet sich an Journalis-
ten, Politiker, Brauer, Meinungsbildner und
Bierfreunde. bierNews macht es sich zur Auf-
gabe, seinen Lesern all das mitzuteilen, was
diese immer schon (ber Bier, besonders aber
uber osterreichisches Bier, wissen sollten.

www.bierserver.at

Die Homepage des Verbandes der Brauerei-
en Osterreichs www.bierserver.at ist unange-
tastet DIE Adresse flir bierig interessierte
Internet-User.

Die bekannten und beliebten Seiten bieten
unter anderem allgemein Wissenswertes
Uber Bier, Kontaktmoglichkeiten und Infor-
mationen zu allen Osterreichischen Brauerei-

en und Gasthausbrauereien samt Verlinkung

zu deren Homepages, umfangreiche wirtschaftliche Daten, einen Foto- und Grafikpool,

wissenschaftliche Beitrdge und aktuelle Presseaussendungen des Verbandes.

Intensiv genutzt wird auch der Mitgliederbereich fiir Schulen, da dort alle - immer wie-

der aktualisierten - Unterlagen zur Ausbildung zum Bier-Jungsommelier zum Download

bereit liegen.

Google Maps

~|Mincheny
h A '. ’.‘*

-y
L' Brauereien L Gasthausbrauereien




Besonders beliebt auf dem Bierserver ist die auf Google-Maps basierende Osterrei-
chische Bierlandkarte. Der Bierfreund kann so die ihm néchstgelegene Brauerei zumin-
dest virtuell besuchen oder sich auch eine reale Bierreise zusammenstellen. B |

Brausilvester A
Am 30. September ist Brausilvester, der traditionelle Abschluss eines Braujahres. Ver- '
mehrt beginnt man sich auch in den Brauereien auf diesen Tag riick zu besinnen und fei-

ert Brausilvester im Betrieb oder mit Gastronomiepartnern. Die Abweichung des Brau- - r
jahres vom normalen Kalenderjahr hat ihren Ursprung im Mittelalter. Da es damals
keine kinstliche Kiihlung gab, durfte nur in der kalten Jahreszeit zwischen Michaeli
(29.9.) und Georgi (23.4.) Bier gebraut werden. Zudem werden im September das frische
Braugetreide und der Hopfen eingefahren, die Rohstoffe fiir die neue Brausaison. Noch :
heute halt sich daher der 30. September in vielen Brauereien als Bilanzstichtag und ist P ¢
ein Hohepunkt im Jahr der heimischen Brauwirtschaft.

2012 unterstiitzte der Verband die Brauereien und Gastronomiebetriebe bei ihren Feiern

zu Brausilvester. Auf www.brausilvester.at, Facebook und mittels Webpromotion wur-

den u.a. die diversen Events sowie

ronik * Jetzt ~ e Gefallt mir

ein Gewinnspiel beworben, bei dem Bl (sausivesier o
Wuzzler fiir die besten Vorsatze fir =

. Wir lieBen die Kronenkerken knallen und feierten
das kommende Bra uja hr gewonnen Brausilvester- mit unseren Kunden, Mitarbeitern und

Freunden!

werden konnten. Im Download-
Bereich wurden diverse Drucksorten,
vom Gastroplakat (auch in A3-Print-
form) bis hin zu Tischaufstellern,
Bierdeckel aber auch Pressetexte zur
individuellen Verwendung fiir Braue-

reien und Gastronomen zur Verfi-

Gefillt mir - Kommentieren - Teilen 02

3] Grausitvester

Happy New Bier! winschen die osterreichischen Brauer mit
Ihrem personlichen Bieroskop furs neue Braujahr,

gung gestellt. Ebenfalls angeboten
wurden ein Eventkalender, Bierosko-

pe zum Versand als virtuelle Gliick-

Cefallt mir - Kommentieren - Teilen 1l

wunschkarte sowie Klingeltone des

http: / fwww.brausiivester.at/em3/bieroskop.html

Brauwalzers und der Hopfen-Polka, P CEe O f

eingespielt von den Vienna Classical mit Segen von ganz aben..

Players. ptppocebopepipataroaadll 15

Brausilvester ist am 30.09. - leider yor et i h

nur ein Tag, der zudem auch nicht «::;:“

immer auf einen Samstag oder Frei- .

tag fallt. Und da es wohl noch einige

Zeit dauern wird, bis sich Brausil-

vester als ,offizieller” Feiertag mit - APy NEW BIER
e =

einem anschlieRenden arbeitsfreien

Gefallt mir - Kommentieren - Teilen 2

ﬁl Brausilvester

Tag etabliert hat, entstand die Idee,

Brausilvester in die ,Festwoche der
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2.5, Mai 2013, Wien I Am _II
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Biervielfalt” einzubetten. Auf vielfachen Wunsch wurde beschlossen, ab 2013 den
Aktionszeitraum auf zwei Wochen auszudehnen. Brausilvester ist nun eingebettet in
die ,Festwochen der Biervielfalt” (immer die letzte September- und die erste Oktober-

woche).

& Wiener Bierfest

Osterreichs Biere zu Gast in Wien: Anfang Mai 2013 fand zum vierten Mal das Wiener

Bierfest am Hof in der Wiener Innenstadt statt. Mehr als 35 Osterreichische Brauereien

zelebrierten Uber vier Tage heimische Biervielfalt. Mehr als 200 Biere reprasentierten

eindrucksvoll heimische Bierkultur. Der Verband der Brauereien unterstutzte das Fest

a organisatorisch sowie mit Presseaussendungen und der Ubernahme der Bewerbung des
Festes mittels einer StraBenbahn, die einen Monat lang quer durch Wien bierige Stim-
mung verbreitete.

™
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X. \{erband der Brauereien
Osterreichs

Der Verband der Brauereien Osterreichs ist die Interessenvertretung der osterrei-
chischen Brauwirtschaft. Er besteht in seiner heutigen Form seit dem 15. Juli 1947
und vertritt die groRte Sparte der heimischen Lebensmittelindustrie im Rahmen des
Fachverbandes der Nahrungs- und Genussmittelindustrie der Wirtschaftskammer Oster-
reich.

Im Verband wirken gewahlte Funktionare und Mitarbeiter der Wirtschaftskammer im
Dienste der Brauwirtschaft zusammen. Das gemeinsame Ziel ist ein wirtschaftliches,
rechtliches und sozialpolitisches Umfeld, in dem die Brauereien bestmdgliche Rahmen-
bedingungen fiir ihr unternehmerisches Handeln vorfinden.

Zentrale Aufgabe des Verbandes der Brauereien ist die Vertretung der Interessen der
Branche, in der Wirtschaftskammer und nach auf3en. Ansprechpartner des Verbandes
sind vor allem Behdrden und Sozialpartner, andere Einrichtungen der Interessenvertre-
tung, politische Parteien und Medien, aber auch die gesetzgebenden Koérperschaften.
Neben der Interessenvertretung sieht sich der Verband der Brauereien aber auch als

About Seer

History

QUICK FACTS
Eounded Ir 1558 and 02 In Srussss, The Brewers of Sun
Eurcpean brewing sectar b ihe Suropear TONE 3N NIRMITONI! Granieatons.
aisociations from EU Membar Statas, vay, Switzeriand ard Turkey
S0 3 COLNTTY ON IM8 Mmap Delaw or vigh 1 e caas

Cument Membars are INe RANON3 Brewens
To view the Somplets RETof members ciek

About Beer

- Brewed for thousands of years,

« A natural product with many
healin banefits

= Four basic agricuftual
Ingredients

- An excefient complement to food

- Euro ~mtuomsnumrm

neiagia 3 of Tre SreaeE of ELops
TNers, Deer proJucert and

EBC s pernaps best known fr th
TENAE

sun3sd in 1347, the European Srawery Convention (ESC) i the &
P tefs of “fac m crea
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Sy promaoting 188 Irlereels and a0vieing the SU NStRUTONS 300 In !'\“Jﬂ A3l Qrgarisatans on 31 aspacts of poloy and Bgielaon
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LATEST UPDATES

25042013 | News Releases I
Europe’s brewers repor signiicant
“Beer Pledge’ 'eEE ON OCCaskon
of the 12th EU Alcohol and Heallh
Forum Pienary meeting

12042013 | News Releates

Bulding a pom future fof Eumpe‘l—
SME brewers

4NM2r2012 ! News Releazes
Partament approves DIl damaging
French beer cuiture

26N 12012 | News Redesses

The Brewers of Europe elects new
President

231172012 | News Redeases

Faces of Srewing 2012 winners
announced

» Read more




Servicestelle fiir seine Mitglieder. Dazu gehoren inshesondere die personliche Beratung,
laufende Rundschreiben, Unterstiitzung bei Musterprozessen und spezielle Rechtsbera-
tung.

Der Verband der Brauereien Osterreichs ist aber auch Plattform fiir internationale Bran-
chenkontakte, beispielsweise als Stimme im europaischen Brauereiverband ,The Bre-
wers of Europe” (www.brewersofeurope.org).

Der 1958 gegriindete Dachverband mit Sitz in Briissel vertritt die Interessen der europa-
ischen Brauwirtschaft gegeniber den Institutionen der Europaischen Union und interna-
tionalen Organisationen. Mitglieder sind derzeit die nationalen Brauereiverbande der
EU-Mitgliedstaaten sowie von Kroatien, Norwegen, der Schweiz und der Tiirkei.
Aufgabe von ,The Brewers of Europe” ist es, ein Umfeld sicherzustellen, dass es der
europaischen Brauwirtschaft ermdglicht, unbehindert, wirtschaftlich und verantwor-
tungsvoll Bier zu brauen und zu vertreiben.

Die Hauptanliegen sind

W das Eintreten flr einen maBvollen und verantwortungshewussten Bierkonsum als Teil
eines ausgewogenen, gesunden und geselligen Lebensstils,

B die Forderung von Initiativen zur Information der Konsumenten Uber die moglichen
Vorteile eines malvollen Bierkonsums und tber das Risiko von Alkoholmissbrauch,

B die Unterstlitzung unabhangiger Forschungsarbeiten zu den Themenfeldern Bierkon-
sum/Gesundheit/Verhalten einerseits und Qualitat/Sicherheit in der gesamten Liefer-
kette andererseits,

Bl die Forderung unabhangiger Selbstregulierung als wirksame und glaubwiirdige Alter-
native zu gesetzlichen MaBnahmen zur Kontrolle des Konsums,

B der Kampf gegen Verzerrungen bei der Biersteuer in ganz Europa,

B die Vertretung der Interessen der 2,5 Millionen direkt oder indirekt durch die europai-
sche Brauwirtschaft Beschaftigten sowie

W die Sicherstellung der traditionellen, kulturellen und sozioékonomischen Rolle der
beinahe 4.000 europaischen Brauereien, von denen 95 Prozent KMUs sind.
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Organe und Ausschiisse des Verbandes der Brauereien

1 LENKUNGSAUSSCHUSS
| Obmann: Mag. Siegfried MENZ
Obmann-Stellv.: KR Dr. Heinrich Dieter KIENER
‘ Obmann-Stellv.: KR DI Dr. Markus LIEBL
Obmann-Stellv.: Ewald POSCHKO, MBA

(Obmann der Sektion Mittelstandsbrauereien)

GF Heinz HUBER

Dr. Andreas HUNGER
Dr. Klaus MOLLER
Mag. Josef PACHER
Ing. Josef RIEBERER
Mag. Karl SCHWARZ
Mag. Josef SIGL

Dr. Karl STOHR

Ehrenobmanner.: Dr. Christian BEURLE
KR Johann SULZBERGER

ARBEITSGRUPPE OFFENTLICHKEITSARBEIT
Andreas STIEBER; Vorsitz

Rudolf DAMBERGER
Veronika FIEREDER (bis Oktober 2012)
- Markus HAMMERLE (bis Janner 2013)

Reinhard HAMMERLE (ab Janner 2013)

o Thomas JANSEL

' Dr. Torsten PEDIT
Dr. Bettina RABITSCH (ab September 2012)
Dr. Gabriela Maria STRAKA, MBA (ab Marz 2013)
Mag. Birgit TOMKA (vorm. HESSEL)
Sabine TREIMEL
DI Dr. Andreas URBAN

ARBEITSRECHTLICHER AUSSCHUSS UND
VERHANDLUNGSKOMITEE FUR ARBEITSRECHTLICHE BELANGE

Mag. Peter KEPPELMULLER; Vorsitz

Mag. Clemens AIGNER
Mag. Andrea AUER
GF Heinz HUBER
- Mag. (FH) M.A. Daniela KALS (ab Juni 2013)
Mag. Siegfried MENZ
Mag. Clemens PIESLINGER
Mag. Werner PREINIG
Ing. Josef RIEBERER
; , Dr. Christoph SCHERIAU
\ ' DI Karl Theodor TROJAN

N - TECHNISCHER AUSSCHUSS
Dipl. Brmst. Christian POPPERL; Vorsitz

Brmst. Manuel DUREGGER
Dr.-Ing. Clemens FORSTER
DI Tobias FRANK
™\ DI Ralf FREITAG
. DI Rudolf FUHRER
DI (FH) Peter KAUFMANN
DI Axel KIESBYE
- DI Hermann KUHTREIBER
. Brmst. Raimund LINZER
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STEUERAUSSCHUSS
Mag. Siegfried MENZ; Vorsitz

Mag. Clemens AIGNER &
Dkfm. Josef EBNER

Kurt GANHOR

Mag. Eva-Maria LECHNER A @9
Prok. Kurt REITER

Dr. Doris SCHERIAU

Dr. Karl STOHR

DI Karl Theodor TROJAN

VERTRETUNG DES VERBANDES IN DEN AUSSCHUSSEN DES EUROPAISCHEN L
BRAUEREIVERBANDES (BOE)

General Assembly Mag. Siegfried MENZ
KR Dr. Heinrich Dieter KIENER
KR DI Dr, Markus LIEBL
Ewald POSCHKO, MBA
Mag. Jutta KAUFMANN-KERSCHBAUM

Secretaries General Mag. Jutta KAUFMANN-KERSCHBAUM
Fiscal Kurt GANHOR
Environment Dr.-Ing. Clemens FORSTER
B L |
Organe der Gesellschaft fir Offentlichkeitsarbeit der | E o
osterreichischen Brauwirtschaft
VORSTAND
Mag. Siegfried MENZ
KR Dr. Heinrich Dieter KIENER
KR DI Dr. Markus LIEBL
Ewald POSCHKO, MBA
ARBEITSAUSSCHUSS ;
Andreas STIEBER; Vorsitz
Rudolf DAMBERGER
Veronika FIEREDER (bis Oktober 2012)
Markus HAMMERLE (bis Janner 2013)
Reinhard HAMMERLE (ab Janner 2013) : o

Thomas JANSEL

Dr. Torsten PEDIT

Dr. Bettina RABITSCH (ab September 2012)

Dr. Gabriela Maria STRAKA, MBA (ab Marz 2013)

Mag. Birgit TOMKA (vorm. HESSEL) ) t
Sabine TREIMEL i
DI Dr. Andreas URBAN " =

RECHNUNGSPRUFER FUR VERBAND UND GESELLSCHAFT

Dkfm. Josef EBNER
Ewald POSCHKO, MBA

41



™

VERBANDSBURO

Verband der Brauereien Osterreichs
Zaunergasse 1-3, 1030 Wien

Tel. +43 (0)1 7131505, Fax: +43 (0)1 7133946
getraenke@dielebensmittel.at

www.bierserver.at

v.l.n.r.

Angelika HAFNER

Annemarie LAUTERMULLER, Bakk. phil.

Dr. Johann BRUNNER

Mag. Jutta KAUFMANN-KERSCHBAUM, Geschéftsfiihrung
Andreas LICHAL

Susanne EILMER

Heinrich WERNER
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