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l. Der osterreichische
Biermarkt.

Betriebsstruktur und Ausstofs

Die Anzahl der Brauereien in Osterreich ist 2014 gegen-
Uber 2013 wieder gestiegen. Insgesamt wurden im
Vorjahr in 198 dsterreichischen Braustatten mehr als
1.000 verschiedene Biere gebraut.

Die Einteilung der Braustatten bezogen auf ihre Anteile
am GesamtausstoB in 5 BetriebsgréBenklassen ergibt
flr 2014 folgendes Bild:
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Osterreichs Brauereien 2014

Grofenklasse Anzahl der Betriebe Anteil am Gesamtausstof
(nach hl) (in Prozent)

> 500.000 8 76,9

100.000 bis 500.000 6 12,5

50.000 bis 100.000 6 50

20.000 bis 50.000 9 3,4

< 20.000 169 2,2

GESAMT 198 100
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Die osterreichische Brauwirtschaft

Fldche Einwohner
km? in Mio
Osterreich 2014 83.885 rund 8,5
EU-Gesamt 2013 4.381.324 507,4
* Quelle: The Brewers of Europe
2014
in 1.000 hl
Gesamtausstof§ 9.229
Exporte 739
Inland 8.489

GesamtausstofS Anzahl der Anzahl der
in Mio hl Braustdtten Brauunternehmen
9,0 198 189
390,0 * 5.665 *

Verdnderung gegentiiber dem Vorjahr
+/- Prozent

+0,03
+ 8,0
-0,6
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Mit einem GesamtausstoB von 9.229.039 hl verzeichnete
die 6sterreichische Brauwirtschaft 2014 eine Absatzsteige-
rung von 0,03 Prozent gegenuber 2013. Die Exporte haben
um 8 Prozent zugenommen. Beim InlandsausstoB wurde ein
leichter Rickgang um 0,6 Prozent verzeichnet.

Entwicklung des Bier-Pro-Kopf-Verbrauches
Liter pro Jahr
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Biersorten

Osterreichisches Bier wird nach den Regeln des 6sterreichi-
schen Lebensmittelbuches (Codex Alimentarius Austriacus)
gebraut. Die dsterreichischen Brauereien stellen seit eh
und je Bier nach traditionellen natirlichen Methoden her.
Gentechnisch veranderte Hefe beispielsweise wurde nie

in 6sterreichischen Brauereien verwendet. Gleiches gilt fur
das bei der Bierherstellung in Osterreich verwendete Malz
und den eingesetzten Hopfen. Dies wird auch in Zukunft

so bleiben.

Der 6sterreichische Konsument bleibt seinen Bieren

Entwicklung des Pro-Kopf-Verbrauches
von Bier in Osterreich

Bier ist unbestritten das Volksgetrank Nummer 1 und damit
auch unangefochten der Osterreicherlnnen liebster Durst-
I6scher.

Herr und Frau Osterreicher haben im Jahr 2014 durchschnitt-
lich 105 Liter (vorlaufige Zahl) Bier getrunken; dies bedeutet
im weltweiten Vergleich den 2. Platz hinter Tschechien.
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weitgehend treu. Die Anteile der Biersorten in Prozent am
InlandsausstoB sind daher teilweise nur sehr geringen
Schwankungen unterworfen. Absatzsteigerungen konnten
alkoholfreies Bier mit 30,9 Prozent, sonstiges Vollbier mit
3,7 Prozent, Bockbier mit 1,3 Prozent erzielen. Alle weiteren
Biersorten mussten AbsatzeinbuBen hinnehmen, wobei die
starksten mengenmaBigen Absatzverluste Schankbier mit
7.4 Prozent, alkoholhaltige Radler mit 9,5 Prozent, Weizen-
bier mit 5,2 Prozent, Spezialbier mit 6,5 Prozent erlitten.
Leichte Rickgange verzeichneten noch Pilsbier mit 1,8
Prozent, Lager/Marzenbier mit 0,5 Prozent und Leichtbier
mit 4,4 Prozent.

Die Aufgliederung der Bierabsatzmengen nach Sorten zeigt
flr 2014 folgendes Bild:

Inlandsanteile der Biersorten

in Prozent
2004: R o
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Hier ist zu beachten, dass alle Biere zwischen 11°und 16°
Stammwirze gemaB Codex Vollbiere sind. In dieser Dar-
stellung werden sie abzliglich der bereits als Spezialsorten
erfassten Biere dieses Stammwiurzebereiches (Pils, Weizen,
Spezial, Lager) ausgewiesen und beinhalten daher Premi-
umbiere sowie sonstige Sondersorten. 15,2 Prozent des
gesamten Osterreichischen BierausstoBes entfallen auf
sonstige Vollbiere (1990: 21,5 Prozent).

Gebindearten

Die Gebinde betreffend konnten folgende Gebindearten
2014 Absatzsteigerungen erzielen: 0,33 | MW Flaschen um
1.7 Prozent, Tankbier um 4,1 Prozent, 0,5 | Einweg um 8,4
Prozent und andere Flaschen um 16,8 Prozent. Alle anderen
Gebindearten mussten Absatzrickgange hinnehmen, ins-
besondere Fassbier um 2,5 Prozent.

Der Anteil des Flaschenbieres stieg um 0,5 Prozentpunkte
auf 52,9 Prozent. Der Inlandsausstof3 von Flaschenbier
absolut betrachtet lag mit 4.384.000 hl um 0,2 Prozent

2014: = -
e

Lager-Mdrzen
63,2

Vollbier
15,2

Bockbier 24
0,2 ’

unter dem des Vorjahres.

2014 betrug der Fass- und Tankbieranteil gemessen am
InlandsausstoB 23,8 Prozent und war damit anteilsmaBig
wieder ricklaufig. MengenmaBig lag der Fass- und Tankbier-
inlandsausstoB mit 2.021.000 hl um 2,3 Prozent unter dem
des Vorjahres.

Der Dosenbieranteil (inkl. PET-Flaschen) erlebte im Jahr
2014 einen Rickgang von 2,1 Prozent. Der Anteil reduzierte
sich von 23,0 auf 22,7 Prozent. In dieser Statistik sind PET-
Flaschen in einem geringen Umfang enthalten.

Verpackungsanteile

Osterreichisches Bier wird gréBtenteils in Mehrwegge-
binden auf den heimischen Markt gebracht. Der Mehrweg-
anteil betrug 2014 nicht ganz 70 Prozent. Dieses Ergebnis
zeigt einmal mehr, dass sich die dsterreichischen Brauer
ihrer Umweltverantwortung bewusst stellen, nicht zuletzt
auch was die Frage der von ihnen in Verkehr gesetzten
Verpackungen betrifft.



Verpackungsanteile des Osterreichischen BierausstofSes im Inland

in Prozent

2004:

0,331
Flaschen

and.
Flaschen
0,2

Absatzstruktur

Betrachtet man die Inlands-Absatzstruktur flr Bier flr das
Jahr 2014, so war auf den Lebensmittelhandel ein Anteil

Anteil am Inlandsabsatz

in Prozent
Jahr Nicht organisierter Organisierter
Handel Handel

1985 10 40
1990 7 47
1995 4 54
2000 3 59
2005 1 62
2006 1 63
2007 1 64
2008 1 65
2009 1 65
2010 1 66
2011 1 66
2012 0,5 67,5
2013 0,5 67,5
2014 0,4 68,6

2014:

and.
Flaschen
0,13

von 69 Prozent zu verbuchen. Der Anteil der Gastronomie
liegt nun bei 29 Prozent des in Osterreich produzierten
Bieres. Direktverkaufe an Letztverbraucher und Haustrunk
ergaben unverandert 2 Prozent.

Handel Gastronomie Letztverbraucher

gesamt etc.
50 43 7
54 40 6
58 37 5
62 34 4
63 33 4
64 33 3
65 32 3
66 31 3
66 31 3
67 30 3
67 30 3
68 30 2
68 30 2
69 29 2

Il. Sonstiger
Getrankemarkt.

Im vergangenen Jahr verzeichneten alle Getrankearten
Verluste. Der Inlandsabsatz von Bier erfuhr einen Riickgang
um rd. 100.000 hl oder - 1,2 Prozent. Der Inlandsabsatz von
Limonaden war mit 5,7 Prozent, der von Fruchtsaften und
Fruchtnektaren mit 6 Prozent, jener von Mineralwasser mit
2 Prozent und der von Eistee mit 6,5 Prozent riicklaufig. Der

Der osterreichische Getrdinkemarkt in Zahlen
Verbrauchswerte

2013
in 1.000 hl
Bier 9.005
Limonaden 7.529
Mineral- und Tafelwasser 7.739
Fruchtsdfte 2.505
Eistee 1.187
1. Alkoholfreie Getrdnke
2013
in 1.000 hl

MINERAL- und TAFELWASSER Importe
Verkauf 7.707
Import 866
Export 948
Mineral- u. Tafelwassermarkt ** 7.731
Pro-Kopf-Verbrauch (in Liter) 90,51
*vorldufige Werte  ** ausgehend vom Inlandsabsatz der Industrie
FRUCHTSAFTE
Inlandsabsatz von Industrie u. Gewerbe 2.505
Pro-Kopf-Verbrauch auf Basis des 2961

Inlandsabsatzes (in Liter)

ERFRISCHUNGSGETRANKE (Limonaden mit und ohne CO,)

Industrie * 6.528,8
Gewerbe (It. OSTAT) 500 **
Insgesamt 7.028,8
Importe 500 ***
Limonadenmarkt 7.528,8
Pro-Kopf-Verbrauch (in Liter) 89,11

* Inlandsverkauf (ohne Exporte) ~ ** geschdtzt ~ *** It. Canadean

B

Gesamtverbrauch ging um 2,5 Prozent auf rund 27,2 Mio hl
zurlck.

Der Pro-Kopf-Verbrauch der beliebtesten heimischen Durst-
I6scher lag 2013 bei 329,5 Liter und sank 2014 auf 321,3
Liter, was einem Verlust von 8,2 Liter oder - 2,5 Prozent
entspricht.

2014 Verdnderung gegeniiber
in 1.000 hl dem Vorjahr +/- Prozent
8.935 -0,8
7.158 -4,9
7.682 -0,7
2.357 -5,9
1.110 -6,5
2014 Verdnderung gegeniiber dem Vorjahr
in 1.000 hl +/-1.000 hl +/- Prozent
7.497 -210 -2,72
963 * -97 -11,2
860,9 * -87 -9,19
7.682 * - 49 -0,63
90,61 +0,11 +0,1
2.357 -148 -5,9
27,81 -1,81 -6,1
6.157,6 -371,2 -57
500 ** - -
6.657,6 -371,2 =55
500 *AA - -
7.157,6 -371,2 -4,9
84,41 -4,71 -5,3



2. Sonstige alkoholfreie Getrdnke

2013

in Tonnen
MILCH *
Vollmilch- & Magermilchabsatz inkl. des
bduerl. Konsums und Direktvermarktung 727.000
der Landwirte
Pro-Kopf-Verbrauch (in Liter) 83,41
KAFFEE
Import 69.537,2
Pro-Kopf-Verbrauch (in kg) 8,20 kg
TEE
Import **** 3.192
Pro-Kopf-Verbrauch (in kg) 0,37 kg

*Quelle: AMA  ** Prognosewert

3. Wein

Weinernte

Importe (ZTNr.22.04)
Exporte (ZTNr.22.04)
Weinmarkt
Trinkweinvorrdte per 31.7.

Pro-Kopf-Verbrauch (in Liter)

*** yorldufiger Wert ~ **** inkl. griiner Tee

* yorldufige Werte; Aufenhandelsdaten inkl. Schaumwein

Industrieller Verkauf von Limonaden 2014

inkl. Exporte

Cola

Krduter

Orange

Zitrus

Frucht

Bitter
Wellnessgetrdnke
Energy-Drinks
Sonstige
Insgesamt
Prozent-Anteil gesamt
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2013
in 1.000 hl
2.392
812,4
469,7
2.734,7
2.671
30,51
CO,-haltige Stille
in 1.000 hl
3.107,3 9,4
292,9 0
629,5 10
414 0
248,7 3,4
135,6 0
1.123,9 55,2
903 0
206,3 62,4
7.061,1 140,5
98,0 2,0

2014
in Tonnen

721.000 **

82,41 **

66.204,3 ***
7,78 kg ***

3.366 o+
0,39 kg ***

2014
in 1.000 hl
1.999
788,2 *
499,3 *
2.287,9
2.610
31,31

Gesamt

3.116,7
292,9
639,6

414
252,1
135,6

1.179,1

903
268,7

7.201,6

100

Verdnderung gegeniiber dem Vorjahr

+/- Tonnen +/- Prozent
-6.000 -0,8
-1,01 -1,1
- 3.332,90 -4,79
-0,42 kg -5,12
+174 + 5,45
+ 0,02 kg + 5,41

Verdnderung gegeniiber dem Vorjahr

+/-1.000 hl +/- Prozent

-393 -16,4

-24 -3,0

30 +6,3

-446,8 -16,3

-61 -2,3

+0,81 +2,6

CO,haltige Stille Gesamt
in Prozent

41,9 8,3 43,3
5,2 0 4,1
8,8 7,2 8,9
5,9 0 5,7
35 2,4 35
1,9 0 1,9
15,9 39,3 16,4
12,8 0 12,5
2,9 44,4 37
100 100 100

lll. Der AuBBenhandel.

Allgemeine Exportbestimmungen

Bierexporte sind grundsétzlich von der dsterreichischen
Biersteuer befreit. Was die erforderlichen Rohstoffe wie z.B.
Gerste oder Malz anbelangt, hatten Exportbrauereien - bei
Einhaltung der vorgeschriebenen Spielregeln —auch 2014
die Moglichkeit, diese Rohstoffe im Wege eines zollrecht-
lichen aktiven Veredelungsverkehrs vom Weltmarkt zu
beziehen.

Einfuhrabgaben auf Bier

Mit dem EU-Beitritt Osterreichs am 1.1.1995 wurde der
Zolltarif der Europaischen Gemeinschaft auch fir Waren-
einfuhren nach Osterreich wirksam. Der EU-Zolltarif sah zum
1.7.2001 bei der Einfuhr von Bier der Zolltarifnummer 22.03
einen Drittlandszoll von 3 Prozent vor, der gemaB Verord-
nung (EG) Nr. 2031/2001 der Kommission vom 6.8.2001

ab 1.7.2002 auf ,Null" gesetzt wurde.

Osterreichs Auenhandel mit Bier 1980 - 2014
in 1.000 hl

1.000

800

600

400

200
1980 1990 1995 2000 2005 2006
Importe 313 266 321 425 619 599
Exporte 246 482 665 474 591 666

*yorldufige Werte

Exporte

Im Berichtsjahr wurden laut Statistik Austria rd. 890.000 hl
Bier exportiert (vorlaufiges Ergebnis, bereinigt um den
aktiven und passiven Veredelungsverkehr). Dies bedeutet
eine Steigerung um 8,0 Prozent gegenuber dem Vorjahr. Der
Anteil der Bierexporte gemessen am GesamtausstoB belief
sich 2014 auf 9,9 Prozent.

Die Bierausfuhren in die EU verzeichneten ein Wachstum
von 15 Prozent auf insgesamt rd. 744.000 hl. Wichtigstes
Abnehmerland von dsterreichischem Bier innerhalb der EU
ist Deutschland mit 241.000 hl (+ 19,08 Prozent) vor Italien
mit 176.000 hl (- 1,65 Prozent) geworden, gefolgt von Slowe-
nien mit 75.000 hl (- 2,91 Prozent) und Ungarn mit 23.000 hl
(- 17,2 Prozent gegentiber dem Vorjahr). Die Exportlieferun-
gen nach Tschechien sind um 45,6 Prozent eingebrochen
und erreichten nur mehr 7.800 hl. In die Schweiz wurden
insgesamt rd. 45.000 hl exportiert, was einem Riickgang
von 44 Prozent entspricht.

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014*

632 600 616 615 673 684 619 655
895 565 668 696 713 708 823 888

11



Bierexporte
in 1.000 hl

Jahr Gesamtmenge EU-Gesamt Italien
1980 246 140 138
1990 482 142 134
1991 807 141 130
1992 729 159 140
1993 775 143 117
1994 1.005 127 111
1995 665 148 122
1996 710 240 128
1997 621 221 146
1998 508 252 142
1999 483 217 153
2000 474 246 198
2001 415 214 135
2002 486 278 111
2003 460 383 119
2004 589 494 84
2005 591 492 99
2006 666 557 99
2007 895 533 104
2008 565 430 103
2009 668 542 141
2010 696 552 165
2011 713 561 174
2012 706 551 185
2013 823 646 179
2014 ** 888 744 176

Ungarn Schweiz Deutschland GUS
58 22 0,3 0,2 *
133 31 3,5 6 *
216 38 5 34 *
202 47 5 55
200 46 7 197
213 52 5 236
96 26 11 97
46 32 84 153
55 31 44 116
42 27 41 29
63 28 25 3
81 30 28 12
57 31 67 7
82 30 164 9
85 33 109 15
191 40 126 14
125 37 135 25
163 47 117 12
114 49 121 14
63 53 107 18
111 51 110 14
57 64 127 11
56 55 115 14
36 57 120 11
28 80 203 9
23 45 241 7

Quelle: Statistik Austria ~ * Zusammenfassung der ehemaligen UdSSR-Staaten ~ ** vorldufige Zahlen

Anmerkung: 2003 wurde der Wert fiir die EU um die neuen Mitgliedsldnder ab 1.5.2004 bereinigt.

Importe

Die von der Statistik Austria verlautbarten vorlaufigen
Bierimporte erreichten 2014 insgesamt rd. 655.000 hl
und lagen damit um 5,86 Prozent Uber dem Vorjahr. Die
Importe aus der EU haben um 10,2 Prozent zugenommen

12

und erreichten insgesamt rd. 590.000 hl, wovon alleine auf
Deutschland 365.000 hl mit einer leichten Steigerung von
6.0 Prozent entfielen. Die Biereinfuhr aus Tschechien weist
eine Steigerung von 5,6 Prozent auf insgesamt rd. 99.000 hl
aus. Die Importe aus Mexiko sind gesunken und erreichten
rd. 55.000 hl (- 24,2 Prozent). Gemessen am Gesamtausstof3
2014 lag der Anteil der Importbiere bei 7,1 Prozent.

B

IV. Lohne und Gehalter/

Arbeitsrecht.

Lohnrunde 2014

Die Ausgangsforderung der Gewerkschaft PRO-GE, Gruppe
Brauer, wurde in der Form quantifiziert, dass die Lohne und
Gehalter im AusmaB des durchschnittlichen VPI zuziiglich
einer Reallohn-/Gehaltssteigerung erhéht werden sollen.
Uber die Héhe der Reallohn-/Gehaltssteigerung hielt sich

Index-Entwicklung

Bierpreis, VPI, Lohne und Gehdlter (1980 = 100%)
300

250

200

150

100
1980 1985 1990 1995 2000 2005 2006

die Gewerkschaft bedeckt. Die durchschnittliche Steige-
rung des VPI fur die Laufzeit des Lohnvertrages betrug

1,67 Prozent. Weiters wurden die Anhebung der Lehrlings-
entschadigungen, der kollektivvertraglichen Zulagen der
Uberstundenpauschalen, der Zehrgelder und Trennungs-
kostenentschadigungen im AusmaB der Lohn- und Gehalts-
erhbhung gefordert.

3114

235,8

190,7

durchschnittliche Brutto-, Lohn- und Gehaltssumme je Brauereibeschdftigtem
Verbraucherpreisindex

mmmmmmm Konsumentenpreis fiir 12° Flaschenbier im Lebensmittelhandel aus dem VPI

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Anmerkung: Die Brutto-Lohn- und Gehaltssumme je Beschdftigten wurde fiir 2013 nachtrdglich korrigiert.
Der Wert der Brutto-Lohn- und Gehaltssumme je Beschdftigten fiir 2014 ist eine Hochrechnung.

In der 3. Fihlungnahme am 6.10.2014 konnte folgender
Abschluss erzielt werden:

Arbeiter

1. Die Monatsléhne gemaB Lohntafeln werden ab 1.9.2014
um € 48,50 jedoch um mindestens 1,7 Prozent erhéht und
anschlieBend kaufmannisch auf Cent gerundet.

2. Die kollektivvertraglichen Zulagen gemaB § 12 RKV wer-
den ab 1.9.2014 um 1,7 Prozent erhdéht und kaufmannisch
auf Cent gerundet. Ab 1.9.2014 gelten die Zulagen gemaR
Lohntafel. Die Zehrgelder gemaf § 13 RKV werden auf

€ 14,80 bzw. € 28,70 erhoht. Das Pauschale fur Flaschen-
biermitfahrer, Kutscher, Portiere und Wachter sowie die
Trennungskostenentschadigungen werden ab 1.9.2014
um 1,7 Prozent erhéht und kaufmannisch auf Cent
gerundet.

3. Die Laufzeit des Lohnvertrages wird mit 12 Monaten
befristet. Flr die Dauer der Giltigkeit der Lohntafel wird
vereinbart, dass weder durch die Gewerkschaft noch
durch die Betriebsrate Forderungen erhoben werden, die
nach ihrem Inhalt Ublicherweise im Rahmen der Verhand-
lungen zwischen dem Verband der Brauereien und der
Gewerkschaft PRO-GE, Gruppe Brauer, zu regeln sind.

13
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4. Der Preis flr den Haustrunk wird entsprechend den Son-
derbestimmungen des RKYV Il. Beglinstigungen, Ziff. 1, ab
1.1.2015 um 1,0 Prozent erhéht.

5. Allfallige gunstigere betriebliche Regelungen bleiben
aufrecht.

Die kollektivvertraglichen Lohnerhéhungen in der Nah-
rungs- und Genussmittelindustrie im Jahr 2014 betrugen
durchschnittlich 2,18 Prozent.

Der Abschluss der Metallindustrie per 1.11.2014 sah eine
Erhéhung der kollektivvertraglichen Mindestléhne sowie
der Ist-L6hne um 2,1 Prozent vor, die kollektivvertraglichen
Mindest- und Ist-Gehalter wurden ebenfalls um 2,1 Prozent
angehoben.

Die bisherigen Lohnabschlisse in der Nahrungs- und
Genussmittelindustrie im Jahr 2015 fur den Zeitraum der
ersten fiinf Monate 2015 ergeben im Durchschnitt eine
KV-Erhéhung von 1,93 Prozent.

Entwicklung der kollektivvertraglichen Lohne in der dsterreichischen Brauwirtschaft

1990 2000
Geltungstermin 1.9. 1.9.
Lohnerh6hung in Prozent 5.5 2,4
Laufzeit in Monaten 12 12
Lohnerh6hung in Prozent p. M. 0,458 0,2
Durchschnittliche Erhohung des VPI in Prozent * 2,9 1,7

* bezogen auf die Laufzeit des Lohnvertrages

Gehaltsrunde 2014

Durch die gemeinsame Verhandlungsfiihrung von Arbeitern
und Angestellten wurde mit den Vertretern der Angestellten
in der 3. Filhlungnahme vom 6.10.2014 folgende Vereinba-
rung getroffen:

1. Mit Wirkung vom 1.9.2014 werden die monatlichen Ist-

Gehélter der Verwendungsgruppen | bis lll und Ml um
2,3 Prozent erhdht und anschlieBend kaufménnisch auf
Cent gerundet.

Die Verwendungsgruppen IV und MIl werden um 2,0
Prozent erhéht und anschlieBend kaufmannisch auf
Cent gerundet.

Die Verwendungsgruppen IVa bis VI werden um 1,65
Prozent erh6ht und anschlieBend kaufmannisch auf
Cent gerundet.

Die Verwendungsgruppe MIIl wird um 1,8 Prozent erhéht
und anschlieBend kaufmannisch auf Cent gerundet.
Berechnungsgrundlage fir die Erhéhung ist das August
Ist-Gehalt 2014.

Die Ist-Gehalts-Regelung gilt nicht fir Angestellte, deren
Dienstverhaltnis nach dem 31.7.2014 begrindet wurde.

Mit Wirkung vom 1.9.2014 werden die kollektivvertrag-
lichen Mindestgehalter der Verwendungsgruppen
I bis Il und Ml um 2,3 Prozent erhéht und anschlieBend

14

2010 2011 2012 2013 2014
1.9. 1.9. 1.9. 1.9. 1.9.
1,85 3,57 3.2 2,7 22,0
12 12 12 12 12
0,15 0,30 0,27 0,225 ©0,167
1,3 2,8 2,71 2,39 1,67

kaufmannisch auf Cent gerundet.

Die Verwendungsgruppen IV und MIl werden um 2,0
Prozent erhéht und anschlieBend kaufmannisch auf
Cent gerundet.

Die Verwendungsgruppen IVa bis VI werden um 1,65
Prozent erhéht und anschlieBend kaufmannisch auf
Cent gerundet.

Die Verwendungsgruppe MIll wird um 1,8 Prozent erhoht
und anschlieBend kaufmannisch auf Cent gerundet.

2. Die Trennungsentschadigungen gemaB § 4 Abs. 4
Zusatzkollektivvertrag werden um 1,7 Prozent erhdht
und kaufmannisch auf Cent gerundet.

3. Allenfalls gewéhrte Mehrarbeits-/Uberstundenpauscha-

len sind ab 1.9.2014 entsprechend den Prozentsétzen
der jeweiligen Verwendungsgruppen gemaf Pkt. 1 zu
erhdhen und kaufmannisch auf Cent zu runden.

4. Der Preis flr den Haustrunk wird ab 1.1.2015um 1,0

Prozent erhoht.

5. Die Lehrlingsentschadigungen werden um 2,3 Prozent
erhoht.

6. Es besteht Einvernehmen, dass der 1.9.2015 der Geltungs-

termin flr den nachsten Gehaltsabschluss sein wird.

Entwicklungen im Arbeitsrecht

Im Berichtszeitraum kam es im Bereich Arbeits- und Sozial-
recht zu folgenden wesentlichen Anderungen:

1. Lohn- und Sozialdumping-Bekdmpfungsgesetz

Seit 2011 drohen nach diesem Gesetz Verwaltungsstrafen
far Unterentlohnung. Mit 1.1.2015 ergeben sich drei wesent-
liche Anderungen: Zum MaBstab fiir Verwaltungsstrafen
wird das (umfassende) Entgelt. Daflir wird die Nachsicht von
der Anzeige/Strafe erheblich erweitert. Die Instrumente, um
Lohnstandards und Sanktionen auch gegenulber auslandi-
schen Arbeitgebern durchzusetzen, werden verbessert. Die
Anderungen werden im Arbeitsvertragsrechtsanpassungs-
gesetz (AVRAG) und im Bauarbeiter-Urlaubs- und Abferti-
gungsgesetz (BUAG) umgesetzt.

a) Entgelt statt Grundlohn: Bisher war die Unterschreitung
des kollektivvertraglichen Grundlohns strafbar, nun wird
das kollektivvertragliche Entgelt inkl. aller Bestandteile
zum MaBstab. Vertraglich oder faktisch gewahrte Uber-
zahlungen zahlen nicht zum MaBstab. Fir die Beurteilung
der Unterentlohnung sind Uberzahlungen auf kollektiv-
vertragliche und gesetzliche Anspriiche anrechenbar,
auch wenn kein All-In vereinbart ist. Bei der Strafbarkeit
wird auf die Lohnperiode bzw. die Falligkeit abgestellt, bei
Sonderzahlungen auf das Jahr.

b) Entfall von Strafe/Anzeige: Die Unterentlohnung ist nicht
strafbar, wenn die Differenz schon vor der Kontrolle durch
die Behdrde nachgezahlt wurde.

Arbeiten von geringem Umfang:

- geschaftliche Besprechungen,

- Teilnahme an Seminaren, Messen, Besuch von
Kongressen, Kultur- und Sportveranstaltungen.

e) Vorlaufige Sicherheit/Sicherheitsleistung: Wenn die

Strafverfolgung erschwert ist, also vor allem gegenuber
auslandischen Arbeitgebern, kann die Kontrollbehérde
vor Ort erstmals auch eine Sicherheit (Sachwerte) einhe-
ben. In den selben Féllen kann auch dem Auftraggeber
des dumpenden Unternehmens aufgetragen werden, den
Werklohn an die Behérde zu zahlen (= ,Sicherheitsleis-
tung”). Diese schon bisher vorgesehene Mdéglichkeit wird
verbessert.

f) Information des Arbeitnehmers: Die GKK muss den von
der Unterentlohnung betroffenen Arbeitnehmer Gber den
Strafbescheid bez. Unterentlohnung informieren.

g) Verantwortlich Beauftragte: Ein verantwortlich Beauf-

tragter haftet persénlich gegentiber Behérden flr Ver-
stoBe. Das konnen leitende Organe, Arbeitnehmer,
theoretisch auch Externe (Steuerberater) sein. Beauf-
tragte sind der GKK bzw. im Fall von auslandischen
Arbeitgebern der Zentralen Koordinationsstelle im
Finanzministerium schriftlich mitzuteilen.

h) Verjahrung: Die Frist fir die Verfolgungsverjahrung

betragt nun 3 Jahre ab Falligkeit bei Unterentlohnung,
bei anderen VerstéBen 1 Jahr.

2. Deutsches Mindestlohngesetz

Von der Anzeige/Strafe ist auch abzusehen, wenn ~ Ab1.1.2015 gilt in Deutschland flachendeckend ein Min-
- Iglchte Fah_rIaSS|gkg|t nl.cht Uberschritten wird ODER die destlohn von € 8,50 brutto pro Stunde. Dieser gilt grund-
Uberschreitung gering ist UND satzlich auch fir all jene Arbeitnehmer, die sterreichische
- die Differenz nachgezahlt wird. Arbeitgeber in Deutschland einsetzen. Die meisten dster-
Neu ist somit, dass Anzeige/Strafe auch dann entfallen reichischen Kollektivvertragsldhne liegen inkl. anteiliger
konnen, wenn der VerstoB nicht erstmalig war. Sonderzahlung iiber € 8,50. Nur wenn ein fiir allgemeinver-
bindlich erklarter deutscher Tarifvertrag zur Anwendung

c) Lohnunterlagen: Auslandische Arbeitgeber sind wie kommt, geht dieser bis 1.1.2017 dem Mindestlohn vor.

bisher zur Bereithaltung von Lohnunterlagen in deutscher
Sprache verpflichtet. Bei auslandischen Arbeitskrafte-
Uberlassern ist der inldndische Beschéaftiger zur Bereit-
haltung verpflichtet und nun erstmals auch bei VerstdBen
strafbar.

Unabhangig von der Lohnhdéhe miissen alle ausléandischen
Arbeitgeber den Einsatz von Arbeitnehmern in Deutschland
im Vorhinein dem deutschen Zoll melden. Zuséatzlich sind

— ahnlich dem 6sterreichischen Lohn- und Sozialdumping-
Bekampfungsgesetz — Arbeitszeitaufzeichnungen sowie

d) Entsendung: Bisher galten Osterreichische Lohnstan- Lohnunterlagen in deutscher Sprache bereitzuhalten.

dards und dsterreichisches Recht nur, wenn auslandi-
sche Arbeitgeber ihre Arbeitnehmer zur fortgesetzten
Arbeitsleitung nach Osterreich entsandten. Nun gilt stets
Osterreichisches Recht auBer bei folgenden kurzfristigen

Formulare und Informationen unter:
www.zoll.de
www.der-mindestlohn-kommt.de/ml/DE/Startseite/start.html
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3. Arbeitszeitgesetz

Mit 1.1.2015 ergeben sich drei wesentliche Vereinfachun-

gen bei Arbeitszeitaufzeichnungen:

- Bei Arbeitnehmern, die Arbeitszeit und -ort weitgehend
selbst bestimmen kdnnen, reichen Saldenaufzeichnungen,
d.h. nicht Beginn, Ende und Ruhepausen sind aufzuzeichnen,
sondern z.B. Montag 8 Stunden, Dienstag 9 Stunden, etc.

- Die Aufzeichnung von Ruhepausen kann derzeit nur ent-
fallen, wenn die Betriebsvereinbarung das vorsieht und
die Ruhepause max. 30 Minuten dauert. In Zukunft kann
die Pausenaufzeichnung auch mit Einzelvereinbarung
entfallen. Die Vorgabe von 30 Minuten entfallt.

- Bei fixer Arbeitszeitaufteilung kann die Aufzeichnung ganz
entfallen, nur Abweichungen sind festzuhalten. Einmal
im Monat sowie gegentiber dem Arbeitsinspektor ist zu
bestatigen, dass es keine Abweichung gab.

Der Arbeitnehmer bekommt dafiir das Recht auf Ubermitt-
lung der Arbeitszeitaufzeichnung einmal pro Monat, wenn er
das nachweislich verlangt. Dieses Recht hatten Arbeitneh-
mer schon bisher, wenn auch nicht ausdrtcklich. Anspriche
verfallen nicht, solange dem Arbeitnehmer die verlangte
Ubermittlung der Aufzeichnungen verwehrt wird.

Weiters entféllt flr Arbeitgeber die kleine Meldepflicht bez.
Schichtarbeit und Kurzpausen gegenliber dem Arbeitsin-
spektor.

4. Betriebliches Impulsprogramm des AMS

Nach Auslaufen der mit Hilfe des Europaischen Sozialfonds
finanzierten betrieblichen Férderinstrumente des AMS
startet das AMS ab 2015 ein neues ,betriebliches Impuls-
programm". Dieses neue Programm des AMS

- férdert ab 2015 die betriebliche Weiterbildung,

- unterstutzt den Aufbau von Qualifizierungsverbiinden,
einem Netzwerk von Unternehmen, die gemeinsam
betriebliche Weiterbildungen durchfiihren, und

- umfasst Beratungen flr Betriebe im Rahmen der Impuls-
beratung zu wichtigen arbeitsmarktrelevanten Fragen.

Fur die ndchsten 3 Jahre wird das AMS fir dieses Pro-

gramm 75 Mio Euro zur Verfluigung stellen.

5. Senkung IESG-Beitrag

Mit 1.1.2015 wird der Zuschlag nach dem Insolvenz-Ent-
geltsicherungsgesetz (IESG) um 0,1 Prozentpunkte von
0,55 Prozent auf 0,45 Prozent gesenkt. Bereits mit 1.7.2014
wurde der Beitrag zur Unfallversicherung um 0,1 Prozent-
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punkte von 1,4 Prozent auf 1,3 Prozent gesenkt. Die beiden
von der Wirtschaftskammer Osterreich durchgesetzten
Schritte bringen eine Entlastung von rund 200 Mio Euro
pro Jahr.

6. Arbeitnehmerschutz

Hier sind drei kleinere Erleichterungen vorgesehen:

- Klargestellt wird, dass Praventivfachkrafte, also Sicher-
heitsfachkréfte und Arbeitsmediziner, gleichzeitig auch
Sicherheitsvertrauenspersonen sein kdnnen. Praventiv-
fachkrafte brauchen dazu keine eigene Ausbildung zur
Sicherheitsvertrauensperson.

- Die Brandschutzgruppe gem. § 44 ArbeitsstattenvVO
entfallt. Allerdings kbnnen Landesgesetze hier Pflichten
vorsehen.

- Der fur gréBere Betriebe vorgesehene Arbeitsschutz-
ausschuss muss nur mehr einmal statt zweimal pro Jahr
zusammentreten.

7. Ersthelfer

Seit 2010 besteht auch flir kleine Arbeitsstatten mit nur

1 bis 4 Arbeitnehmern die Pflicht, Ersthelfer zu bestellen.
Kleinbetrieben wurde fiir die Umsetzung eine Ubergangs-
frist bis 1.1.2015 eingerdumt. Bis 1.1.2015 reichte es,

B

wenn der Erst-Helfer nach dem 1.1.1998 eine mindestens
sechsstlindige Unterweisung in lebensrettenden Sofort-
maBnahmen (im Sinne des § 6 der Flhrerscheingesetz-
Durchfiihrungsverordnung) absolviert hat. Ab 1.1.2015 ist
eine Auffrischung zu absolvieren.

Das bedeutet:

- Ersthelfer, die den 6 Stunden-Kurs zwischen 1998 und
Ende 2011 gemacht haben, missen den Auffrischungs-
kurs im Jahr 2015 machen.

- Ersthelfer, die den 6 Stunden-Kurs zwischen 2012 und
2014 gemacht haben, mussen den Auffrischungskurs
jeweils 4 Jahre danach machen.

Bis 2019 mussen schlieBlich alle Ersthelfer ihren Auf-

frischungskurs gemacht haben.

8. Evaluierung arbeitsbedingter psychischer
Belastungen

Da es sich auch in der Berichtsperiode wieder um einen
Dauerbrenner gehandelt hat, wird nochmals auf die mit
BGBI. I Nr. 118/2012 erfolgte Anderung des Arbeitneh-
merschutzgesetzes aufmerksam gemacht, die auf die
verstarkte Pravention von psychischen Belastungen und
Gefahrdungen am Arbeitsplatz abzielt.

Arbeitgeber miissen beeintrachtigende Arbeitsbedingun-
gen erkennen und diese durch entsprechende MaBnahmen
gezielt verbessern. Die Gefahrenverhiitung ist mit dem Ziel
zu planen, dass eine koharente Verkntipfung von Technik,
Tatigkeiten und Aufgaben, Arbeitsorganisation, Arbeitsab-
laufen, Arbeitsbedingungen, Arbeitsumgebung, sozialen
Beziehungen und Einfluss der Umwelt auf den Arbeitsplatz
erfolgt.

Ausfuhrliche Informationen zu standardisierten Verfahren
betreffend die Evaluierung arbeitsbedingter psychischer
Belastungen findet man auf www.eval.at.

Die AUVA hilft Arbeitgebern im Rahmen der AUVAsicher-
Betreuung bei der Durchflihrung der Evaluierung. Empfohlen
wird eine Kontaktaufhnahme mit dem zustandigen Praven-
tionszentrum der AUVA fiir eine Unterstlitzung im Rahmen
der regelméaBigen Begehung bzw. eine kostenlose Begehung
nur zu diesem Zweck.
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Hopfen

Miihlviertel

Die Hopfenernte 2014 erbrachte im Muhlviertel auf einer
Anbaufldche von rd. 135 ha (ohne Jungflache) rd. 278.500 kg.
Das entspricht einem Ertrag von rd. 2.063 kg pro ha Anbau-
flache. Die Gesamtmenge des Jahres 2014 ist gegentiber
dem Vorjahr um 35 Prozent gestiegen. Auf die Hauptanbau-
sorten Perle, Malling und Magnum entfielen zusammen rd.
61 Prozent der Ernte. Der Rest entfiel auf die Sorten Aurora,
Tradition, Spalter Select, Hersbrucker Spat, Golding, Saphir,
Cascade, Tettnanger und Taurus.

Bei der Hopfenbonitierung am 14.10.2014 wurden 99,9
Prozent des Hopfens in die Giteklasse |, 0,1 Prozent in die
Guteklasse Il eingestuft.

Leutschach

In der Steiermark, Gebiet Leutschach, wurden 2014 auf
einer Anbauflache von rd. 95 ha rd. 182.000 kg Hopfen
geerntet. Das entspricht einem Ertrag von rd. 1.916 kg/ha.
Die Erntemenge lag somit um rd. 26 Prozent tiber der des
Vorjahres. Die Hauptsorte in diesem Gebiet ist Celeja mit rd.
57 Prozent Anteil an der Erntemenge, der Rest entfiel zu 15
Prozent auf Aurora, 13 Prozent auf Magnum, 7 Prozent auf
Cicero, 1 Prozent auf Opal, 1 Prozent auf Spalter Select und
6 Prozent auf Taurus.

Waldviertel

Im Waldviertel wurden 2014 auf einer Flache von 17,1 ha rd.
30.700 kg Hopfen der Sorten Perle, Magnum, Tradition und
Aurora geerntet. Die Erntemenge ist gegeniiber dem Vorjahr
um rd. 23 Prozent gestiegen.

Gerste

Der gesamte Braugerstenbedarf fiir den Gesamtbierabsatz
im Jahr 2014 belief sich auf rd. 180.000 t. Die Erntemenge
an Sommergerste betrug 2014 nach Angaben der Statistik
Austria 299.000 t (Stand April 2015) und lag somit um rd.

7 Prozent Gber dem Ergebnis des Vorjahres.

Die Osterreichische Brauindustrie deckt ihren Malzbedarf
fast ausschlieBlich bei der heimischen Malzindustrie ab.
Nach der vorlaufigen AuBenhandelsstatistik der Statistik
Austria wurden im Jahr 2014 rd. 30.000 t nicht gerdstetes
Malz mit einem Wert von rd. € 12 Mio (mit Veredelungs-
verkehr) nach Osterreich importiert, das entspricht einem
durchschnittlichen Grenzpreis von € 40/100 kg.

Osterreichische Hopfenversorgungsbilanz

1990
Prozent-Anteil
1991
Prozent-Anteil
1992
Prozent-Anteil
1993
Prozent-Anteil
1994
Prozent-Anteil
1995
Prozent-Anteil
1996
Prozent-Anteil
1997
Prozent-Anteil
1998
Prozent-Anteil
1999
Prozent-Anteil
2000
Prozent-Anteil
2001
Prozent-Anteil
2002
Prozent-Anteil
2003
Prozent-Anteil
2004
Prozent-Anteil
2005
Prozent-Anteil
2006
Prozent-Anteil
2007
Prozent-Anteil
2008
Prozent-Anteil
2009
Prozent-Anteil
2010
Prozent-Anteil
2011
Prozent-Anteil
2012
Prozent-Anteil
2013
Prozent-Anteil
2014
Prozent-Anteil

Miihlviertel

t

132,7
10,3
141,8
11,5
150,5
12,3
192,4
14,9
143,0
9,5
158
13,5
172
10,6
191
16,7
186
13,0
179
13,1
150
11,5
172
14,9
157
15,1
165
14,5
165
13,3
176
13,8
200
22,6
178
16,7
192
18,6
205
18,4
203,8
19,5
234,9
24,5
239,4
25,4
205,9
23,0
278,5
26,7

KL1
€/kg

5,81
5,81
6,16
5,92
5,45
5,45
5,31
5,16
4,87
4,58
4,43
4,43
4,29
4,35
4,40
4,60
4,70
5,10
6,60
6,60
6,60
6,70

6,70

* [nkl. Zwettler-Anbaugebiet mit 30,7 t fiir 2014 (2013: rd. 25 t)

Leutschach
t

121,0
9,4
123,7 *
10,1
117,5 *
9,6
147,4 *
11,4
169,0 *
11,3
178 *
15,3
170 *
10,4
165 *
14,5
200 *
13,9
137 *
10,0
140 *
10,8
165,4 *
14,4
143 *
13,7
126 *
11,0
135 *
10,9
138 *
10,9
119,5*
13,5
174,0 *
16,3
194,2 %
18,8
137,3 %
12,4
164,2 *
15,7
2142 *
223
206,5 *
21,9
168,6 *
18,9
213,1
20,5

** umgerechnet auf Rohhopfen

IMPORT
. Hopfenextrakt Gesamt-
Hopfen 12.10 Grenzpreis ij’ 3.2.13 Hopfenbedarf
t @ €/kg t ** t

601,7 6,92 429,7 1.285,1
46,8 33,5
605,4 7,16 357,1 1.228,0
49,3 29,1
487,0 8,62 466,0 1.221,0
39,9 38,2
476,9 7,96 475,9 1.292,6
36,9 36,8
541,0 7,59 649,2 1.502,2
36,0 43,2
572,2 4,29 259,2 1.167,4
49,0 22,2

491,4 *** 587 795,5 1.628,9
30,2 48,8

244,0 *** 7,27 541,6 1.141,6
21,4 47,4

380,0 *** 8,11 670,0 1.436,0
26,5 46,6

373,7 *** 6,02 680,0 *** 1.370,0
27,3 49,6
360,9 4,57 650,0 *** 1.300,9
27,7 50,0
316,8 7,38 498,0 1.152,2
27,5 43,2
290,3 5,56 450,0 1.040,3
27,9 43,3
395,8 4,21 454,0 1.140,8
34,7 39,8
491,9 3,08 446,3 1.238,2
39,7 36,1
460,7 3,89 496,7 1.271,4
36,2 39,1
185,3 7,84 380,0 884,8
20,9 43,0
216,5 10,69 500,5 1.069,0
20,2 46,8
139,7 16,69 508,1 1.034,0
13,5 49,1
212,8 11,79 557,0 1.112,1
19,1 50,1
158,8 7,94 517,5 1.044,3
15,2 49,6
182,9 8,01 328,2 960,2
19,0 34,2
1535 8,22 342,8 942,2
16,3 36,4
100,2 10,00 419,0 893,7
11,2 46,9
196,5 7,51 384,2 1.041,6
18,9 36,9

*** Geschdtzt, da bei den Importen die Pharmazie verstdrkt zum Tragen kommt.
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i)
VI. Bier-Besteuerung.

Steuerliche Diskriminierung des
osterreichischen Bieres

Die 6sterreichische Brauwirtschaft leidet weiterhin unter
der extremen steuerlichen Benachteiligung gegenuber ihren
Mitanbietern auf dem europaischen Markt.

Die stérksten Mitbewerber der dsterreichischen Brauwirt-
schaft sind deutsche Brauereien — 56 Prozent der Bierim-
porte Osterreichs kommen aus Deutschland. Innerhalb

der EU dirfen Konsumenten flr den privaten Verbrauch
zumindest 110 Liter Bier pro ,GrenzUibertritt” mitnehmen,
wobei dieses so importierte Bier lediglich der Besteuerung
des Ursprungslandes unterliegt. Diese Regelung und die
Unkontrollierbarkeit der Importmengen fihren dazu, dass
faktisch unbegrenzte Mengen niedriger besteuerten Bieres
aus anderen EU-Staaten nach Osterreich eingefiihrt werden
kénnen. Seit dem EU-Beitritt Osterreichs herrscht aufgrund
der wesentlich niedrigeren Bierbesteuerung in Deutschland
vor allem in grenznahen Gebieten reger Bierimport durch
Letztverbraucher. Die Einfilhrung des EURO und die damit
verbundene bessere Preistransparenz haben diese fir die
Osterreichische Brauwirtschaft nachteilige Entwicklung
noch verstarkt.

Auch die EU-Erweiterungsrunde im Jahr 2004 brachte
aufgrund der ebenfalls wesentlich niedrigeren Biersteuer

in einigen neuen EU-Mitgliedstaaten - so etwa im Bierland
Tschechien - eine weitere Zunahme dieser Kofferraumim-
porte.

Die Steuernachteile flir die Osterreichischen Brauer stellen
sich wie folgt dar:

1. Umsatzsteuer

Die Umsatzsteuerdifferenz zwischen Osterreich (20 Prozent)
und Deutschland (19 Prozent) betragt fir Bier einen Pro-
zentpunkt.

2. Biersteuer

a) Regelung in der EU:
Die EU-Verbrauchsteuerregelung sieht fir Bier einen
Mindestverbrauchsteuersatz von € 0,748/hl je Grad Plato
vor. Bei der bedeutsamsten Biersorte mit 12° Stamm-
wiUrze ergibt das einen Mindestverbrauchsteuersatz
von € 8,976/hl.
Nach Artikel 4 der EU-Richtlinie 92/83 kdénnen die Mit-
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gliedstaaten die Biersteuer fur kleine Brauereiunter-
nehmen mit einer Jahresproduktion von Bier bis zu
200.000 hl um bis zu 50 Prozent gegenuber dem
Normalsatz ermaBigen.

b) Regelung in Deutschland:
Fur Brauereiunternehmen mit mehr als 200.000 hl Jahres-
produktion kommt ein Biersteuersatz von € 0,787/hl je
Grad Plato zur Anwendung. Dies entspricht € 9,44/hl fur
ein 12-gradiges Bier.
Flr Brauereiunternehmen mit einer Gesamtjahreserzeu-
gung bis zu 200.000 hl gibt es in Deutschland eine Bier-
steuerermaBigung. Diese betragt flr Brauereien mit einer
Jahreserzeugung bis 5.000 hl 44 Prozent. Ab 5.000 hl
bis 200.000 hl verringert sich die ErmaBigung in Stufen
zu 1.000 hl bis auf Null bei 200.000 hl, wo der Normalsatz
von € 0,787/hl je Grad Plato zur Anwendung kommt.

c) Regelung in Osterreich:
In Osterreich betragt die Biersteuer € 2,00/hl je Grad
Plato. Fur ein 12-gradiges Vollbier ergibt dies eine Bier-
steuer von € 24/hl. In Osterreich ist damit die Biersteuer
mehr als Zweieinhalbfach so hoch wie in Deutschland.
Eine BiersteuerermaBigung von maximal 40 Prozent,
abnehmend auf 10 Prozent, besteht flr Brauereien mit
einer Gesamtjahreserzeugung bis 50.000 hl Bier.

Zur zumindest teilweisen Abschwachung der Wettbewerbs-

nachteile fordert die dsterreichische Brauwirtschaft daher

- die Absenkung der Biersteuer auf deutsches Niveau, d.h.
€ 0,787/hl je Grad Plato;

- die Ausweitung der BiersteuerermaBigung auf Klein-
brauereien mit einem jahrlichen GesamtbierausstoB bis
200.000 hl;

- dass beim Radler nur mehr die Bierkomponente der Bier-
steuer unterworfen wird (Details unter ,Besteuerung von
Radler”);

Der dramatische Biersteuerunterschied flihrt dazu, dass
Bier im Lebensmittelhandel in Osterreich um ca. 20 Prozent
teurer ist als in Deutschland.

Besteuerung von Radler

Eines der langjéhrigen Anliegen der 6sterreichischen
Brauwirtschaft ist eine Korrektur bei der Besteuerung von
Biermischgetrénken (Radlern) geman Biersteuergesetz.

Derzeit sind gem. § 2 (1) 2 ,Mischungen von nichtalkoholi-
schen Getranken mit Bier im Sinne der Z 1, die der Position
2206 der Kombinierten Nomenklatur zuzuordnen sind” -
also alle in Osterreich (iblichen Radler — ,Bier" und unterlie-
gen damit der Besteuerung geman Biersteuergesetz.

8 3 (1) legt die Besteuerung je Hektoliter Bier mit 2 € je Grad
Plato fest.

Diese Besteuerung nach Anzahl Hektoliter/Grad Plato und
nicht nach Anzahl Hektoliter/Grad vorhandener Alkoholge-
halt fiihrt zu der paradoxen Situation, dass auch der zucker-
haltige Limonadenanteil des Radlers besteuert wird.

Bemessungsgrundlage der Biersteuer ist namlich der Gehalt
an I6slichen Substanzen wie Zucker (z.B. Maltose, Glucose),
Proteinen, Vitaminen sowie Mineral , Farb- und Aromastoffen,
in der unvergorenen Wiirze (Stammwiurzegehalt), der mit
Hilfe der groBen Ballingschen Formel in einer retrograden
Berechnung unter Berticksichtigung des im genussfertigen
Bier nachzuweisenden Gehalts an Alkohol und u.a. nicht

zur Vergarung gelangtem Restextrakt ermittelt wird. Die
Berucksichtigung des gesamten Extraktgehalts des als
Steuergegenstand ,Bier” zu qualifizierenden Biermischge-
trdnkes fuhrt zu einer Einbeziehung des Zuckeranteils der
zugesetzten Limonade in die Bemessungsgrundlage der
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Biersteuer. Im Ergebnis bewirkt der Zuckergehalt des nicht
alkoholischen Getrankes eine Erhéhung der Biersteuer.

Zur Vermeidung dieser hohen — und wohl urspriinglich nicht
im Sinne des Biersteuergesetzes gelegenen — Besteuerung
des alkoholfreien Limonadenanteils im Radler stiinden dem
Gesetzgeber zwei Mdglichkeiten offen:

1. Berechnung nach Alkoholgehalt

Art. 3 Abs. 1 der Richtlinie 92/83/EWG des Rates vom
19.10.1992 zur Harmonisierung der Struktur der Verbrauch-
steuern auf Alkohol und alkoholische Getréanke und Art. 6
der Richtlinie 92/84/EWG des Rates vom 19.10.1992 Uber
die Anndherung der Verbrauchsteuersatze auf Alkohol und
alkoholische Getranke lassen den Mitgliedstaaten die Wahl,
Bier nach dem Alkohol- oder nach dem Stammw(rzegehalt
(Grad Plato) des Fertigerzeugnisses zu besteuern.

Eine Besteuerung der Biermischgetranke gem. 8§ 2 (1) 2 des
Biersteuergesetzes nach dem Alkoholgehalt wirde den
Radler steuerlich entlasten.

Diese Variante wilrde aber eine grundsétzliche Anderung

der Berechnungsmethode bei der Biersteuer in Osterreich
voraussetzen und durfte daher schwierig umzusetzen sein.
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Einfacher erscheint daher folgende Alternative:

2. Ermdgigung des anzuwendenden
Steuersatzes

Art. 5 der Alkoholstrukturrichtlinie er6ffnet den Mitglied-
staaten die Moéglichkeit, auf Bier und/oder auf Biermischge-
tranke mit einem vorhandenen Alkoholgehalt von hdchstens
2,8 Prozent Vol. ermaBigte Steuersatze anzuwenden.

Die Osterreichische Brauwirtschaft ersucht das Bundesmi-
nisterium flr Finanzen, von einer dieser Moglichkeiten der

Biersteuer-Vergleich EU Bier Kernldnder
€ pro hl Bier 12° Stammuwlirze

Biersteuerermdfigung fiir Brauereien
bis 200.000 hl bis 50.000 hl
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steuerlichen Entlastung von Biermischgetranken Gebrauch
zu machen.

Der Radler mit seinem niedrigen Alkoholgehalt stellt ein
stetig wachsendes Segment am &sterreichischen Biermarkt
dar. Flr viele Konsumenten, etwa Sportler, Verkehrsteilneh-
mer und Frauen ist er eine echte Alternative zu Bier.

Die derzeitige ungerechte Situation der Besteuerung kann
nur durch den Einsatz von mit Ststoffen gesuf3ten Limona-
den vermieden werden. Der Wunsch nach einem méglichst
natirlichen Getrank und Geschmacksfaktoren schlief3t
diese Moglichkeit aber haufig aus.

VIIl. Rechtsfragen.

Abfallwirtschaftsrecht

Die neue Marktordnung der
Entpflichtung von Verpackungen

Der 1.1.2015 markiert den Paradigmawechsel im Osterrei-
chischen System fiir die Sammlung und Entsorgung von
Verpackungsabfallen. Mit Beginn 2015 wurde die Zulassung
von Sammel- und Verwertungssystemen flr Verpackun-
gen im Haushaltsbereich grundlegend neu geregelt und
der Wettbewerb durch die Genehmigung weiterer Anbieter
verstarkt. Tatsachlich nutzte die ARA schon bisher den
Wettbewerb durch regelmaBige Ausschreibungen und hat
Osterreich ins EU-Spitzenfeld des Verpackungsrecyclings
gefuhrt. Auch ware der Markteintritt anderer Sammelsys-
teme im Haushaltsbereich schon lange moglich gewesen.
Neu ist, dass Haushalts- und Gewerbebereich nun erst-
mals gesetzlich definiert wurden, die Errichtung eigener
paralleler Sammlungen untersagt und die Mitbenutzung
der bestehenden Verpackungssammlung durch die neuen
Anbieter vorgeschrieben wurde. Gleichzeitig wurde die
Produzentenverantwortung uber die getrennte Sammlung
hinaus auf Verpackungen im Restmiill ausgeweitet. Die
zentralen neuen Bestimmungen bilden die Novelle ,Verpa-
ckung" zum Abfallwirtschaftsgesetz 2013 (AWG), die neue
Verpackungsverordnung 2014 (VVO0), die Verordnung zur
Abgrenzung von Haushaltsverpackungen und gewerblichen
Verpackungen (Verpackungsabgrenzungsverordnung vom
29.1.2015) und die kunftige Abgeltungsverordnung.

Wettbewerb war schon friiher

Die ésterreichische Brauwirtschaft stand 1993, dem Jahr
der Grindung der Altstoff Recycling Austria AG als Service-
einrichtung der Wirtschaft mit Non-Profit-Ausrichtung, an
der Wiege der Verpackungssammlung und ist mitihren
Lizenzgeldern maBgeblicher Player der Produzentenver-
antwortung. Bisher wurde der Wettbewerb durch Aus-
schreibungen bei den operativen Leistungen (Sammlung,
Sortierung, Verwertung) genutzt. Dadurch konnte bei einer
Leistungssteigerung um 30 Prozent eine Stiickkostenreduk-
tion von Uber 60 Prozent erzielt werden. Damit konnte der
Hauptzweck von Wettbewerb, ndmlich Effizienz und niedrige
Tarife im Kundeninteresse, erreicht werden. Im Bereich
gewerblicher Verpackungen herrscht bereits seit 1997
Wettbewerb unter Sammel- und Verwertungssystemen.
Dies war auch im Haushaltsbereich seit jeher moglich und
wurde von der ARA seit 2008 auch vertraglich vorgesehen,
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von Mitbewerbern jedoch bislang —auch in Hinblick auf
die seit Jahren erwartete Novellierung — nicht in Anspruch
genommen.

AWG und Verpackungsverordnung

Ein Hauptpunkt der AWG-Novelle und VVO betrifft die
Sammelinfrastruktur, d.h. Standplatze, Sammelbehalter und
-sacke. Aus nachvollziehbaren Griinden wurde daher poli-
tisch untersagt, parallele Sammelstrukturen aufzubauen; die
bestehende Sammelinfrastruktur ist auch durch alle neuen
Systeme zu nutzen. Daflir gibt es zwei Moglichkeiten: Ent-
weder schlieBen neue Sammel- und Verwertungssysteme
mit einem bereits genehmigten System einen ,Generalver-
trag” ab und mieten sich in dessen bestehende Vertrage

mit Gemeinden und Entsorgern ein (Mitbenutzung) oder es
schlieBen eben jene Gemeinden und Sammelunternehmen
auf direktem Weg eigene Vertrage ab (gemeinsame Nutzung).
Sammelmengen und Kosten werden monatlich nach Markt-
anteil auf die Sammelsysteme aufgeteilt, die Ermittlung der
Marktanteile erfolgt durch das BMLFUW.

uahl

Foto: Austria Glas Recycling/Fotostudio Helmreich
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Abgrenzungsverordnung

Eine weitere Weichenstellung wurde durch die neue
Abgrenzungsverordnung getroffen:

Sie legt verbindlich fest, welche Verpackungen dem Haus-
halts- und welche dem Gewerbebereich zuzurechnen sind.
Die Verordnung bezweckt eine fur alle Marktteilnehmer
verbindliche einheitliche Abgrenzung zwischen Haushalts-
verpackungen und gewerblichen Verpackungen. lhr wich-
tigstes Ziel ist es, Verzerrungen (,Trittbrettfahrertum”) im neu
eroffneten Wettbewerb um die Verpackungslizenzierung
zu verhindern, indem einerseits alle verpflichteten Unter-
nehmen hinsichtlich ihrer Verpackungen den Kriterien der
Verordnung unterliegen, andererseits alle Entpflichtungs-
systeme dieselben Kriterien bei der Vertragsgestaltung im
Entpflichtungsgeschaft anzuwenden haben, wird ein ,level
playing field” — einheitliche Bedingungen fiir den Wettbe-
werb — geschaffen.

Die konsequente Abgrenzung zwischen Haushalts- und
Gewerbeverpackungen bilden ein Kernstlick der neuen
Marktordnung. Bestand hier bisher ein gewisser Gestal-
tungsspielraum, der auch als Marketinginstrument verwen-
det wurde, existieren zukiinftig lickenlose und verbindliche
Regelungen bei der Zuordnung. Die Datenbasis dazu lieferte
eine Studie der Gesellschaft flir Verpackungsmarktfor-
schung (GVM). Diese hat die in Osterreich im Markt befind-
lichen Verpackungen in 47 Produktgruppen kategorisiert
und flr jede Gruppe erhoben, wie viel davon prozentuell
dem Haushalt und wie viel dem Gewerbebereich zuzu-
rechnen sind.

Diese Abgrenzung und die dazugehdrige Abgrenzungsver-
ordnung sichern die kollektive Kostenwahrheit, da es nun
ausgeschlossen ist, dass Marktteilnehmer Verpackungs-
mengen in den glinstigeren Gewerbebereich verschieben,
obwohl diese de facto Uber die teurere Haushaltssammlung
erfasst werden

Die Verordnung setzt die bereits 2013 geschaffene neue
Definition fiir Haushalts- bzw. Gewerbeverpackungen (§
13h Abfallwirtschaftsgesetz) um und gibt detailliert fir 47
Produktgruppen und je Packstoff vor, in welchem prozentu-
ellen Anteil die Produktverpackung als Haushalts- bzw. als
Gewerbeverpackung zu lizenzieren ist.

Diese mit 1.1.2015 in Kraft getretene Definition im AWG
lautet:

13h. (1) Als Haushaltsverpackungen gelten Verpackungen,
1. die folgende GréBe aufweisen:
a) eine Fldche bis einschlieBlich 1,5 m? oder
b) im Falle von Hohlkérpern ein Nennfiillvolumen bis ein-
schlieBlich 5 Litern oder
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c) im Falle von Verpackungen aus expandiertem Polysty-
rol (EPS - zB Styropor) eine Masse bis einschlieBlich
0,15 kg pro Verkaufseinheit

und
2. Ublicherweise

a) in privaten Haushalten oder

b) in hinsichtlich der anfallenden Verpackungen mit
Haushalten vergleichbaren Anfallstellen; dazu zéhlen
insbesondere Gaststétten, Hotels, Kantinen, Trafi-
ken, Verwaltungsgeb&ude, Kasernen, Krankenhéuser,
Arztpraxen, Bildungseinrichtungen, Kanzleien von
Rechtsanwélten, Notare, Beratungsunternehmen und
Wirtschaftstreuhdnder, karitative Einrichtungen, Kinos,
Theatergebdude, Opernhduser und Museen, oder
Ferienanlagen, Parkanlagen, Sportstétten, Freibader,
Solarien, Fitnesscenter und Raststétten, éffentliche
Platze und sonstige Kleinstunternehmen

Far Unternehmen wurde das Verpackungssammelsystem
ab 1.1. komplizierter. Die Umsetzung der neuen Verordnun-
gen - vor allem der Abgrenzungsverordnung - bedeutet
einen erheblichen Zusatzaufwand in Materialwirtschaft, IT
und SchulungsmaBnahmen fir die verantwortlichen Mitar-
beiter, damit die Abwicklung korrekt erfolgen kann.

Foto: Austria Glas Recycling/Fotostudio Helmreich

Ausweitung der
Produzentenverantwortung

Unabhéngig vom organisatorischen Zusatzaufwand steigen
auch die Tarife durch neue zu finanzierende Leistungen in
erster Linie durch die Ausweitung der Produzentenverant-
wortung flr Verpackungsabfalle im Restmiill.

Im Zuge der Verhandlungen zur AWG-Novelle 2013 (Ver-
packung) wurde zwischen den Interessenvertretungen der
Wirtschaft (WKO) und der Kommunen (Stadte- und Gemein-

debund) eine Ausweitung der Produzentenverantwortung
auf Verpackungen im Restmll im AusmafB von jahrlich rund
20 Millionen Euro vereinbart. Diese Vereinbarung beinhal-
tet die Aufbringung der zusatzlichen Finanzmittel im Wege
von héheren Erfassungsquoten (wobei die Packstoffe
prozentuell gleichmaBig belastet werden sollen) und die
Aufteilung auf die Kommunen. Die Umsetzung soll durch
eine sogenannte Abgeltungsverordnung geman § 29b Abs.
5 AWG-Novelle 2013 erfolgen. Im Zuge der Abstimmung
der Abgeltungsverordnung wurden im politischen Prozess
Widersténde seitens der Bundeslédnder und der AK Uber die
Sinnhaftigkeit des gesamten Vorhabens offenkundig, da die
Zahlungen keine Lenkungswirkungen aufweisen.

Wegen dieses Widerstandes hatte das BMLFUW ledig-

lich die Mehrzahlungen der Wirtschaft ab 1.1.2015 Uber
Erfassungsquoten geregelt, die Zuteilung der Mittel blieb
allerdings offen.

Die Lebensmittelindustrie forderte daher das BMLFUW auf,
vor einem Konsens Uber die Ausweitung der Produzenten-
verantwortung an den Verhandlungstisch zu gehen und im
Sinne der zuzahlenden Wirtschaft bzw. aller Betroffenen
eine rechtssichere und wirtschaftlich tragbare Lésung zu
finden.

Der politischen Hauptforderung des Fachverbandes wurde
letztlich mit der Verschiebung des Inkrafttretens der Abgel-
tungsverordnung entsprochen.

In Gesprachen auf Funktiondrsebene des Brauereiverver-
bandes mit dem Osterreichischen Stadtebund und dem
Osterreichischen Gemeindebund konnte politische Einigung
darlber erzielt werden, dass die Zuzahlungsverpflichtung
der Wirtschaft zur Abgeltung der Kosten von im Haushalt
anfallenden Verpackungen nicht mit Jahresbeginn, sondern
erst mit 1.7.2015 schlagend wird. Diese politische Einigung
zwischen Wirtschaft und Kommunen war von den Vertretern
des Bundesministeriums fir Land- und Forstwirtschaft,
Umwelt und Wasserwirtschaft (BMLFUW) stets als Voraus-
setzung fiir eine entsprechende legistische Umsetzung der
Verschiebung genannt worden.

Verpackungskoordinierungsstelle

Die neu geschaffene Verpackungskoordinierungsstelle
(VKS) ist als Dienstleister fir die betroffenen Unternehmen
konzipiert und wird von den Sammel- und Verwertungssys-
temen finanziert. Der wichtigste Aufgabenbereich der VKS
ist die Durchfuhrung der Priifung der betroffenen Unterneh-
men. Bisher haben die ARA bzw. von ihr beauftragte Wirt-
schaftsprifer jahrlich hunderte Unternehmen Gberprift und
so den Anteil an Trittbrettfahrern duBerst gering gehalten.
Ab 2015 Ubernimmt diese Aufgabe die Verpackungskoor-

Foto: Austria Glas Recycling/asoluto

dinierungsstelle. Diese Aufgabe ist essenziell, da falsche

—zu niedrige — Mengenmeldungen eine Wettbewerbsver-

zerrung am Markt bewirken, zu héheren Tarifen und — wie in

Deutschland - zu einer kompletten Geféahrdung des Sys-

tems fiihren. Der rechtlichen Qualitat der Entpflichtung wird

in Zukunft ein weit héherer Stellenwert zukommen. Darliber

hinaus nimmt die VKS Koordinationsaufgaben zwischen den

Systemen wahr — zum Beispiel im Bereich der Konsumenten-

information.

Die wichtigsten Aufgaben der VKS im Uberblick:

- Koordinierung der Information der Letztverbraucher

- Analysen der Sammlung von Haushaltsverpackungen

- Analysen der Sammlung von gewerblichen Verpackungen

- Mitwirkung bei der Gestaltung der Verpackungssammlung

- Kontrollkonzept und Umsetzung der Kontrolle der
verpflichteten Unternehmen

- Fihrung eines Anfallstellenregisters gewerblicher
Verpackungen.
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Energieeffizienzgesetz aktuell

Am 9.7.2014 wurde das Bundes-Energieeffizienzgesetz im
Nationalrat beschlossen.

Die Textierung der Zielsetzung (siehe sogleich) ist ein bered-
tes Zeugnis fur die ,Schaffenskraft” des Gesetzgebers. Sie
lasst erahnen, wie umstritten die politischen Verhandlungen
und Vorstellungen der einzelnen Interessengruppen waren.
Seinem programmatischen § 2 geman bezweckt das Gesetz
ein ganzes Blindel von Zielen, ndmlich bis Ende 2020 die
Effizienz der Energienutzung durch Unternehmen und
Haushalte in Osterreich bundeseinheitlich kosteneffizient
zu steigern, nationale Richtziele, u.a. die Stabilisierung des
Endenergieverbrauchs auf 1050 PJ bis 2020, zu normieren
und eine Vorbildwirkung des Bundes bei der Energieeffizi-
enz zu erreichen.

Weiters sollen die Nachfrage nach Energiedienstleistungen
und anderen EnergieeffizienzmalBnahmen gestarkt sowie
die Rahmenbedingungen flr die Qualitdt von Energiedienst-
leistungen bundeseinheitlich festgelegt werden, Energielie-
feranten zur Verbesserung der Endenergieeffizienz verhal-
ten, der Energieverbrauch und die Energieeinfuhr gesenkt
und somit die Versorgungssicherheit verbessert und die
Nachfrage nach Atomenergie zurlickgedrangt werden,
sodass der Anteil erneuerbarer Energietrdger am energeti-
schen Endverbrauch erhéht und der AusstoB klimaschéadli-
cher Emissionen kostenwirksam reduziert wird.

Weitere Ziele sind der Umstieg auf eine energieeffizientere
Wirtschaft, technologische Innovationen und die Erhdhung
der Wettbewerbsfahigkeit der dsterreichischen Industrie
durch sinkenden Energieverbrauch, eine Senkung der Ener-
giekosten fur Haushalte, die Eindéammung der Energiearmut
und ein Beitrag zur Verwirklichung einer kostenoptimierten,
nachhaltigen und gesicherten Energieversorgung.

Wie soll das geschehen?

Ein wesentlicher Streitpunkt in der Gesetzeswerdung war
der Diskussion gewidmet, ob und fur wen Verpflichtungen
schlagend werden oder ob, wie etwa in Deutschland, ein
System freiwilliger MaBnahmen genligt, um die Kernauf-
gabe, die unionsrechtlich vorgegebenen Effizienzziele zu
erreichen, umzusetzen.

Ohne gesetzliche Verpflichtung im Energieeffizienzgesetz,
das einer Zweidrittelzustimmung im Nationalrat bedurfte,
war eine dsterreichische Losung politisch nicht mdglich, die
Zustimmung der Grlnen nicht erzielbar.

Daher wurde als Angelpunkt des Gesetzes eine Verpflich-
tung mit alternativer Ausgleichszahlung der Energielieferan-
ten festgeschrieben.
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Energielieferanten

Energielieferanten, die im Vorjahr in Osterreich mehr als

25 Mio kWh Energie an Endkunden abgegeben haben,
mussen jahrlich EffizienzmaBnahmen von 0,6 Prozent des
vorjahrigen Energieabsatzes nachweisen. 40 Prozent der
EffizienzmaBnahmen mussen im Haushaltsbereich gesetzt
werden. Alternativ dazu kénnen die Einsparziele auch durch
Ausschreibung oder durch den Abschluss von Branchen-
verpflichtungen erflllt werden. Flr nicht nachgewiesene
EffizienzmaBnahmen missen Ausgleichszahlungen von 20
Cent/kWh geleistet werden. Die Meldung der Energieliefe-
ranten mit einem Energieabsatz Uiber 25 GWh musste samt
der im Vorjahr abgegebenen Energiemenge bis zum 14.
Februar 2015 erfolgen.

Energielieferanten zwischen 20 und 25 GWh mussen

sich zwar mit Name und Anschrift registrieren, aber keine
EinsparmaBnahmen nachweisen. Die Grenze von 20 GWh
ist als pragmatische Vereinfachung zu sehen. Ansonsten
musste sich jeder Handler, der ein paar Sacke Holzpellets
oder Grillkohle verkauft, ebenfalls registrieren.

Foto: iStock

GrofSe energieverbrauchende
Unternehmen

aber auch Unternehmen, die nicht Energielieferanten sind,
treffen Verpflichtungen: GroBe energieverbrauchende

Unternehmen mit mehr als 249 Beschéftigten oder mehr
als 50 Mio Euro Umsatz und 43 Mio Euro Bilanzsumme
mussen entweder ein zertifiziertes Energie- oder Umwelt-
managementsystem ein- oder alle vier Jahre ein externes
Energieaudit durchfiihren. Die Meldung der Einflihrung des
Managementsystems musste bis zum 31.1.2015 erfolgen.
GroBe Unternehmen, welche ein externes Audit durchflihren
lassen, haben keinen akuten Handlungsbedarf. Das Audit
muss bis 30.11.2015 durchgefiihrt und an die Monitoring-
stelle gemeldet werden.

Energiedienstleister

Fur Energiedienstleister welche Gber die fachliche Eignung
und Befugnis verfugen, ein externes Energieaudit durch-
zufuhren, ist ein 6ffentlich zugangliches Register zu flhren.
In diesem Register sind auf Antrag der Name sowie die
Kontaktdaten der Anbieter von Energiedienstleistungen
angelegt. Mit dem Antrag auf Eintragung sind auch die
Unterlagen Uber die fachliche Eignung sowie die personen-
bezogenen Daten vorzulegen.

Nationale Energie-Effizienz
Monitoringstelle

Von zentraler Bedeutung fur das Funktionieren des mit dem
Energieeffizienzgesetz angestrebten Marktes flr Effizienz-
maBnahmen und das Erreichen der Zielsetzungen ist die in
§ 24 vorgesehene, zu schaffende Monitoringstelle.

Sie ist zusténdig fur die dsterreichweite Evaluierung von
EnergieeffizienzmaBnahmen des Bundes und von Unter-
nehmen, die Erstellung und Koordinierung der Energieeffi-
zienz-Aktionsplane und des Evaluierungs- und Monitorings-
reports.

Daher sind ihr u.a. folgende Aufgaben Ubertragen:

Die Ermittlung, ob die nationalen Ziele und Richtwerte
erreicht wurden, wobei die Berechnungsverfahren im Ein-
klang mit den Vorgaben der Europadischen Kommission zu
bertcksichtigen sind.

Weiters verantwortet die nationale Monitorungstelle die
Erstellung des Energieeffizienz-Aktionsplans, des nationa-
len Monitoringsreports mit Messung und Evaluierung der
EffizienzmaBnahmen.

Sie fuhrt, aktualisiert und verdffentlicht die Liste der ver-
pflichteten Unternehmen, der von ihnen gesetzten Maf3-
nahmen, misst und bewertet die MaBnahmen der Energie-
lieferanten der zur Erbringung von Energiedienstleistungen
geeigneten Personen (Auditoren) und unterrichtet die
Offentlichkeit Giber MaBnahmen der 6ffentlichen Hand auf
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dem Gebiet der Energieeffizienz zur Wahrnehmung ihrer
Vorbildfunktion.

Angesichts dieser eminenten Machtflille, welche der Moni-
toringstelle gesetzlich eingerdumt wird, war es nicht anders
zu erwarten:

Die Vergabe der Monitoringstelle — der eine zentrale Bedeu-
tung bei der Umsetzung des EEffG zukommt — scheiterte im
ersten Anlauf. Die Erstausschreibung wurde beeinsprucht
und musste neu ausgeschrieben werden.

Das Wirtschaftsministerium tibernahm in der Zwischenzeit
die Aufgaben der Monitoringstelle. Erst unlédngst wurden auf
der Homepage des BMFWF (www.bmwfw.gv.at) die techni-
schen Mdglichkeiten flr die Registrierung der groBen ener-
gieverbrauchenden Unternehmen und der Energielieferan-
ten sowie fur die Listung von Energieauditoren geschaffen.
Am 30.4.2015 wurde die dsterreichische Energieagentur als
Monitoringstelle eingesetzt.

Erste Praxiserfahrung

In der Praxis hat die Einsparungsverpflichtung der Energie-
versorger dazu gefiihrt, dass insbesondere einzelne Strom-
lieferanten versuchen, ihre Einsparverpflichtung nach dem
Bundes-Energieeffizienzgesetz mit einseitigen Preiser-
héhungen auf ihre Kunden abzuwalzen.

Gegen diese Vorgangsweise ware folgendes auszufiihren:
Unzweifelhaft ist, dass die Einsparverpflichtungen den
Energielieferanten, nicht aber den energieverbrauchenden
Betrieb treffen. Vollig klar ist Gberdies, dass bei befristeten
Energieliefervertragen der Preis nur im Einvernehmen
beider Parteien abgeéandert werden kann. Dieses Einver-
standnis muss der Kunde nicht geben. Der Preis ist bei
Energieliefervertrdgen wesentlicher Bestandteil des Ver-
tragsinhalts und kann daher nur im Einvernehmen beider
Parteien abgeandert werden. Beruft sich ein Lieferant auf
allfallige Preisanpassungsklauseln in seinen Allgemeinen
Lieferbedingungen, ist zu prifen, ob diese auch tatsachlich
zutreffen und ob sie in dieser Form zuldssig sind. Selbst
wenn der Lieferant durch eine zuldssige Klausel in seinen
Allgemeinen Geschéftsbedingungen zu Kostenliberwalzung
der Ausgleichszahlung legitimiert sein sollte, bleibt offen,

in welchem AusmaR er das tun durfte. Der Stromlieferant
muss in solchen Féllen alles tun, um seine Verpflichtungen
kostengtinstiger als mit der Ausgleichszahlung — 20 Cent
pro Kilowattstunde - zu erflillen. Wenn er beispielsweise auf
einer Handelsplattform EffizienzmaBnahmen um 10 Cent
bekommen kann, so sind in diesem Fall wohl 10 Cent die
ReferenzgréBe und nicht die 20 Cent der Ausgleichs-
zahlung.
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VIIl. Aus- und
Weiterbildung.

Weltweit einzigartige Ausbildung
zum Biersommelier

Osterreich nimmt in Sachen Bierkultur und der entspre-
chenden Ausbildung eine Pionierrolle ein und ist Vorbild
flr ganz Europa. Seit Jahren wird fachliche Ausbildung und
Genusskultur auf héchstem Niveau geférdert. Osterreich
ist das einzige Land, das ein dreistufiges Biersommelier-
Ausbildungssystem anbietet. So gibt es etwa nur in

Osterreich eine Biersommelier-Ausbildung auch an Schulen.

Und je mehr die Menschen Uber Bier wissen, desto besser
schmeckt es.

Bei (iber 1.000 verschiedenen Bieren allein in Osterreich
fallt die Wahl oft schwer — mancher Biertyp eignet sich
eben besser als Begleitung flir gewisse Gerichte als ein
anderer. Die vollendete Harmonie von Speise und Bier zu
gewahrleisten, stellt eine von vielen Herausforderungen fur
den Biersommelier dar. Professionelles Kellermanagement
auf der Basis von Einkauf, Lagerung, Schankhygiene und
Verwaltung, Kalkulation und Verkauf gehért genauso zu den
vielfaltigen Aufgaben eines profund ausgebildeten Bierex-
perten wie Zapftechnik und fachgerechtes Service.

Der Verband der Brauereien Osterreichs bietet seit Mai
2007 ein weltweit einzigartiges Ausbildungsprogramm zum
zertifizierten Biersommelier an. Ein Biersommelier bietet
eine umfassende Bierberatung des Gastes sowie der Gas-
tronomen auf Basis fundierten theoretischen Wissens und
solider praktischer Erfahrung.

Bierige Feinschmecker

Die ,Ausbildungs- und Priifungsordnung fir die Ausbil-
dungsreihe BIER-JUNGSOMMELIERe, BIERSOMMELIERe
und DIPLOM-BIERSOMMELIERe" ist seit 1. Dezember
2006 ein offizielles Bildungsangebot der dsterreichischen
Brauwirtschaft. Dieser dsterreichische Ausbildungsweg ist
weltweit einzigartig.

Die Ausbildungsstufen:
1) Bier-dungsommelier

An diversen Osterreichischen Landesberufsschulen und
Berufsbildenden Héheren Schulen wird der (Frei-)Gegen-
stand ,Bierpraktikum” bzw. ,Bierkenner” angeboten.

So werden an Schulen in Amstetten, Biedermannsdorf,
Geras, Bad Gleichenberg, Klessheim, Retz, St. Pélten, Tir-
nitz, Waldegg, Wien und Zell am Ziller Bier-dJungsommeliers
ausgebildet:

28

Foto: Zillertaler Tourismusschule

Erfolgreiche Absolventen dieser Unterrichtsgegenstande
sind dazu eingeladen, zum Abschluss ihrer Ausbildung und
nach Vorlage einer Projektarbeit in Form einer Bierkarte die
Prifung zum ,Bier-dungsommelier” vor einer Prifungskom-
mission der ausbildenden Schule und des Verbandes der
Brauereien abzulegen. Diese besteht aus einer miindlichen
und praktischen Prifungen.

2) Biersommelier

Dem vielfachen Wunsch der dsterreichischen Brauereien
sowie der Gastronomie nach auBerschulischen, qualitats-
gesicherten, markenneutralen Biersommelier-Ausbildungen
wurde seitens des Verbandes der Brauereien entsprochen.

Eine Expertengruppe im Rahmen des Brauereiverbandes
Ubernahm die Aufgabe, die Ausbildungs- und Priifungsord-
nung hinsichtlich der zweiten Ausbildungsstufe Biersom-
melier zu Uberarbeiten und sie fir auBerschulische Ausbil-
dungsstandorte zu 6ffnen.

Seit April 2013 ist auch die - exklusiv von Osterreichs Brau-
ereien angebotene — auBerschulische Biersommelier-Aus-
bildung von Vorarlberg bis Wien an 10 Brauereistandorten

B

- Brau Union Osterreich, Hofbrau Kaltenhausen, Salzburg; Die Qualifikation zum Bier-dungsommelier bzw. zum Bier-
Braucommune in Freistadt, Oberdsterreich; Brauerei Egg, sommelier verklirzen die Ausbildung.

Vorarlberg; Brauerei Hirt, K&rnten; Brauerei Schloss Eggen-

berg, Ober6sterreich; Mohrenbrauerei, Vorarlberg; Otta- Osterreichische Biersommelier-

kringer Brauerei, Wien; Stieglbrauerei zu Salzburg; Vereinigte Staatsmeisterschaft 2014

Karntner Brauereien AG, Karnten; Kiesbye’s BIERkulturHaus,

Obertrum, Salzburg - der Renner. Die Staatsmeisterschaft der Sommeliers fur Bier, bei der

gelebte Bierkultur und Vielfalt im Mittelpunkt stehen, findet
alle zwei Jahre alternierend zur Weltmeisterschaft der
Sommeliers fir Bier statt. Dabei gilt es nicht nur die besten
Biersommeliers Osterreichs sondern gleichzeitig auch das
Nationalteam fir die folgende Weltmeisterschaft zu finden.
Initiiert und ausgeschrieben vom Verband der Brauereien
Osterreichs ging die zweite dsterreichische Staatsmeister-
schaft der Sommeliers fir Bier am 10.10.2014 im Salzbur-
ger Obertrum erfolgreich Gber die Biihne.

(Limitierte) 25 Teilnehmer mit Hauptwohnsitz in Osterreich
gingen an den Start und kdmpften um den begehrten

Titel. In einem harten wie fairen Wettkampf stellten sie ihr
Fachwissen Uber dsterreichische sowie internationale
Bierkultur unter Beweis. Neben theoretischen Kenntnissen,
die mittels zweier schriftlicher Prifungen abgefragt wurden,

Erfolgreiche Absolventen der vorbereitenden Kurse ,Bier-
sommelier” sind eingeladen, unter Vorsitz eines Vertreters
des Verbandes der Brauereien die Prifung zum ,Biersom-
melier” abzulegen. Die Prifung beinhaltet eine Projekt-
arbeit, eine schriftliche und mindliche sowie praktische
Prafungen.

Mit dem Zertifikat Bier-dungsommelier sowie einer funfjah-
rigen Praxis (inklusive Lehrzeit bei Lehrberufen) bzw. einer
erfolgreich abgeschlossenen Hotelfachprifung und zwei
Jahren Praxis fur Abganger des Hotel- und Gastgewerbes,
kann die Prifung auch ohne Teilnahme am Kurs Biersom-
melier abgelegt werden. Wird diese Prifung bestanden,
erhélt der Absolvent ein Zertifikat, das ihn berechtigt, die
Bezeichnung ,Biersommelier” auch sichtbar mittels eines
Abzeichens zu tragen.

Bis zum Erscheinungstermin
dieses Berichtes fanden 67
Kurse statt und 508 Bierbegeis-
terte aus Gastronomie, Lebens-
mittelhandel, Schanktechnik,
Brauereien sowie private Bierin-
teressierte konnten erfolgreich
die Prifungen zum Biersomme-
lier ablegen. Das Wissen und
die Kenntnis Uber Bier tragen
nicht nur der ausgezeichneten
Quialitat der heimischen Biere
Rechnung, sondern férdern
zusétzlich auch die Bierkultur in
der Gastronomie.

3) Diplom-Biersommelier

Die Ausbildung zum Diplom-
Biersommelier unter der
Schirmherrschaft des Verban-
des der Brauereien Osterreichs
erfolgt geman der Priifungsord-
nung der Doemens-Akademie
(www.doemens.org) und ihrem
Osterreichischen Partner
Kiesbye’s BIERkulturHaus.

Die Finalisten: C. Kainradl, M. Thaller, E Schiffner, A. Werner, ].C. Sigl (v.L.n.r.)
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mussten die Kandidatinnen ihre Expertise rund um Hopfen
und Malz auch praktisch demonstrieren. Dazu zahlten u.a.
vier Blindverkostungen zur Erkennung diverser Bierstile und
Bierflavours.

Funf Finalisten hatten zudem eine Bierprasentation vor
Publikum zu bestreiten, die der nunmehr amtierende dster-
reichische Staatsmeister Clemens Kainradl (37), Diplom-
Biersommelier und Importeur von Bierspezialitaten, fur
sich entschied. Er Uberzeugte die Fachjury mit fundiertem
Wissen, sensorischem Kénnen und einer charmanten,
souveranen Bierprasentation.

Leicht war die Entscheidung auch fiir Platz zwei und drei
flr die Jury, angefiihrt vom bis dahin amtierenden dsterrei-
chischen Biersommelier-Staatsmeister Kreativbraumeister
Markus Trinker, nicht. Mit sehr eloquenten Prasentationen

J.C. Sigl, M. Thaller, C. Kainradl (v.L.n.r.)
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haben sich Josef C. Sigl (32), Privatbrauer aus Obertrum
und Markus Thaller (29), Braumeister einer mittelstandi-
schen oberdsterreichischen Kreativbrauerei ex aequo auf
Platz zwei der besten Biernasen Osterreichs eingereiht.

Der bierigste Wettstreit Osterreichs war vor allem eines: ein
Festival heimischer sowie internationaler Biervielfalt und
Braukultur.

Finf Osterreicher - die drei fihrenden der 8sterreichischen
Biersommelier-Staatsmeister haben die Kostenlibernahme
durch den Verband der Brauereien fur ihre Teilnahme
gewonnen —werden am 18.7.2015 bei der Weltmeister-
schaft der Sommeliers fir Bier in Sao Paulo/Brasilien
gemeinsam mit den 50 besten Biersommeliers der Welt

um den Weltmeistertitel rittern.

IX. Werbung und

Offentlichkeitsarbeit.

Werbung

2014 betrugen die Aufwendungen fur Werbung fir Bier und
alkoholfreies Bier gesamt € 25,2 Mio Fur Bier allein wurde
um € 24,5 Mio geworben. Gegenuliber dem Vorjahr bedeutet
dies eine Steigerung um 28 Prozent (Bier). Die Ausgaben fur
Werbung fir alkoholfreies Bier sind um 75 Prozent gegen-
Uber dem Vorjahr auf € 0,7 Mio (2013: € 0,4 Mio) gestiegen.

Bei den Angaben Uiber Werbeausgaben ist zu bertick-
sichtigen, dass bei dieser Erhebung nur Aufwendungen
fur klassische Werbung, also Prospekte, AuBenwerbung,
Print- und elektronische Medien sowie Kino bertcksichtigt
werden. Sponsoring jeglicher Art wird in dieser Darstellung
nicht erfasst.
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Offentlichkeitsarbeit

Pressearbeit

Die personliche Betreuung der Journalisten der 6sterrei-
chischen und internationalen Medien ist dem Verband seit
jeher ein besonderes Anliegen und wurde auch im abgelau-
fenen Geschéftsjahr, feder- und vorwiegend auch budget-
fihrend durch die Gesellschaft fiir Offentlichkeitsarbeit der
Osterreichischen Brauwirtschaft erfolgreich weitergefuhrt.

Diese Zusammenarbeit mit den Journalisten bringt fir
Osterreichisches Bier immer wieder bierkulturfreundliche
redaktionelle Berichterstattung oder bierige Sonderge-
schichten.

Hier besonders zu erwadhnen sind Genuss.Bier.pur, das
erste deutschsprachige Publikumsmagazin, das sich aus-
schlieBlich mit Bier beschaftigt. Gerne unterstiitzt werden
auch der mittlerweile zum flinfzehnten Mal erschienene
Bierguide von Conrad Seidl sowie das dazugehdrige Gratis-
App fur I-Phones und andere mobile Endgerate.
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Seitens des Verbandes immer wieder unterstltzt werden
neben bierigen Publikationen auch diverse andere Projekte
Dritter, die die Forderung und Unterstlitzung heimischer
Bierkultur zum Inhalt haben.

Kult und Kultur

=
G mpitsch und Sepp Wejwar

So wurde im Berichtsjahr das Dokumentationsfilm-Projekt
.Bier = Kult und Kultur” abgeschlossen. Im November 2014
lud der Verband der Brauereien Osterreichs zur Vorpre-
miere der TV-Dokumentation ,Bier — Kult und Kultur” ins
Wiener Filmhaus am Spittelberg. Das zahlreich erschienene
Preview-Publikum war begeistert, die simultane Bierverkos-
tung fand unter den Gasten groBen Anklang. Der Film der
Regisseure Gustav W. Trampitsch und Diplom-Biersomme-
lier Sepp Wejwar, eine Produktion von RAUM.FILM Filmpro-
duktionen, der am 4.12.2014 auf 3sat erstmals ausgestrahlt
wurde, geht dem Mythos eines der dltesten und belieb-
testen Getranke nach und zeigt dessen Entwicklungsge-
schichte, in der Osterreichs Brauereien eine bedeutende
Rolle zukommt.

Ende November 2014 erinnerte der Verband an 6sterrei-
chische Biervielfalt in seiner schénsten Form und verteilte
wieder 80 bierige Adventkalender, gefillt mit 24 Bierspe-
zialitaten aus Osterreich. Da die Ausgabe limitiert ist, ist der
bierige Adventkalender zur ,Auszeichnung” fir besonders
bieraffine Journalisten und Politiker geworden.
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Gemeinsam mit dem Adventkalender verteilt und damit
unterstltzt wurde das Buch von Alfred Paleczny ,Die
Wiener Brauherren”. Der Autor erzahlt, basierend auf den
spannenden Lebensgeschichten jener dsterreichischen
Brauherren, die sich nicht nur um die dsterreichische Brau-
wirtschaft verdient gemacht haben, sondern Osterreich

mit ihren technologischen und technischen Innovationen,
beispielsweise wurde in Osterreich erstmals untergariges
Lagerbier gebraut und damit die Bierherstellung tber das
gesamte Kalenderjahr erméglicht, schlechtweg zur Wiege
des Erfolges der weltweiten Brauwirtschaft gemacht haben.
Das Buch zeichnet, basierend auf umfangreicher, wirt-
schaftswissenschaftlicher geschichtlicher Recherche, auch
die Geschichte des Verbandes der Brauereien Osterreichs
nach, dessen erster Vorganger der von Osterreichs Brau-
herren gegriindete Brauherrenbund war.
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Osterreichs Biere zu Gast in Wien.

Zum bierigen Dauerbrenner entwickelte sich das Wiener
Bierfest am Hof in der Wiener Innenstadt. Etwa 40 &ster-
reichische Brauereien zelebrieren tber die Dauer von vier
Tagen mit 300 verschiedenen Bieren das Bierland Osterreich
und reprasentierten eindrucksvoll heimische Bierkultur. Der
Verband der Brauereien unterstitzt das Fest u.a. organi-
satorisch sowie mit Presseaussendungen. 2014 musste
das Wiener Bierfest aufgrund einer Baustelle am Festplatz
terminlich in den September verlegt werden. 2015 fand das
mittlerweile sechste Wiener Bierfest wieder zur gewohnten
Festzeit im Mai (28. - 31.5.) statt.

Im Geschéftsjahr fand wieder eine — hinsichtlich der Besu-
cheranzahl und dem daraus resultierendem Medienecho —
sehr erfolgreiche Jahresbilanz-Pressekonferenz in den

traditionellen Rdumlichkeiten des Verbandes der Brauereien
statt. Neben der Prasentation der wirtschaftlichen Ergeb-
nisse fand die Vorstellung des neuen gemeinsamen Auf-
trittes der Osterreichischen Brauer groBe Beachtung:

,Bierland Osterreich“

die Dachmarke, die kunftig als neues sogenanntes Akti-
onslogo bei allen KommunikationsmaBnahmen fiir das
Lieblingsgetrénk der Osterreicherinnen des Verbandes
der Brauereien Osterreichs, die iber die Gesellschaft fiir
Offentlichkeitsarbeit der sterreichischen Brauwirtschaft
abgewickelt werden, einsetzt wird.

Im vergangenen Berichtsjahr wurde ein neues gemeinsa-
mes Markenzeichen fiir Osterreichs Brauer gesucht und ein
dafiir ungewdhnlicher Weg eingeschlagen: Ganz Osterreich
wurde zum Kreativwettbewerb rund um das neue Logo
eingeladen. Beteiligen konnten sich Fachleute und Laien,
Agenturen, Institutionen, Gruppen oder Einzelpersonen ab
dem vollendeten 18. Lebensjahr. Im Sinne einer gezielten
Nachwuchsférderung sollte vor allem jungen Grafik-Talenten
geholfen werden, im Geschaftsleben FuB zu fassen, und

ein Stlck weit als Impulsgeber fir die Kreativbranche zu
fungieren. Deshalb wurde der Bewerb sowohl off- wie online
in erster Linie dort beworben, wo Menschen im Bereich
Grafik-Design ausgebildet werden: an entsprechenden Uni-
versitaten, Fachhochschulen und anderen Ausbildungsins-
titutionen. Natlrlich waren auch die Profis in den Agenturen
eingeladen, sich dieser Aufgabe stellen. Zu gewinnen gab
es einen Jahresbedarf an Bier sowie ein Preisgeld von

€ 3.000,-- (exkl. Abgeltung fiir Feinausarbeitung und Nut-
zungsrechte).

Aus Uber 300 Einsendungen kiirte die Jury - fachkundige
Expertinnen aus Braubranche, Gastronomie und Werbung
unter dem Vorsitz des Werbeprofis Alois Grill - in einem
mehrstufigen Auswahlverfahren den Entwurf ,Bierland
Osterreich” des Wiener Grafikstudios zs art zur kiinftigen
Wort-Bild-Marke fir alle PR- und Marketingaktivitaten des
Brauereiverbandes. Die Jury begrindete Ubereinstimmend
ihre Wahl so: das neue Logo vereint Klarheit, Wiedererkenn-
barkeit und Sympathie ebenso wie Tradition & Innovation.
Die heimische Braubranche nimmt damit auch im internatio-
nalen Kontext Bezug auf die dsterreichische Herkunft und
vertritt alle Mitglieder positiv nach auf3en.

Um das neue Logo allen Bierliebhaberlnnen naher zu bringen,
startete der Verband Mitte Méarz 2015 (begleitet vom Social
Media-Auftritt www.facebook.com/bierlandoesterreich) die
dsterreichweite Kampagne ,Ich steh auf ,Bierland Oster-

B

reich!”. In jeder Landeshauptstadt wurden auf hochfrequen-
tierten Platzen funf GbergroBe Logos mittels sogenannter
FloorMinder affichiert. Mit einem Selfie gemeinsam mit dem
Logo konnten Bierliebhaberlnnen Bierparties (Konsuma-
tionsgutscheine jeweils im Wert von € 500,-) beim oster-
reichischen LieblingsBierWirt inrer Wahl sowie Sachpreise
gewinnen.

-

Bierland
USTERREICH

Bierland

OSTERREICH

[T

p——

.Bierland Osterreich” wurde zudem im Rahmen einer Redak-
tionstour persdnlich an Journalisten in Form von Presse-
informationen auch auf Memostick und div. Giveaways wie
Bierglasern, Bierdeckel, Kiihischrankmagneten und Aufkle-
bernin jene Wiener Zeitungsredaktionen und TV-Anstalten
getragen, die bei der Bilanz-Pressekonferenz nicht persén-
lich vertreten waren.
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Im neuen Layout wurden auch der vorliegende Jahresbe-
richt des Verbandes der Brauereien sowie die Broschire
.Statistische Daten liber die dsterreichische Brauwirt-
schaft" herausgegeben.

38/ April 2015
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BierNEWS

Auch der achtseitige Newsletter erscheint in einer Auflage
von 4.500 Stiick mindestens drei Mal im Jahr, seit Marz 2015
im neuen Gewand. Er richtet sich an Journalisten, Politiker,
Brauer, Meinungsbildner und Bierfreunde. BierNEWS macht

es sich zur Aufgabe, seinen Lesern all das mitzuteilen, was
diese immer schon Uber Bier, besonders aber Uiber dsterrei-
chisches Bier, wissen sollten.

wwuw.bierserver.at

Auch die Homepage des Verbandes der Brauereien Oster-
reichs www.bierserver.at, unangetastet DIE Adresse fir bie-
rig interessierte Internet-User, erfuhr im Geschéaftsjahr dem
verjuingten Auftritt der heimischen Brauer entsprechend
eine optische und technische Runderneuerung.

Die bekannten und beliebten Seiten bieten unter anderem
allgemein Wissenswertes Uber Bier, Kontaktmadglichkeiten
und Informationen zu allen &sterreichischen Brauereien und
Gasthausbrauereien samt Verlinkung zu deren Homepages,
umfangreiche wirtschaftliche Daten, einen Foto- und Gra-
fikpool, wissenschaftliche Beitrége und aktuelle Presseaus-
sendungen des Verbandes.

Intensiv genutzt wird auch der Bereich ,Werden Sie Biersom-
melier!”, der den &sterreichischen Weg zum Biersommelier
unter dem Dach des 6sterreichischen Brauereiverbandes
zum Inhalt hat und das aktuelle Biersommelier-Kursangebot
der Osterreichischen Brauer zeigt.

Besonders beliebt auf dem Bierserver ist die auf Google-
Maps basierende Osterreichische Bierlandkarte. Bier-
freunde kdnnen so die Brauereien zumindest virtuell
besuchen oder sich auch eine reale Bierreise durch das
Bierland Osterreich zusammenstellen.
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Biergenuss mit allen Sinnen

Welches Bier passt zu welcher Speise? Welches wird in
welchem Glas serviert? Und bei welcher Temperatur? Die
Antworten auf diese Fragen und weitere Informationen
findet man mit dem Bierfacher. Verwirklicht wurde die Idee
des dsterreichischen Brauereiverbandes, die unglaubliche
Vielfalt des Bieres - wenn auch ,nur in einer kleinen Aus-
wahl” - zu visualisieren, gemeinsam mit der Doemens Aka-
demie, Grafelfing/Mlnchen und dem ersten Biersommelier-
Weltmeister Karl Schiffner. Geschaffen wurde ein weltweit
einzigartiger kulinarischer Bierfuhrer in Form eines Fachers,
der die Fille heimischer und internationaler Biersorten
veranschaulicht.

Osterreichs Brauer haben sich seit jeher dem Bier-Genuss
verschrieben. Daher haben sie diesen Bierfacher produziert,
der nicht nur die Vielfaltigkeit aufzeigt, sondern auch einen
Einblick in die Farb- und Aromenwelt des Bieres gibt. Allein
in Osterreich werden mehr als 1.000 verschiedene Biere
gebraut, Biere aus allen im Facher vertretenen 34 Bierstilen,
wobei sich innerhalb der Stile die Biere aufgrund zahlloser,
auch regionaler geschmacklicher Variationen, wieder sehr
unterscheiden. Der im vergangenen Berichtsjahr neu auf-
gelegte Facher erfreute sich auch im aktuellen Berichtsjahr
ungebrochener Beliebtheit. Der auch im Buchhandel (ISBN:
978-3-200-03207-1) erhaltliche und vor jeglicher Nach-
ahmung geschltzte Facher wird im laufenden Geschaftjahr
fur www.bierserver.at digitalisiert werden.

Brausilvester

Am 30. September ist Brausilvester, der traditionelle
Abschluss eines Braujahres. Vermehrt beginnt man sich
auch in den Brauereien auf diesen Tag zurlickzubesinnen
und feiert Brausilvester im Betrieb oder mit Gastronomie-
partnern. Die Abweichung des Braujahres vom normalen
Kalenderjahr hat ihren Ursprung im Mittelalter. Da es damals
keine kunstliche Kihlung gab, durfte nur in der kalten
Jahreszeit zwischen Michaeli (29.9.) und Georgi (23.4.) Bier
gebraut werden. Zudem werden im September das frische
Braugetreide und der Hopfen eingefahren, die Rohstoffe

fur die neue Brausaison. Noch heute hélt sich daher der 30.
September in vielen Brauereien als Bilanzstichtag und ist ein
Hoéhepunkt im Jahr der heimischen Brauwirtschaft.

Brausilvester ist am 30.9. —leider nur ein Tag. Bis sich
Brausilvester als ,offizieller” Feiertag auch im herkdmmli-
chen Kalenderjahr etabliert hat, wird in Osterreich seit 2013
Brausilvester in die ,Festwochen der Biervielfalt” (immer
die letzte September- und die erste Oktoberwoche) einge-
bettet, um ausreichend Zeit zu finden, diesen Feiertag des
Bieres entsprechend begehen zu kénnen.

Auch 2014 unterstitzte der Verband die Brauereien und
Gastronomiebetriebe bei ihren Feiern zu Brausilvester. Mit-
tels Presseaussendungen, Schaltungen bzw. redaktionellen
Beitragen in Medianet, auf www.willhaben.at, auf www.brau-
silvester.at und Facebook wurde Brausilvester, die diversen
Feiern, eingereicht von Gastronomen und Brauereien und
auch das Gewinnspiel ,wievielbierhabenwir.at” beworben.

Von Mitte August bis Brausilvester waren die heimischen
Bier-GenieBer aufgerufen, ihre kleinen und groBen bierigen
Schatze — vom Klassiker bis zur ausgefallenen Spezialitat —
unter www.wievielbierhabenwir.at einzusenden, denn unbe-
statigten Quellen zufolge gibt es in Osterreich tiber 1.000
verschiedene Biere und punkto Sortenreichtum und Vielfalt
reicht Osterreich keiner so schnell das (Brau-)Wasser.

Mit knapp 21.000 Aufrufen der Website www.wievielbierha-
benwir.at (inkl. Unterseiten) fand die heimische Bier-Schatz-
suche groBen Anklang. Rund 46 Prozent aller Besucherin-
nen waren weiblich (Manner: 54 Prozent). Bezogen auf das
Alter entfielen 33,5 Prozent in die Kategorie 25 bis 34 Jahre,
gefolgt von 18- bis 24-Jahrigen mit 27,5 Prozent. Gesamt
wurden Uber 1.400 Beitrage eingereicht, im Anschluss
gesichtet und freigeschalten bzw. Mehrfachnennungen aus-
gelistet. Unter dem Strich ergaben sich daraus stolze 1.005
verschiedene, heimische Biere — ein schdner Beleg flr die
Osterreichische Biervielfalt und Geschmacksdiversitat.
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Dass Osterreich reich an Bieren ist, stellte der Verband der
Brauereien Osterreichs damit eindrucksvoll unter Beweis.
Die in nur zwei Monaten im Rahmen der groBen Bier-Schatz-
suche auf www.wievielbierhabenwir.at von Bierliebhabern
hochgeladenen heimischen Biere stellen keinesfalls den
Anspruch auf Vollstéandigkeit. Aus der Sammlung aller Ein-
sendungen entstand die groBte heimische Bier-Datenbank
.Osterreichs Biere" auf www.bierserver.at - ein einmaliges
Online-Nachschlagewerk fur Bier-Liebhaber — auf der jeder-
zeit gerne neue dsterreichische Bierfunde (auf Wunsch
belohnt mit einem Gratis-BierNews-Abo) eingereicht
werden sollen.
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X. Verband der

Brauereien Osterreichs.

Der Verband der Brauereien Osterreichs ist die Interessen-
vertretung der dsterreichischen Brauwirtschaft. Er besteht
in seiner heutigen Form seit dem 15. Juli 1947 und vertritt
die groBte Sparte der heimischen Lebensmittelindustrie im
Rahmen des Fachverbandes der Nahrungs- und Genussmit-
telindustrie der Wirtschaftskammer Osterreich.

Im Verband wirken gewahlte Funktionare und Mitarbeiter der
Wirtschaftskammer im Dienste der Brauwirtschaft zusam-
men. Das gemeinsame Ziel ist ein wirtschaftliches, recht-
liches und sozialpolitisches Umfeld, in dem die Brauereien
bestmdgliche Rahmenbedingungen fur ihr unternehmeri-
sches Handeln vorfinden.

Zentrale Aufgabe des Verbandes der Brauereien ist die Ver-
tretung der Interessen der Branche, in der Wirtschaftskam-
mer und nach auBen. Ansprechpartner des Verbandes sind
vor allem Behorden und Sozialpartner, andere Einrichtungen
der Interessenvertretung, politische

Parteien und Medien, aber auch die

gesetzgebenden Koérperschaften. ¥ e
Neben der Interessenvertretung sieht
sich der Verband der Brauereien aber
auch als Servicestelle fir seine Mit-
glieder. Dazu gehoéren insbesondere
die personliche Beratung, laufende
Rundschreiben, Unterstitzung bei
Musterprozessen und spezielle
Rechtsberatung.

Der Verband der Brauereien Oster-
reichs ist aber auch Plattform fur

Hauptanliegen von The Brewers of Europe sind

* das Eintreten fur einen maBvollen und verantwortungs-
bewussten Bierkonsum als Teil eines ausgewogenen,
gesunden und geselligen Lebensstils,

» die Férderung von Initiativen zur Information der Kon-
sumenten Uber die mdglichen Vorteile eines maBvollen
Bierkonsums und tber das Risiko von Alkoholmiss-
brauch,

* die Unterstitzung unabhangiger Forschungsarbeiten zu
den Themenfeldern Bierkonsum/Gesundheit/Verhalten
einerseits und Qualitdt/Sicherheit in der gesamten Liefer-
kette andererseits,

» die Forderung unabhangiger Selbstregulierung als

wirksame und glaubwiirdige Alternative zu gesetzlichen
MaBnahmen zur Kontrolle des Konsums,

» der Kampf gegen Verzerrungen bei der Biersteuer in
ganz Europa,

The Brewers of Eunoge

internationale Branchenkontakte, {I} ;13'.':.':.'...”}'."..'_' B .::Tr"r:::r-::ﬂ @ Hw:- e
beispielsweise als Stimme im europa- e it * b e aremtmind
ischen Brauereiverband ,The Brewers Gk Uk

of Europe” (www.brewersofeurope.

org).

Der 1958 gegriindete Dachverband HAmILALLY

mit Sitz in Brissel vertritt die Interes-
sen der europdischen Brauwirtschaft
gegenuber den Institutionen der
Européischen Union und internatio-
nalen Organisationen. Mitglieder sind derzeit die nationalen
Brauereiverbande der EU-Mitgliedstaaten sowie von Norwe-
gen, der Schweiz und der Turkei.

Aufgabe von The Brewers of Europe ist es, ein Umfeld
sicherzustellen, dass es der europaischen Brauwirtschaft
ermaoglicht, unbehindert, wirtschaftlich und verantwor-
tungsvoll Bier zu brauen und zu vertreiben.
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» die Vertretung der Interessen der 2,5 Millionen direkt
oder indirekt durch die européische Brauwirtschaft
Beschaftigten sowie

» die Sicherstellung der traditionellen, kulturellen und sozio-
6konomischen Rolle der beinahe 4.000 européischen
Brauereien, von denen 95 Prozent KMUs sind.

37




B

Organe und Ausschiisse des
Verbandes der Brauereien

Lenkungsausschuss

Obmann: Mag. Siegfried MENZ

Obmann-Stellv.: KR Dr. Heinrich Dieter KIENER

Obmann-Stellv.: KR DI Dr. Markus LIEBL

Obmann-Stellv.. Ewald POSCHKO, MBA
(Obmann der Sektion
Mittelstandsbrauereien)

Mag. Clemens AIGNER

GF Heinz HUBER

Dr. Andreas HUNGER

Dr. Klaus MOLLER

Ing. Josef RIEBERER

Mag. Karl SCHWARZ

Mag. Josef Christoph SIGL
Dr. Karl STOHR

Ehrenobmanner: Dr. Christian BEURLE
KR Johann SULZBERGER

Arbeitsgruppe Offentlichkeitsarbeit

Andreas STIEBER; Vorsitz

Rudolf DAMBERGER

Mag. Gabriele GROSSBERGER

Reinhard HAMMERLE

Thomas JANSEL

Dr. Marcus MAUTNER MARKHOF (ab Marz 2015)
Dr. Torsten PEDIT

Mag. (FH) Peter PESCHEL

Dr. Gabriela Maria STRAKA, MBA

Sabine TREIMEL

DI Dr. Andreas URBAN

Arbeitsrechtlicher Ausschuss und Verhandlungs-

komitee fiir arbeitsrechtliche Belange

Mag. Peter KEPPELMULLER; Vorsitz

Mag. Clemens AIGNER
Mag. Andrea AUER
GF Heinz HUBER
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Mag. Martina MADER

Mag. Siegfried MENZ

Mag. Clemens PIESLINGER
Mag. Werner PREINIG

Ing. Josef RIEBERER

Dr. Christoph SCHERIAU

Technischer Ausschuss

Dipl. Brmst. Christian POPPERL; Vorsitz

Brmst. Manuel DUREGGER
Dr.-Ing. Clemens FORSTER
DI Tobias FRANK

DI Ralf FREITAG

DI Rudolf FUHRER

DI (FH) Peter KAUFMANN
DI Axel KIESBYE

DI Hermann KUHTREIBER
Brmst. Raimund LINZER

Steuerausschuss

Mag. Siegfried MENZ; Vorsitz

Mag. Clemens AIGNER
Dkfm. Josef EBNER

Mag. Eva-Maria LECHNER
Mag. Herta MAIR

Prok. Kurt REITER

Dr. Doris SCHERIAU

Dr. Karl STOHR

DI Karl Theodor TROJAN

Vertretung des Verbandes in den Ausschiissen
des europdischen Brauereiverbandes (BOE)

General Assembly  Mag. Siegfried MENZ
KR Dr. Heinrich Dieter KIENER
KR DI Dr. Markus LIEBL
Ewald POSCHKO, MBA
Mag. Jutta KAUFMANN-KERSCHBAUM

Secretaries General Mag. Jutta KAUFMANN-KERSCHBAUM
Fiscal Mag. Herta MAIR
Environment Dr.-Ing. Clemens FORSTER

Organe der Gesellschaft fur
Offentlichkeitsarbeit der
osterreichischen Brauwirtschaft

Vorstand

Mag. Siegfried MENZ

KR Dr. Heinrich Dieter KIENER
KR DI Dr. Markus LIEBL

Ewald POSCHKO, MBA

Arbeitsausschuss

Andreas STIEBER; Vorsitz

Rudolf DAMBERGER

Mag. Gabriele GROSSBERGER

Reinhard HAMMERLE

Thomas JANSEL

Dr. Marcus MAUTNER MARKHOF (ab Méarz 2015)
Dr. Torsten PEDIT

Mag. (FH) Peter PESCHEL

Dr. Gabriela Maria STRAKA, MBA

Sabine TREIMEL

DI Dr. Andreas URBAN

Rechnungsprtifer fiir Verband und Gesellschaft

Dkfm. Josef EBNER
Ewald POSCHKO, MBA

VERBANDSBURO

Verband der Brauereien Osterreichs
Zaunergasse 1-3, 1030 Wien

Tel. +43 (0)1 7131505, Fax: +43 (0)1 7133946
getraenke@dielebensmittel.at
www.bierserver.at

Mag. Jutta KAUFMANN-KERSCHBAUM, Geschaftsfiihrung

Dr. Johann BRUNNER

Nicole CZESCHKA

Angelika HAFNER

Annemarie LAUTERMULLER, Bakk.phil.
Andreas LICHAL

Karin STEINEDER
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Verband der Brauereien Osterreichs, 4/2015 sofern nicht anders angegeben.
sofern nicht anders angegeben: Gesellschaft fiir Offentlichkeitsarbeit der dsterreichischen Brauwirtschaft;
The Brewers of Europe

Verband der Brauereien Osterreichs

Gesellschaft fiir Offentlichkeitsarbeit der dsterreichischen Brauwirtschaft
Beide: 1030 Wien, Zaunergasse 1-3

Tel. +43 (0)1 7131505

Fax +43 (0)1 7133946

getraenke@dielebensmittel.at

wwuw.bierserver.at
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